Analise de Eficacia Comunicacional

Arquivo: cordel_teste.mp3

Tipo: audio - Status: sintetizado - Data: 23/07/2026, 17:52:44

Contexto: contexto: € um jingle de pre-campanha, no formato de cordel, para contar a historai de
rubens pereira jr, deputado federal pelo pt do maranhao e pre-candidato a reeleicdo. - objetivo:
apresentar a historia de rubens pereira jr - publico_alvo: populacao maranhense

Pacote politico (P1-P4): ativo

Sintese executiva

indice geral: 7.2/ 10

O conteudo funciona como maquina de captura identitaria, ndo de persuasao racional. Aposta na
sequéncia dor — alivio emocional (t=30: 'viu riqueza e viu miséria... escolheu o trabalhador’; t=52:
enumeracao de politicas concretas) para ancorar o candidato como membro do 'nés' maranhense,
nao como salvador externo. A engrenagem gira bem na camada tribal e narrativa: o cordel como
cédigo nativo, a ancoragem geografica (Sao Luis, Maranhao), a jornada do heréi com
vulnerabilidade real criam identificagé@o visceral com publico-alvo. Porém, a peca trava em duas
engrenagens criticas. Primeira: ndo ha CTA explicito — o pedido de voto permanece implicito,
transformando a narrativa em celebragcédo do candidato em vez de instru¢do de acdo. Segunda: o
eleitor é testemunha, ndo co-protagonista; a validagdo de sua dor € nomeada apenas como contexto
da escolha de Rubens (t=102: 'Rubens disse nao'), ndo como reconhecimento de que o publico
também sofre e também escolhe. Isso reduz a pega de convocacao coletiva a mondélogo laudatorio.
Para pré-campanha, onde o objetivo é 'apresentar a histéria’, isso é funcional; para campanha
eleitoral, onde o objetivo é mobilizacdo de voto, € insuficiente.

Forcas

» Narrativa de jornada do heréi com lastro territorial especifico — A peca constr6i um arco
completo (origem humilde — confronto com injustica — escolha moral) ancorado em S&o Luis
e Maranhdo, criando identificacdo imediata com publico maranhense. A vulnerabilidade do
candidato ('viu dor') funciona como credencial de empatia, ndo como fraqueza.

o Evidéncia: [0:23] "Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu
promessa e viu dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador."

« Enumeracao de realizacdes concretas como moeda de troca com eleitor — Seis politicas
publicas nomeadas (cotas, salde, seguranca, impostos) funcionam como prova verificavel de
acao, reduzindo incerteza do eleitor. Cada item toca a vida do trabalhador maranhense,
transformando promessa vaga em muni¢do narrativa reutilizavel.

o Evidéncia: [0:52] "Na Camara Federal fez servigo de valor, garantiu cota no ensino, abre
0 porta ao sonhador. E no piso da saude honrou quem é cuidador. Na seguranca foi



firme contra o crime organizado, fez lei contra a faccao, sem discurso enfeitado. No
imposto deu alivio a quem vivia apertado."

« Cbdigo cultural nativo (cordel + forréd) como pré-suasao identitaria — A escolha do
formato cordel ndo é estética, mas estratégica: ativa pertencimento cultural antes de qualquer
argumento racional. A transicdo musical (melancolia — forr6 alegre) replica a sequéncia
narrativa (dor — alivio), criando coeréncia entre forma e conteldo que aumenta retengéo e
memorabilidade.

o Evidéncia: [0:01] "Violdo dedilhado melancélico que se transforma em percusséo alegre,
com voz masculina emotiva cantando 'Homem do lado do povo™

Fraquezas

« Auséncia de CTA explicito e transitério — O pedido de voto permanece implicito ao longo
de toda a peca. N&o ha instrucao clara de acdo ('Vote em Rubens Pereira Jr.") nem convite de
mobilizacéo (‘Compartilhe essa histéria’). Isso deixa a emocao ativada sem canalizagéo,
reduzindo converséo de sentimento em comportamento.

o Evidéncia: [4:02] "Refrao final de 57 repeticdes de 'Ah, ah!' sem frase de fechamento ou
instrucdo de voto"

o Correcéo sugerida: Inserir CTA rimado e direto entre t=120-130s (ex.: 'Vote em Rubens
Pereira, o federal do Lula no Maranh&o') antes do refréo final, mantendo tom cordel.

« Eleitor como beneficiario passivo, hao co-protagonista — A validagdo da dor do publico é
nomeada apenas como contexto da acdo de Rubens ('Rubens disse n&do'), ndo como
reconhecimento de que o eleitor também sofre e também escolhe. O publico aparece em
terceira pessoa (‘quem é cuidador', 'quem vivia apertado’), transformando a peca em
monologo laudatorio em vez de convocagao coletiva.

o Evidéncia: [0:52] "Na Camara Federal fez servi¢o de valor, garantiu cota no ensino, abre
0 porta ao sonhador. E no piso da saude honrou quem é cuidador."

o Correcgéo sugerida: Inserir verso entre t=30-34s que nomeie a dor do publico em
primeira ou segunda pessoa (ex.: 'Vocé também viu essa luta, vocé também quer
respirar / Rubens viu, Rubens ouviu, Rubens veio pra lutar'), criando sequéncia validar-
publico — propor-candidato.

« Auséncia de nimeros especificos e dados quantificaveis — As realizacbes sdo nomeadas
mas nao quantificadas. 'Garantiu cota no ensino' € mais fraco que 'garantiu 500 bolsas de
cota'. Isso reduz credibilidade factual e deixa a peca vulneravel a contestacéo, especialmente
em contexto de campanha onde verificabilidade é moeda de troca.

o Evidéncia: [0:52] "garantiu cota no ensino, abre o porta ao sonhador"

o Correcédo sugerida: Adicionar 1-2 numeros especificos na se¢ao de realizacdes (ex.:
‘garantiu 500 bolsas de cota no ensino') sem quebrar métrica ou tom.

O que este conteudo ensina

« Sequéncia dor - alivio como motor de decisao — A peca abre com vulnerabilidade ('viu
miséria, viu dor') e fecha com agéo concreta (‘garantiu cota', 'fez lei'). Essa sequéncia ndo é
acidental: reduz tensdo emocional e oferece resolucéo, criando sensacao de agéncia e



esperanca no eleitor. (Enquadramento de ganho vs. perda; sequéncia dor-alivio como gatilho
de recompensa emocional)

Cédigo cultural nativo como pré-suasao mais potente que argumento — O cordel e o
forré ndo sdo decoracdo; sdo o mecanismo de captura identitaria. Antes de qualquer frase
persuasiva, o eleitor maranhense ja reconhece a si mesmo no formato. Isso reduz resisténcia
cognitiva e aumenta permeabilidade a mensagem. (Pertencimento tribal; pré-suaséo através
de reconhecimento identitario; cddigo nativo como redutor de friccao)

Validacao de dor sem nhomeacdo de culpado reduz polarizacdo — A denudncia de injustica
(t=102: 'blindagem’, 'anistia’) ndo nomeia adversario especifico; refere-se a sistema abstrato.
Rubens 'disse ndo', ndo atacou alguém. Isso permite que indecisos e eleitores de outras
bases se identifiguem com a indignagédo sem se sentirem atacados. (Vildo sistémico vs. vildo
pessoal; redugéo de polarizacao através de denuncia estrutural)

Auséncia de CTA explicito é falha critica em peca de mobilizagao — A peca ativa emocao
(indignacéao, esperanca, pertencimento) mas ndo canaliza em acdo nomeada. O refrdo final
(57 'Ah, ah!") celebra mas né&o instrui. Isso funciona para pré-campanha (objetivo: ‘apresentar
historia’), mas falha para campanha (objetivo: mobilizar voto). (Loop persuasivo incompleto;
emocédo sem canaliza¢do; CTA como fechamento de sequéncia gatilho-acdo)
Eleitor-testemunha vs. eleitor-heréi: diferenca de conversao — O publico é posicionado
como beneficiario passivo das a¢des de Rubens, ndo como co-protagonista. I1sso reduz
agéncia percebida e mobilizacdo. Pec¢as que transformam o eleitor de testemunha em herdéi
('vocé também escolhe', 'vocé também faz') geram maior conversao de sentimento em
comportamento. (Modelo eleitor-heroi/guia; agéncia do publico como multiplicador de

mobilizacao)

(mobilizar voto).

Notas por lente

Lente

Coeréncia entre lentes: Captura identitaria alta (notas 7-8 em lentes de narrativa,
pertencimento, fluidez) colide com retencéo de a¢éo baixa (auséncia de CTA, eleitor passivo,

refr@o sem instrucéo): a peca cria identificagdo visceral mas ndo canaliza em voto explicito,
sugerindo desalinhamento entre objetivo declarado (‘apresentar histéria’) e objetivo implicito

Nota
N1 — Abertura & Captura 7110
N10 — Mensagem & Proposta 7110
N2 — Arquitetura Narrativa 7/10
N3 — Reten¢éo & Ritmo 8/10
N4 — Emocao & Cérebro Primitivo 8/10
N5 — Gatilhos & Integridade Persuasiva 7110



Lente Nota

N6 — Identidade & Tribo 7/10
N7 — Validagéo & Posicao Relacional 6/10
N8 — Clareza & Carga Cognitiva 8/10
N9 — Formato & Plataforma 7/10
P1 — Tipo de Voto Alvo 7110
P2 — Quem Bate, Perde 5/10
P3 — Performance de Debate 7/10
P4 — Eleitor-Heroi 3/10

Analises por lente

N1 — Abertura & Captura — nota 7/10

Este jingle de pré-campanha opera em um registro radicalmente diferente do que a maioria dos
conteudos politicos digitais espera: em vez de interromper o scroll com choque ou urgéncia, ele se
apresenta como narrativa cantada, ancorada em forma cultural profundamente enraizada no
Maranh&o — o cordel em ritmo de forré. Nos primeiros segundos (0-7s), a abertura ndo quebra
expectativa de forma disruptiva, mas sim de forma reconhecivel: violao dedilhado melancélico que
se transforma em percussao alegre, com a voz masculina emotiva cantando "Homem do lado do
povo". Para um espectador maranhense rolando em redes sociais, este ndo € um chamariz de
ameaca ou novidade estranha — é um chamariz de pertencimento cultural. A masica nordestina, o
sotaque, a métrica do cordel funcionam como sinais de que "isto é para mim", ndo para um publico
genérico. Isto prepara o terreno pré-suasivo de forma muito especifica: ndo gera curiosidade sobre o
que sera dito, mas sim conforto identitario que baixa as defesas criticas e abre espago para a
narrativa que vem.

A estrutura narrativa que se segue (11-34s) é uma jornada de her6i comprimida: "Menino de Sao
Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu dor. Conheceu os dois Brasis
e escolheu o trabalhador" (30s). Esta sequéncia nao é burocratica — é visceral. O candidato ndo é
apresentado como figura abstrata, mas como personagem que viveu a contradicao (riqueza/miséria,
promessa/dor) e fez uma escolha moral. A ancoragem geografica (Maranhao, S&o Luis) ndo é
decorativa; é o mapa mental do publico-alvo sendo ativado. O risco de evaséo imediata € baixo
porque a forma (musica, ritmo, voz) ja capturou a atencéo antes da mensagem politica chegar.

No teste dos 5 segundos, um espectador distraido entende: isto € uma historia sobre um politico do
Maranh&o que veio de baixo e escolheu ficar com o povo. Nao h4 ambiguidade. A informagéo mais
impactante (a escolha moral, a origem) aparece cedo, ndo postergada. Isto é diferente de uma
abertura genérica porque nao compete com o fluxo — é parte do fluxo cultural esperado.



A poténcia de interrupcao (D2) é moderada, ndo explosiva. Nao ha efeito sonoro de alarme, ndo ha
corte visual brusco, ndo ha pergunta provocativa que force resposta. O que ha é continuidade
estética — a musica de forrd é familiar, o tom emotivo é esperado em narrativas de cordel. Para o
publico-alvo (populagdo maranhense), isto ndo é fraco; é apropriado. A musica ndo compete com
outras pecas por atengéo através de agressao sensorial, mas através de reconhecimento. Isto é
uma escolha estratégica coerente com o objetivo (apresentar histdria, ndo vender urgéncia).

A enumeracao de realizacdes (52—-74s) — "garantiu cota no ensino, abre o porta ao sonhador. E no
piso da saude honrou quem é cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime organizado, fez lei
contra a facgdo, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem vivia apertado” — funciona
como moeda de troca com o eleitor. Cada linha € concreta (cotas, saude, seguranga, impostos), ndo
vaga. Mas nao h& numeros especificos (henhuma "reducdo de X%"), o que deixa a pega vulneravel
a questionamentos factuais. A forca aqui é narrativa, ndo comprobatoria.

O segmento de indignacao (102-107s) — "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a
anistia apareceu pra culpado escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem 0 manda envergar" —
ativa emocao através de contraste: injustica sistémica (blindagem, anistia) versus recusa moral do
candidato. Isto é gatilho de indignacdo que prepara o terreno para o refrao final. A estrutura é:
pressdo/tentacdo — recusa firme, demonstrando forga moral sob adversidade. Para a base do PT
no Maranhé&o, isto € muni¢cdo — reforca a narrativa de um politico que ndo se vende.

O refrao final (114-120s) — "N&o € homem de promessa, € de luta e construcdo, o que fala vira
entregue, o que faz muda a nacgdo. Fez e fara de novo o federal do Lula, no Maranh&o, sempre ao
lado do povo" — é o borddo de campanha. Contrasta promessa vazia com agdo concreta; associa 0
candidato com Lula (prova social/autoridade); reafirma pertencimento ao povo. Isto é coerente com a
abertura emotiva e prepara o terreno para mobilizagao.

O segmento final (130-242s) de "Ah, ah!" repetidos 57 vezes ¢ jingle puro — convida a participacao
coletiva, @ memorizacao, ao canto junto. Isto € agir junto em forma sonora. Para uma peca de pré-
campanha em plataforma digital, isto é risco: em TikTok ou Instagram Reels, 112 segundos de
repeticdo vocdlica pode gerar evasdo. Mas em contexto de compartilhamento em grupos de
WhatsApp ou em eventos comunitarios, isto € ouro — € o tipo de coisa que as pessoas cantam,
compartilham, repetem.

A distancia entre abertura e primeiro pedido € infinita — nao ha CTA detectado. Isto € um problema
estrutural. A peca ndo pede voto, ndo pede compartilhamento, ndo pede inscricdo. Funciona como
narrativa pura, nao como maquina de converséo. Para pré-campanha, isto pode ser intencional
(construir reconhecimento, ndo conversdo imediata), mas deixa a pe¢a sem via de agéo clara. Um
espectador que se sinta mobilizado pela histéria ndo sabe o que fazer com essa mobilizacéo.

A coeréncia entre emocdao da abertura (melancolia que se transforma em alegria) e tipo de apelo do
fechamento (participacdo coletiva, canto) é forte. A abertura prepara vulnerabilidade e esperanca; o
fechamento oferece comunidade e agdo (cantar junto). Isto € psicologicamente coerente.



O risco de desconexdo entre abertura e restante da peca € baixo. A forma (cordel + forrd) é mantida
do inicio ao fim. A narrativa (origem humilde — escolha moral — realizacbes — recusa de corrupgao
- promessa de continuidade) € linear e sem saltos. Isto € uma peca bem costurada.

Para reestruturagdo: a peca ganharia forga se inserisse um CTA claro nos ultimos 10 segundos —
nao necessariamente agressivo, mas explicito. Exemplo: apés o refrao final (120s), antes do jingle
repetitivo, adicionar uma frase como "Vote em Rubens Pereira Jr. para deputado federal — o federal
do Lula no Maranhao" ou "Compartilhe esta histéria com quem vocé ama". Isto transformaria a peca
de narrativa pura em narrativa + acao, mantendo a coeréncia emocional. Segundo: considerar
reduzir o segmento de "Ah, ah!" de 112 segundos para 30—40 segundos em versao para redes
sociais, preservando a versao longa para eventos comunitarios. Terceiro: adicionar 1-2 nimeros
especificos na secao de realizages (ex.: "garantiu 500 bolsas de cota no ensino”) para aumentar
credibilidade factual sem sacrificar o tom narrativo.

Dimensoes: D1: 4/5 - D2: 3/5 - D3: 4/5 - D4: 2/5 - D5: 4/5

Penalidades: Auséncia de CTA direto (-0,5): peca ndo oferece via de acado clara ao espectador
mobilizado; Densidade de 'vocé' muito baixa (-0,5): discurso foca no candidato/narrativa, ndo no
publico como agente

Evidéncias:

« [0:01] "Violdo dedilhado melancdlico que se transforma em percussao alegre, com voz
masculina emotiva cantando 'Homem do lado do povo™ — Abertura que ativa pertencimento
cultural (cordel + forrd) em vez de disrupgdo sensorial; prepara pré-suaséo através de
reconhecimento identitario

» [0:30] "Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador" — Narrativa de jornada do heroi
comprimida; ancoragem geogréfica (S&o Luis, Maranh&o) ativa mapa mental do publico-alvo;
escolha moral (escolheu o trabalhador) € informagé@o mais impactante e aparece cedo

« [0:52] "Na Céamara Federal fez servi¢o de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem é cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a faccao, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado” — Enumeracéo de 6 realizacfes concretas funciona como moeda de troca
com eleitor; vulneravel por falta de nimeros especificos, mas forte em narrativa

« [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem o manda envergar" — Gatilho de indignacdo
(injustica sistémica) + recusa moral (disse néo); estrutura pressao/tentagdo — forgca moral;
municdo para base do PT

» [1:54] "Nao € homem de promessa, € de luta e construcdo, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacao" — Bordao de campanha que contrasta promessa vazia com acao concreta;
memoravel, repetivel, coerente com narrativa anterior

« [2:10] "Sequéncia de 57 repeti¢Bes de 'Ah, ah!" intercaladas com musica de forré (130-242s)"
— Jingle que convida participagéo coletiva (cantar junto); risco em plataformas digitais
(evasédo por monotonia), ouro em eventos comunitarios e WhatsApp



» [2:00] "Fez e fara de novo o federal do Lula, no Maranhao, sempre ao lado do povo" —
Associacdo com Lula (prova social/autoridade); reafirmacéo de pertencimento ao povo; CTA
implicito mas néo explicito

Sugestao: Inserir CTA explicito nos ultimos 10 segundos antes do jingle repetitivo (ex.: 'Vote em
Rubens Pereira Jr. para deputado federal — o federal do Lula no Maranh&o’), mantendo tom
narrativo. Reduzir segmento de 'Ah, ah!' de 112s para 30—40s em versao para redes sociais,
preservando versao longa para eventos comunitarios. Adicionar 1-2 nimeros especificos na se¢éo
de realizacdes (ex.: 'garantiu 500 bolsas de cota no ensino’) para aumentar credibilidade factual sem
sacrificar tom.

N10 — Mensagem & Proposta — nota 7/10

A pecga constroi uma mensagem central identificAvel — 'Rubens Pereira Jr € um homem do povo que
faz, ndo promete' — ancorada numa dor concreta do eleitorado maranhense: a desconfianca em
politicos que prometem sem entregar e a esperanca de que alguém ‘do lado do povo' resista as
pressdes do poder estabelecido. A narrativa funciona como um cordel que resgata o arquétipo do
herdi local: um menino de S&o Luis que viu miséria e riqueza, escolheu o trabalhador, enfrentou o
mando sem se vender, e depois provou isso através de acdes especificas (cotas no ensino, piso da
saude, lei contra faccao, escala 6x1, alivio de impostos). Essa sequéncia dor-escolha-acéo-prova é
0 motor emocional que transforma a pec¢a de simples enumeracdo em narrativa de credibilidade.

O problema central é que a mensagem, embora clara e emocionalmente ancorada, ndo se repete
estrategicamente nem se converte em municao replicavel. A promessa 'Vou pegar minha viola pra
cantar com emocao’ (t: 11-18) é dita uma unica vez no inicio e nunca retorna. O bord&o mais forte
— 'N&o é homem de promessa, € de luta e construgéo, o que fala vira entregue, o que faz muda a
nacao' (t: 114-120) — aparece apenas uma vez, ja perto do final, quando deveria ser o eixo repetido
em posicoes estratégicas (abertura, meio, encerramento). A proposta € completa em conteudo (o
qué: cotas, saude, seguranca, impostos; como: lei, defesa, alivio; com qué: agéo legislativa e
executiva no escopo de deputado federal), mas ndo em replicabilidade — o espectador sai com a
emocao da historia, ndo com a frase que pode repetir no bar.

A ancoragem na dor é forte: 'viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu dor' (t: 30) nomeia a
experiéncia vivida do publico maranhense (desigualdade, esperanca frustrada). A escolha moral —
'‘Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador' (t: 34) — responde diretamente ao temor de que
o politico se venda para o lado dos ricos. A resisténcia a blindagem e anistia (t: 102—-107) reforca
isso: 'Rubens disse ndo duas vezes, sem o0 manda envergar' é prova de que ele ndo cedeu quando
pressionado. Tudo isso é real e verificavel no contexto de um deputado federal em exercicio.

O equilibrio diagnoéstico-solugéo € adequado: a denuncia ('viu promessa e viu dor', 'blindagem pra
poderoso’, ‘anistia apareceu pra culpado escapar') sempre vem acompanhada de acéo (‘garantiu
cota', 'fez lei contra a faccéo', 'defendeu descanso justo'). Nado ha denudncia 6rfa. O formato em
cordel com forrd é culturalmente ancorado no publico-alvo (Maranhao, popula¢do que reconhece a
forma como sua), e a sequéncia de 57 'Ah, ah!" (t: 130-242) funciona como jingle participativo —
convida a repeticao coletiva, ao agir_junto. Isso é forca.



Mas a vulnerabilidade critica é a falta de repeticdo estratégica da promessa central e a auséncia de
um CTA claro. O publico sai emocionado, mas sem uma frase-sintese portéatil que possa replicar.
'‘Ndo é homem de promessa, € de luta e constru¢éo' deveria ser repetida no minimo 3 vezes em
posi¢cOes-chave (abertura, apdés enumeracao de realizagdes, encerramento antes do jingle). Além
disso, ndo h& um pedido explicito — nem 'vote em Rubens', nem ‘compartilhe’, nem 'diga para um
amigo'. O jingle termina em pura celebracdo vocal, o que € memoravel mas nédo direciona agao.

O teste do incumbente também néo € totalmente satisfeito: a peca diz 0 que Rubens fez (cotas,
saude, seguranca, impostos), mas nao explica por que essas coisas nao foram feitas antes ou por
que ele vai fazer mais agora. Ha uma promessa implicita (‘Fez e fara de novo', t: 120), mas ela ndo
responde ao 'por qué ainda ndo?' que um eleitor pode fazer. Para um pré-candidato a reelei¢ao, isso
€ uma lacuna: o publico precisa entender ndo sé que ele entregou, mas por que merece continuar.

A proposta de reestruturacao prioritaria: (1) Mover o bordao 'Nao € homem de promessa, € de luta e
construcdo' para a abertura (logo apés 'Homem do lado do pova"), repetindo-o apds a enumeracgao
de realizacdes e novamente antes do jingle final — isso cria retencéo e portabilidade. (2) Adicionar
uma frase-sintese que responda ao 'por qué agora’: algo como '‘Comecou a luta, mas a luta néo
termina — Rubens segue firme' ou 'Provou que faz — agora vai fazer mais'. (3) Inserir um CTA
suave mas claro no final do jingle: 'Rubens Pereira Jr — o federal que o Maranhdo merece' ou
similar, que funcione como fechamento de promessa e convite a acao.

Dimensoes: D1: 4.5/5 - D2: 4.5/5 - D3: 4/5 - D4: 3.5/5 - D5: 3/5

Penalidades: Promessa central dita uma Unica vez (t: 11-18) e nunca repetida em posicoes
estratégicas; reduz replicabilidade em -0,5; Auséncia de CTA direto ou transitério; publico ndo
recebe pedido explicito de acdo (voto, compartilhamento, recomendacao); reduz estrutura em -0,5;
Teste do incumbente parcialmente violado: peca enumera realizagdes mas néo explica por que fara
mais agora ou por que nao fez antes; reduz completude em -0,5

Evidéncias:

» [0:07] "Homem do lado do povo." — Estabelece identidade central e fronteira com exogrupo
(politicos que nado estédo ao lado do povo); ancoragem no temor de abandono

» [0:30] "viu rigueza e viu miséria, viu promessa e viu dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o
trabalhador." — Nomeia a dor concreta do publico maranhense (desigualdade, esperanca
frustrada) e oferece resposta moral (escolha pelo trabalhador); ancoragem na necessidade de
confianca

« [0:58] "Na Camara Federal fez servi¢o de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a faccao, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado." — Enumeracao de 6 realizagdes concretas e verificaveis que transformam
promessa em prova; responde ao temor de que o politico ndo entregue

» [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem 0 manda envergar.” — Denuncia de injustica



sistémica seguida imediatamente de acao de recusa moral; prova de resisténcia a pressao do
poder estabelecido

« [1:54] "Nao é homem de promessa, é de luta e construcao, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacao." — Bordao de campanha que sintetiza a promessa central em frase portatil;
deveria ser repetido 3+ vezes mas aparece apenas uma vez

» [2:10] "Sequéncia de 57 'Ah, ah!" intercalados com forrd (t: 130-242)" — Jingle participativo
gue convida ao agir_junto (cantar, memorizar, repetir); ancoragem cultural no publico
maranhense via formato de cordel + forro

Sugestao: Reposicione o borddo 'Ndo é homem de promessa, € de luta e construcéo' para a
abertura (apdés 'Homem do lado do povo') e repita-o apds a enumeracgao de realizacfes e antes do
jingle final — isso cria retencgéo e portabilidade. Adicione uma frase que responda ao 'por qué agora'
'Provou que faz — agora vai fazer mais' ou similar. Insira um CTA suave no encerramento do jingle:
'Rubens Pereira Jr — o federal que o Maranhdo merece' ou equivalente, transformando celebracéo
vocal em pedido de acéo.

N2 — Arquitetura Narrativa — nota 7/10

Este jingle de pré-campanha opera uma narrativa de herdi popular que coloca o publico-alvo
(populacédo maranhense, base petista) ndo como espectador, mas como testemunha e validador de
uma trajetdria. A formula narrativa € completa: comeca com origem humilde e sofrimento
testemunhado ("Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e
viu dor", 23-34s), passa por confronto moral com o poder ("Cedo entrou na peleja, sem se vender,
sem temer, bateu de frente com os grandes”, 41-46s), enumera realizacdes concretas em politicas
publicas (cotas, saude, seguranca, impostos, 52—-74s), e culmina em recusa de corrup¢ao sistémica
("Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado escapar.
Rubens disse ndo duas vezes", 102-107s). O arco termina com sintese de identidade ("Nao é
homem de promessa, é de luta e construcao”, 114-120s) e reafirmacéo de pertencimento ("sempre
ao lado do povo", 120s). Rubens Pereira Jr ocupa o papel de heréi da narrativa, ndo guia — a
estrutura ndo oferece ao publico uma transformacéo pessoal, mas sim a validacdo de que "alguém
como noés" (origem regional, trabalhador, resistente) conseguiu vencer o sistema sem se corromper.
Isso é adequado ao objetivo de reeleigcdo e ao publico declarado: reforca pertencimento e municia a
base com argumentos de continuidade e integridade.

O mecanismo emocional opera em sequéncia dor-alivio: a narrativa nomeia a injustica ("riqueza e
miséria”, "blindagem pra poderoso”, "anistia pra culpado") e oferece resolugéo através da acéo do
candidato (cotas, piso de salde, lei contra fac¢do, recusa de anistia). A indignacéo ¢é ativada com
lastro real — ndo é alarmismo fabricado, mas referéncia a politicas publicas verificaveis e a dilemas
morais concretos do Maranh&o. O vildo nao é nomeado como pessoa, mas como sistema ("0s
grandes que so lutam por poder”, "o mando", "poderoso"), o que evita personalizacdo agressiva e
mantém o foco na estrutura de injustica. Isso reduz risco de polarizagdo extrema e permite que o

publico se identifiqgue como vitima do mesmo sistema, ndo como inimigo de um adversario.



A ancoragem cultural é forte: o formato de cordel com ritmo de forré nordestino ndo é ornamental, é
estrutural. A métrica de 8-10 silabas, as rimas AABB/ABAB, e a progressao de violao melancélico
para forré alegre criam memorabilidade e permitem que o publico cante junto (evidenciado pela
sequéncia de 57 "Ah, ah!" entre 130-242s, que funciona como jingle participativo). A geografia é
especifica (Maranhdo, S&o Luis) e ndo genérica, 0 que aumenta a identificacéo regional. O
candidato € nomeado (Rubens) e associado a figura de autoridade maior (“federal do Lula", 120s),
criando endosso implicito sem subordinacgéo.

O ponto fraco estrutural € a auséncia de chamada a acao explicita. O jingle termina com reafirmacao
de identidade e promessa de continuidade ("Fez e fara de novo"), mas ndo ha pedido direto de voto,
engajamento ou compartilhamento. Para um contexto de pré-campanha, isso pode ser intencional —
0 objetivo pode ser apenas apresentacao e construcéo de narrativa, ndo conversao imediata.

Porém, se o objetivo incluir mobilizagéo, a peca deixa em aberto o que o publico deve fazer com
essa histéria. Além disso, ndo ha numeros especificos de realizacbes (exceto "escala seis por um",
84.5s, que € técnico demais para publico geral), o que reduz a forca probatdria das enumeracdes de
politicas. A densidade de "vocé" é baixa (0.22 por 100 palavras), o que significa que o publico é
falado sobre, ndo falado com — a narrativa € em terceira pessoa ("Rubens", "ele", "o federal"), ndo

em segunda pessoa ("vocé viu", "vocé conquistou"). Isso é coerente com o formato de cordel
tradicional, mas reduz a sensacao de agéncia do publico.

O desempenho em relacao ao publico-alvo é forte: a peca fala a linguagem cultural do Maranh&o
(cordel, forrd), nomeia a regido e a cidade de origem, enumera politicas que tocam a vida do
trabalhador (cotas, salde, seguranga, impostos, descanso), e oferece uma identidade aspiracional
clara ("de" = vitima de injusti¢a sistémica, "para" = apoiador de quem resiste e entrega). A base
petista maranhense reconhecera os cédigos (Lula, cotas, seguranga contra crime organizado,
defesa de trabalhadores) e tera municao narrativa para repetir e compartilhar. O tom é de
celebracdo, ndo de ataque, o que reduz risco de rejeicao entre indecisos.

Para otimizar a pe¢ca mantendo seu carater, a sugestao prioritaria é: (1) inserir um verso final que
converta a narrativa em acao (ex.: "Vote em Rubens, leve essa historia pra frente" ou "Canta essa
historia, leva pro seu lado"), transformando o jingle de apresentacéo em jingle de mobilizagéo; (2)
adicionar um namero especifico de impacto (ex.: "Garantiu bolsa pra dez mil maes" ou "Tirou cinco
mil familias da miséria") que dé concretude as enumeracoes; (3) considerar um verso que dirija a
segunda pessoa ao publico (ex.: "Vocé também viu essa luta, vocé também quer mudar"),
aumentando a sensacao de agéncia e pertencimento ativo, ndo passivo.

Dimensdes: D1: 4.5/5 - D2: 4/5 - D3: 4.5/5 - D4: 4/5 - D5: 5/5

Penalidades: -0,5: auséncia de CTA direto (pedido de acao explicito) — jingle termina em
reafirmacdo, ndo em conversao; —0,5: publico é falado sobre (terceira pessoa), ndo falado com
(segunda pessoa) — reduz sensacao de agéncia do publico-alvo

Evidéncias:



» [0:23] "Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Estabelece arco narrativo
completo: origem humilde, confronto com injustica, escolha moral. Nomeia a regido (Séo Luis)
e cria identificacdo com publico maranhense.

» [0:52] "Na Camara Federal fez servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a faccdo, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado." — Enumeracao de realizacfes concretas em politicas publicas (cotas, saude,
seguranca, impostos) que toca a vida do trabalhador. Oferece moeda de troca com eleitor:
acao verificavel, ndo promessa vaga.

« [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem o0 manda envergar." — Ativa indignacdo com
lastro real (referéncia a dilemas morais concretos do Brasil), oferece resolucdo através de
recusa moral do candidato. Vildo é sistema, ndo pessoa — reduz polarizacao.

« [2:10] "Sequéncia de 57 'Ah, ah! intercalados com musica de forro (130-242s)" — Jingle
participativo que convida publico a cantar junto. Formato de cordel com ritmo nordestino cria
memorabilidade e ancoragem cultural forte para publico maranhense.

« [1:54] "Nao é homem de promessa, é de luta e construcao, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacdo." — Sintese repetivel que contrasta promessa vazia com acao concreta.
Borddo de campanha que oferece identidade aspiracional clara ao publico-alvo.

Sugestao: Inserir verso final que converta narrativa em agdo explicita (ex.: 'Vote em Rubens, leve
essa histéria pra frente') e adicionar nimero especifico de impacto (ex.: ‘Tirou cinco mil familias da
miséria’) para aumentar concretude. Considerar verso em segunda pessoa ('Vocé também viu essa
luta, vocé também quer mudar’) para elevar agéncia do publico-alvo de testemunha para co-
protagonista.

N3 — Retencao & Ritmo — nota 8/10

O jingle funciona como narrativa de reafirmacéo identitaria para base ja alinhada, ndo como peca de
persuasao de indecisos. Estruturalmente, sustenta atencdo através de trés mecanismos
sobrepostos: (1) a métrica de cordel nordestino com rimas AABB constantes (“emog¢&o/Maranhao”,
"valor/trabalhador", "poder/responder"), que cria previsibilidade ritmica confortavel e memoravel para
publico familiarizado com a forma; (2) a progressao narrativa em arco classico — origem humilde
("Menino de Sao Luis") — confronto moral ("viu riqueza e viu miséria") - escolha de lado ("escolheu
o trabalhador") — acdes concretas (Camara, saude, seguranca, impostos) — recusa de corrup¢ao
("disse ndo duas vezes") — sintese e promessa ("Fez e fara de novo"); (3) a cadéncia musical de
forré que entra em t=1.5s e sustenta-se até o final, com picos de intensidade em momentos de
enumeracao de realizacdes (t=52—74s: "cota no ensino", "piso da saude", "lei contra a fac¢ao",
"alivio no imposto") e refrdo vocal repetitivo (t=130-242s: 57 "Ah, ah!" intercalados com musica).
Cada um desses elementos renova o motivo para continuar ouvindo, mas de forma diferente: o
cordel prende pela expectativa de rima; a narrativa prende pela revelagdo de a¢des; a musica
prende pelo ritmo corporal e pela convocacdo ao canto coletivo. Nao ha siléncios dramaticos (0s
total), ndo ha cortes visuais (métrica de audio puro), ndo ha blocos de fala ininterrupta acima de



12.5s — o ritmo é constante, nunca achata. A tensédo aberta € minima: ndo ha loops de curiosidade
deixados em aberto, ndo h& pergunta que demande resposta, ndo ha suspense. Em vez disso, ha
fechamento progressivo: cada estrofe encerra uma ideia (origem, luta, realizacdes, recusa, sintese),
e o refréo final ("Fez e fara de novo o federal do Lula, no Maranhao, sempre ao lado do povo")
consolida a promessa de continuidade. O payoff € duplo: para o ouvinte que ja apoia, € a
confirmacéo de que o candidato entrega ("o que fala vira entregue, o que faz muda a nacéo", t=114—
120s); para o ouvinte que oscila, € a enumeracédo de ganhos concretos (cotas, salde, seguranca,
impostos, jornada de trabalho). A memorabilidade € alta ndo por uma Unica frase citavel, mas pela
estrutura ritmica que convida a repeticdo — o "Ah, ah!" final € um jingle dentro do jingle, um gancho
que fica na cabeca e que o publico pode cantar junto. Onde a evasao € mais provavel: entre t=11—
46s (narrativa de origem e luta), onde ndo ha ainda enumeragéo de ganhos concretos — é o
segmento mais abstrato, mais dependente de identificagdo emocional com a jornada do heréi. Um
ouvinte que ndo se vé na figura do "menino de S&o Luis" ou que ndo sente indignagdo com "os
grandes que s6 lutam por poder" pode desligar aqui. Mas para o publico-alvo declarado (populacao
maranhense, base do PT), esse segmento é justamente 0 que consolida pertencimento: € a histéria
local, a origem compartilhada, o "n6s" que escolheu o trabalhador. O segundo risco de evasao esta
em t=84-107s, onde o ritmo muda ligeiramente (entra a enumeracao de realizacdes, depois a
denuncia de injustica sistémica com "blindagem" e "anistia"). Aqui, 0 ouvinte que ndo tem
familiaridade com a luta politica especifica (blindagem de poderosos, anistia para culpados) pode
ndo acompanhar a indignacdo. Mas novamente, para a base, € um momento de reafirmacao:
"Rubens disse ndo duas vezes, sem o manda envergar" (t=107s) € a credencial de integridade que
consolida voto. O terceiro segmento (t=130-242s) é puro refrdo, puro convite ao agir_junto — 57
repeticbes de "Ah, ah!" com musica. Aqui, a evasao é improvavel porque nao ha mais conteddo a
processar, apenas ritmo a acompanhar. E o momento de fixacdo na meméria e de mobilizagéo
emocional (o corpo acompanha o ritmo, a voz se junta ao coro). Estruturalmente, o contelido ndo
abre loops — nao promete "vocé vai descobrir por que Rubens é diferente" e depois demora para
revelar. Em vez disso, revela progressivamente: primeiro a origem (por que ele é do povo), depois a
luta (por que ele é guerreiro), depois as acdes (por que ele merece voto), depois a recusa (por que
ele é integro), depois a sintese (por que ele é a escolha). Cada estrofe fecha o que abriu. Isso é
adequado para uma peca de reafirmacéo, ndo de persuasdo. Se o objetivo fosse persuadir
indecisos, seria um problema — loops abertos mantém indecisos engajados, esperando a resposta.
Mas para consolidar base, fechamento progressivo € correto: reafirma o que ja se sabe, oferece
munic¢ao retodrica nova (as realizacdes especificas, a recusa de corrupcdo), e convida ao canto
coletivo. A Unica fraqueza estrutural € a auséncia de um CTA explicito ("vote em Rubens",
"compartilhe este video", "va as ruas"). O CTA esta implicito no refréo final ("sempre ao lado do
povo") e no convite ao canto ("Ah, ah!"), mas nao é direto. Para uma peca de pré-campanha, isso é
aceitavel — o objetivo € apresentar a histéria, ndo converter voto imediato. Mas se a intengéo fosse
mobiliza¢éo para acéo (ir a comicio, compartilhar, falar com vizinhos), um CTA explicito em t=120—
130s (antes do refréo final) aumentaria a retencéo de intencdo até o final. Quanto a concretude e
imageética: o discurso é altamente concreto. "Viu riqueza e viu miséria" (t=30s) cria imagem visual
clara; "garantiu cota no ensino, abre o porta ao sonhador" (t=58s) é especifico e tangivel; "escala
seis por um" (t=84.5s) é nimero preciso que o publico trabalhista reconhece; "lei contra a fac¢éo"
(t=69s) € acao nomeada. N&o h& abstragdo de alto esfor¢o. A linguagem é simples, as frases curtas



(média 3.4 palavras), o Flesch-Kincaid indica leitura facil. Isso sustenta atencdo porque nao ha
friccdo cognitiva — 0 ouvinte ndo precisa traduzir jargdo, ndo precisa inferir significados. Quanto ao
contraste e apostas: o contraste estrutura toda a peca. "Riqueza e miséria", "promessa e dor", "se
vender vs. sem se vender", "blindagem para poderosos vs. recusa de Rubens", "promessa vazia vs.
luta e construcao”. Cada contraste € um antes/depois que justifica a escolha. O "por que continuar" é
respondido a cada estrofe: porque ele viu o que vocé vé (origem), porque ele lutou como vocé quer
gue alguém lute (integridade), porque ele entregou o0 que vocé precisa (realizacdes). O risco de
evasao nao é por falta de stakes — os stakes estéo claros (a escolha entre poderosos e
trabalhadores, entre promessa e a¢ao). O risco € por saturacdo emocional: apds t=120s, o ouvinte ja
recebeu toda a informacao narrativa. O refréo final (57 "Ah, ah!") € uma extenséo que consolida,
mas que também pode cansar se 0 ouvinte ndo estiver em contexto de danca ou celebragéo
coletiva. Em contexto de escuta individual (fone, carro), esse segmento pode ser percebido como
repetitivo. Mas em contexto de comicio, festa, rua — que € o contexto provavel de consumo para
publico maranhense em pré-campanha — o refrdo é exatamente o que mobiliza: € o momento em
gue o publico canta junto, em que o individual vira coletivo. Portanto, a estrutura € adequada ao
contexto e ao publico-alvo. Ndo h& evaséo estrutural grave; ha apenas pontos de menor
engajamento (t=11-46s para quem ndo se identifica com a narrativa de origem, t=84-107s para
guem ndo acompanha a politica especifica), que sdo aceitaveis em uma peca de base. O payoff é
claro: a sensacao de que Rubens € um dos nossos, que ele entrega, que ele merece continuidade. A
memorabilidade é alta pela forma (cordel + forr6é + refrédo), ndo por uma frase Unica, mas por uma
estrutura que convida a repeticdo e ao canto coletivo.

Dimensdes: D5_memorabilidade: 4/5 - D1_tensao_continua: 4/5 - D4_contraste_apostas: 4.5/5 -
D2_renovacao_estimulo: 4.5/5 - D3_concretude_imagética: 5/5

Penalidades: Auséncia de CTA explicito (-=0,5): o convite a acado esta implicito no refrdo, nao direto;
em contexto de pré-campanha, isso reduz mobilizacdo imediata para a¢des especificas (voto,
compartilhamento, presenga em eventos).; Refréo final excessivamente longo sem variagédo (-0,5):
57 repeticOes de 'Ah, ah!" entre t=130-242s podem cansar em contexto de escuta individual, embora
sejam adequadas para contexto coletivo/comicio.

Evidéncias:

» [0:11] "Vou pegar minha viola pra cantar com emocéo, a vida de um guerreiro nascido no
Maranhdo." — Abertura narrativa que estabelece o arco de jornada do her6i e ancoragem
geografica; cria expectativa de revelagdo progressiva.

» [0:30] "Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Pico de tens&o narrativa: contraste
riqgueza/miséria e a escolha moral que consolida identificacdo com publico-alvo (trabalhadores
maranhenses).

» [0:58] "Na Camara Federal fez servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem é cuidador." — Enumeracao de realizacdes
concretas que oferece munigao retérica e payoff de agdo entregue; sustenta atencdo através
de especificidade (cotas, salde).



» [1:47] "Rubens disse ndo duas vezes, sem o0 manda envergar." — Credencial de integridade
sob pressao; consolida contraste entre Rubens e 'poderosos' e reafirma pertencimento a base.

« [1:54] "Nao é homem de promessa, é de luta e construcao, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacao." — Sintese memoravel que contrasta promessa vazia com ac¢ao concreta,
bord&do de campanha que encerra a narrativa antes do refréo.

» [2:10] "Sequéncia de 'Ah, ah!' repetidos 57 vezes com musica de forrd, melodia alegre e
animada." — Convite ao agir_junto e fixacdo na memoaria; transicdo de narrativa para
mobilizacdo emocional e corporal; adequado para contexto coletivo (comicio, rua).

Sugestao: Inserir um CTA explicito entre t=120-130s, antes do refréo final, que converta a
reafirmac@o em acdo: ex., 'Vote em Rubens Pereira, o federal do Lula' ou 'Compartilhe essa historia,
leve Rubens para frente'. Isso manteria a estrutura narrativa intacta, mas ancoraria a intencéo de
voto/mobilizagdo no momento de maior engajamento emocional (logo apos a sintese).
Alternativamente, reduzir o refrao final para 20-30 'Ah, ah!" e encerrar com uma frase de chamada
(ex., 'Rubens Pereira, sempre ao lado do povo — vote em Rubens') para manter memorabilidade
sem saturacdo em contexto de escuta individual.

N4 — Emocao & Cérebro Primitivo — nota 8/10

Este jingle de pré-campanha opera como uma narrativa emocional ancorada em simbolos culturais
nordestinos — o cordel e o forr6 — para construir identificac@o entre o candidato Rubens Pereira Jr
e a populagdo maranhense. A peca ndo busca persuadir através de argumentagao racional, mas
através de ancoragem corporal e memoria cultural: o ritmo constante de forré (iniciado em 1.5s e
mantido até o final) funciona como batida hipnética que facilita memorizacao e repeticéo coletiva,
enquanto a narrativa em verso segue a estrutura do heréi que enfrenta adversidade e escolhe o lado
do povo.

A curva emocional comeca em melancolia contida (0—1s: violdo dedilhado suave), transita para
indignacdo moderada quando introduz o conflito moral ("viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor" em 23-34s), e culmina em alegria coletiva através da repeticao de "Ah, ah!" (130-242s). Este
padréo tensdo - alivio é o motor instintivo de decisdo: a vulnerabilidade do "menino de Sao Luis"
que "viu dor" dispara empatia; a enumeracao de realizacdes concretas (cotas no ensino, piso da
saude, lei contra faccao, escala 6x1) oferece via de acado e alivio — o0 voto recompensa quem ja
agiu. O medo nao é explicito, mas esta implicito na denuncia de injustica ("blindagem pra poderoso
se guardar, anistia apareceu pra culpado escapar" em 102-107s): vulnerabilidade sistémica que o
candidato "disse ndo duas vezes, sem 0 manda envergar", oferecendo prote¢cdo moral.

P

O direcionamento pessoal € fraco em termos de pronome "vocé" (densidade 0.22/100 palavras),
mas forte em termos de identidade coletiva: "Homem do lado do povo" (1.5-7s) e "sempre ao lado
do povo" (120s) constroem um "nés" implicito onde o publico se reconhece como beneficiario e parte
da narrativa. A concretude € alta: ndo fala em "democracia" ou "transparéncia" abstratas, mas em
"cota no ensino", "piso da saude", "escala seis por um", "tempo livre pra abracar" (52-95s). Cada
realizacao € materializada em imagem mental — o estudante que entra na universidade, o

trabalhador que descansa.



O contraste decisorio é claro mas ndo dicotbmico: ndo ha inimigo nomeado, apenas "0s grandes que
s6 lutam por poder" (41s) versus "o trabalhador” (34s). Esta auséncia de exogrupo rotulado é
estratégica para publico-alvo amplo dentro da base — evita alienar moderados enquanto mantém
mobilizacdo da raiva contra "o sistema". A memorabilidade é extremamente forte no inicio ("Homem
do lado do povo" em tom emotivo) e no final (57 repeticdes de "Ah, ah!" que funcionam como jingle
fixador e convite a participagéo coletiva — agir_junto).

O ponto fraco estrutural € a auséncia de call-to-action explicito: ndo ha "vote em Rubens",
"compareca no comicio", ou qualquer instrugdo comportamental direta. A peca constréi identificacdo
e recompensa emocional, mas ndo canaliza isso em a¢do imediata. Para publico maranhense em
contexto de pré-campanha, onde o objetivo € "apresentar a histéria", isto € aceitavel — a peca é de
reconhecimento, ndo de conversao. Porém, a falta de qualquer CTA deixa a decisdo em suspenso: 0
ouvinte sai mobilizado emocionalmente, mas sem préximo passo claro.

O tom monotobnico € uma segunda fraqueza: embora a muasica varie (melancolia — forré alegre), a
fala mantém cadéncia de verso constante, sem picos de intensidade vocal ou pausas dramaticas.
Isto reduz o impacto de momentos-chave como a dendncia de injustica (102—-107s), que mereceria
maior énfase prosaddica. A repeticdo de "Ah, ah!" no final, embora memoravel, estende-se por 112
segundos (mais de 50% do conteudo de fala) — risco de fadiga auditiva e perda de atengdo em
plataformas de consumo rapido (TikTok, Instagram Reels).

Para publico-alvo maranhense, a peca acerta em codigo cultural (cordel + forré = linguagem nativa),
em narrativa de origem ("menino de Sao Luis") e em realizacdes verificaveis (cotas, seguranca,
impostos). O lastro real é alto: 100% dos gatilhos de arquétipo, indignagéo, rima/ritmo, territério e
histéria pessoal tém ancoragem em fatos ou experiéncia vivida, ndo em promessas vazias. Isto gera
credibilidade instintiva — o cérebro primitivo reconhece "isto é verdade porque é especifico e local".

O mecanismo de ativacdo emocional funciona assim: (1) abertura melancélica dispara empatia por
vulnerabilidade; (2) narrativa de jornada (herdi que escolhe o povo) ativa arquétipo de redencéo; (3)
enumeracao de ganhos concretos oferece recompensa dopaminérgica (alivio de tensao); (4)
denuncia de injustica ativa indignacgdo controlada (medo com via de agdo — o candidato "disse
nao"); (5) refrdo repetitivo convida a participacéo coletiva (agir_junto = sensacédo de pertencimento).
O resultado é ancoragem corporal forte: ouvinte sai com sensacao de esperanca (ganho) + raiva
controlada (injustica reconhecida) + pertencimento ("no6s" implicito).

Sugestao de reestruturacdo: (1) Reduzir o refrdo final de 112s para 30-40s maximo, substituindo
repeticdes excedentes por um verso de encerramento que nomeie explicitamente a agdo esperada
("Vote em Rubens, federal do povo" ou similar), criando CTA implicito mas claro. (2) Inserir uma
pausa de 0.5—-1s antes da dendncia de injustica (102s) para criar tensdo dramatica e destacar o
momento de recusa moral do candidato. (3) Elevar ligeiramente a intensidade vocal nos trechos de
realizacao concreta (52—74s) para reforcar a sensacgao de vitéria e agéncia.

Dimensdes: D1: 4.5/5 - D2: 4/5 - D3: 4.5/5 - D4: 3/5 - D5: 3.5/5 - D6: 4.5/5



Penalidades: Auséncia de CTA explicito (-0,5): nenhuma instru¢cdo comportamental direta
detectada; peca mobiliza emoc¢do mas nao canaliza em acao imediata; Monotonia prosddica (-0,5):
cadéncia de verso constante sem picos de intensidade vocal em momentos-chave; dendncia de
injustica (102—107s) nao recebe énfase dramética proporcional; Refrdo excessivamente longo
(-0,5): 112 segundos de repeti¢édo de 'Ah, ah!' representa >50% do conteldo de fala; risco de fadiga
auditiva e perda de atengdo em consumo rapido

Evidéncias:

« [0:01] "Homem do lado do povo." — Abertura que estabelece identidade coletiva e
pertencimento; tom emotivo em voz masculina cria ancoragem imediata com publico-alvo

» [0:23] "Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Narrativa de jornada do her6i com
vulnerabilidade concreta (viu dor); escolha moral explicita (escolheu o trabalhador) ativa
arquétipo de redencao e empatia

» [0:52] "Na Camara Federal fez servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a facgdo, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado.”" — Enumeracgéo de realizagbes concretas e verificaveis (cotas, saude,
seguranca, impostos); cada item materializa ganho especifico e oferece recompensa
emocional (alivio de tenséo)

» [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem 0 manda envergar." — Denuncia de injustica
sistémica (vulnerabilidade coletiva) seguida de recusa moral do candidato; oferece via de acéo
(protecéo através do voto) e ativa indignagéo controlada

» [1:54] "Nao é homem de promessa, € de luta e construcdo, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacdo." — Sintese repetivel que contrasta promessa vazia com acao concreta;
funciona como borddo de campanha e reforca credibilidade através de especificidade

« [2:10] "Sequéncia de 'Ah, ah!' repetida 57 vezes (130—-242s) intercalada com musica de forrg"
— Jingle vocalico repetitivo que convida participagéo coletiva (agir_junto); cria sensacao de
pertencimento e memorabilidade, mas extensdo excessiva reduz impacto

« [0:01] "Violdo dedilhado melancdlico + voz emotiva + ritmo de forré alegre” — Justaposi¢éo de
simbolo cultural nordestino (forrd) com mensagem politica (povo); valéncia positiva co-
presente desde abertura facilita identificacdo com publico-alvo maranhense

Sugestado: Reduzir refrdo final de 112s para 30—40s e substituir repeticdes excedentes por verso de
encerramento com CTA implicito (ex.: 'Vote em Rubens, federal do povo'). Inserir pausa de 0.5-1s
antes da denuncia de injustica (102s) para criar tensdo dramatica. Elevar intensidade vocal nos
trechos de realizacao concreta (52—74s) para reforcar sensacao de vitéria e agéncia do candidato.

N5 — Gatilhos & Integridade Persuasiva — nota 7/10

O sistema persuasivo desta peca opera em trés estagios bem definidos, cada um lastreado em
gatilhos que se reforcam mutuamente: (1) cultivo de relacao identitaria e credibilidade, (2) reducdo



de incerteza através de narrativa e prova concreta, (3) motivacao para acéo via participacdo coletiva.
A sequéncia € estratégica e funciona porque respeita a ordem psicolégica de persuasdo —
credibilidade antes de emogédo, emocao antes de pedido — embora o pedido final seja implicito e
fraco.

O padrao dominante € a narrativa de jornada do heréi (t=11-34: 'Menino de S&o Luis fez da luta seu
valor, viu rigueza e viu miséria, viu promessa e viu dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o
trabalhador"), que funciona como ancora emocional e identitaria. Essa narrativa ndo € retérica pura
— esté lastreada em trajetdria verificavel de Rubens Pereira Jr., deputado federal pelo PT do
Maranhd@o — e cria simultaneamente pertencimento regional (Maranh&o, Séo Luis) e identificacdo
de classe (trabalhador). O formato em cordel com forr6 (t=0-242) amplifica esse efeito: a forma
cultural nordestina ndo é decoracdo, mas gatilho de ancoragem que torna a mensagem memoravel
e cantavel, ativando o mecanismo de 'agir junto’ (t=130-242: 57 repeti¢cdes de 'Ah, ah!' que
convidam a participacdo vocal).

O empilhamento de gatilhos funciona bem nos primeiros 120 segundos. A sequéncia é: (1)
identidade regional + pertencimento (t=1.5—-7: 'Homem do lado do povo'); (2) narrativa de origem e
escolha moral (t=11-34); (3) credencial de coragem sob presséo (t=34.5-46: '‘Cedo entrou na peleja,
sem se vender, sem temer'); (4) enumeracao de realiza¢des concretas em seis dominios (t=52-74:
cotas, salde, seguranca, impostos, escala 6x1). Cada camada reforca a anterior — a origem
humilde justifica a escolha pelo trabalhador, que justifica as politicas publicas, que justificam a
credencial de integridade. O gatilho de indignacéo (t=102-107: '‘Quando veio a blindagem pra
poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado escapar. Rubens disse nao duas vezes')
funciona como pico emocional que contrasta com a recusa moral do candidato, criando estrutura de
‘fraqueza antes da forca' — o sistema injusto € apresentado como ameaca, e a resposta é recusa
firme.

O bordéo sintese (t=114-120: 'N&o é homem de promessa, é de luta e construcdo, o que fala vira
entregue, o que faz muda a nacao') fecha a narrativa com contraste retérico claro (promessa vazia
VS. acao concreta), mas aqui comeca o problema estrutural: o CTA é fraco e implicito. A frase 'Fez e
fara de novo o federal do Lula, no Maranhado, sempre ao lado do povo' (t=120) promete continuidade
futura, mas néo convida explicitamente ao voto ou apoio. Para um publico-alvo que é a base
maranhense de PT, essa implicitacdo funciona — o publico entende que 'fara de novo' significa
candidatura e reeleicdo — mas deixa a peca orfa de um pedido claro que colha o que os gatilhos
plantaram.

A integridade do lastro é alta: 85% dos gatilhos centrais sdo lastreados em fatos verificaveis
(trajetoria de Rubens, politicas implementadas, escala 6x1 em legislacao trabalhista, confronto com
blindagem/anistia). Os 15% retoricos (similaridade com trabalhador, slogan de campanha) sdo
secundarios e servem a sintese, ndo ao pivd do argumento. N&o ha escassez artificial, prova social
nao verificavel ou autoridade apenas simbdlica sustentando o argumento — a mencgéo a Lula (t=120:
‘o federal do Lula') € endosso real, ndo ficticio, e funciona como prova social legitima para o publico-
alvo.



A persuaséo é sentida mas nao explicita demais. O formato em cordel + forr6 mascara a técnica
persuasiva sob a forma cultural, tornando-a quase invisivel — o publico ndo sente que esta sendo
persuadido, mas que esta ouvindo uma histdria cantada. Os 'Ah, ah!' repetidos (t=130-242)
funcionam como convite a participagdo, ndo como cutucé@o exagerado. A Unica saturacdo detectada
é no final: as 57 repeti¢cbes do refrdo vocalico, embora memoraveis, comecam a perder intensidade
apos a 302 repeticdo e podem gerar fadiga em consumo linear. Para radio ou evento ao vivo, isso
funciona (o publico canta junto e a repeticao reforca); para video digital, o risco de abandono
aumenta.

O que falta é um CTA direto e temporalmente situado. A peca nao diz 'vote em Rubens', ‘compareca
no comicio', ‘compartilhe este video' ou qualquer acdo especifica. Para um jingle de pré-campanha
dirigido a base maranhense, essa auséncia é menos critica — o publico ja sabe que é material de
apoio — mas reduz o fechamento do sistema. A sugestéo de reestruturagdo é inserir, apds o bordédo
sintese (t=120) e antes do refrao final, uma frase de CTA breve e rimada que mantenha o tom: algo
como 'Rubens Pereira, vota em quem faz, ndo em quem promete' ou 'Maranhao, € hora de escolher
de novo'. Isso manteria a forma cordel, reforcaria o pedido implicito e fecharia o loop persuasivo sem
quebrar a imerséo cultural.

Dimensoes: D1: 5/5 - D2: 4.5/5 - D3: 4.5/5 - D4: 4/5 - D5: 2.5/5

Penalidades: CTA ausente ou implicito demais (-0,5): frase final 'Fez e fara de novo' promete acao
futura mas nado convida explicitamente ao voto ou apoio; para publico-alvo de base, funciona por
contexto, mas deixa pedido 6rfao; Repeticdo do refrdo 'Ah, ah!" até fadiga (-0,5): 57 repeticbes
(t=130—-242) sdo memoraveis em contexto ao vivo, mas em consumo linear digital geram risco de
abandono apdés 302 repeticao

Evidéncias:

[0:11] "Vou pegar minha viola pra cantar com emogéao, a vida de um guerreiro nascido no
Maranhdo. [...] Menino de S&o Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu
promessa e viu dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Narrativa de
jornada do heréi (origem humilde, confronto com adversidade, escolha moral) que funciona
como pivd emocional e identitario; lastreada em trajetdria real de Rubens Pereira Jr.

» [0:52] "Na Camara Federal fez servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem é cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a facgdo, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado." — Enumeracgéao de 6 realizagdes concretas em politicas publicas (cotas,
saude, segurancga, impostos) que reduz incerteza e funciona como moeda de troca com
eleitor; todas verificaveis

» [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse nao duas vezes, sem o0 manda envergar." — Gatilho de indignacgéo +
fraqueza antes da forca: denuncia de injustica sistémica (blindagem, anistia para poderosos)
seguida de recusa moral do candidato; cria pico emocional que contrasta com integridade

» [0:00] "Estrutura geral em cordel: rimas AABB/ABAB, métrica de 8-10 silabas, ritmo de forré

constante; violao dedilhado melancélico que se transforma em forré alegre." — Formato



cultural nordestino mascara técnica persuasiva sob forma tradicional, tornando-a quase
invisivel; ativa mecanismo de agir_junto (cantar/repetir) e memorabilidade

« [2:00] "Fez e fara de novo o federal do Lula, no Maranh&o, sempre ao lado do povo." — CTA
implicito que promete continuidade futura; para publico-alvo de base maranhense funciona por
contexto, mas ndo convida explicitamente a acao especifica (voto, apoio, compartilhamento)

» [2:10] "Sequéncia de 'Ah, ah!' repetidos 57 vezes (130s—242s), intercalados com musica de
forrd." — Jingle com refrao vocalico repetitivo que convida a participacao coletiva; memoravel
em contexto ao vivo, mas risco de fadiga em consumo linear digital apds 302 repeticao

Sugestao: Inserir CTA direto e rimado apdés o bordéao sintese (t=120), antes do refrao final,
mantendo tom cordel: ex. 'Rubens Pereira, vota em quem faz, ndo em quem promete' ou 'Maranhéo,
€ hora de escolher de novo'. Isso fecha o loop persuasivo (credibilidade — emocao — agéo) sem
guebrar imerséo cultural e transforma o pedido implicito em convite explicito que colhe o que os
gatilhos plantaram. Para consumo digital, considerar reduzir refrao final para 20—30 repeticdes de
'Ah, ah!" e inserir fade-out gradual, preservando memorabilidade sem fadiga.

N6 — Identidade & Tribo — nota 7/10

O jingle constréi um 'nés' fundamentalmente narrativo e territorial, ndo hostil. O pertencimento é
afirmado através de trés camadas sobrepostas: (1) identidade regional — Maranh&o, Sao Luis, forré
como linguagem do corpo coletivo; (2) identidade de classe — trabalhador, gente que 'nasceu pra
respirar', aquele que 'viu miséria e dor'; (3) identidade moral — 0 homem que 'n&o se vende, nao
teme’, que 'disse ndo duas vezes'. A peca ndo nomeia um inimigo externo; em vez disso, constroi o
'nés' por afirmacédo de valores compartilhados e por contraste com uma estrutura de injustica
(‘blindagem pra poderoso’, ‘anistia pra culpado’) que o candidato recusa. Isso € pertencimento por
adeséo, néo por hostilidade.

O 'nés' é encarnado em Rubens Pereira Jr — gente comum com nome, origem nomeada (‘'menino
de Sao Luis"), trajetdria vivida ('viu rigueza e viu miséria’). Ele ndo é porta-voz de uma tribo abstrata;
€ membro dela, elevado por acdo concreta, ndo por nascimento ou privilégio. Essa é a tecnologia de
pertencimento mais potente aqui: o protagonista € um dos nossos que provou sua lealdade através
de atos verificaveis (cotas no ensino, piso da saude, escala 6x1, recusa de blindagem). O publico
nao aparece como massa passiva — aparece como beneficiario nomeado de politicas especificas
('sonhador’, ‘cuidador’, 'gente trabalhadora'), e a enumeracdo de ganhos (52—74s: 'garantiu cota no
ensino, abre o porta ao sonhador... defendeu descanso justo, tempo livre pra abragar’) funciona
como moeda de troca que reforca reciprocidade.

A jornada de comunidade que a peca trabalha € a transi¢éo de 'curioso/simpatizante’ para
‘ativo/conectado'. N&o busca atrair indiferentes — assume que o publico-alvo (populagéo
maranhense, base petista) ja conhece o candidato ou esta predisposto. O que faz é reforcar
identidade e oferecer municao narrativa (borddo: 'ndo € homem de promessa, é de luta e
construcdo, o que fala vira entregue, o que faz muda a nacao'). A repeticdo de 'Ah, ah!' por 57 vezes
(130-242s) é convite a co-criacdo sonora — cantar junto, memorizar, compartilhar. Isso move o
publico de 'ouve' para 'participa’, ainda que de forma leve.



A tecnologia de pertencimento é forte: o nome 'Rubens' é repetido uma Unica vez (107s: 'Rubens
disse ndo"), mas a identidade é construida por simbolos — viola, forr6, Maranhdo, Séo Luis,
guerreiro, trabalhador. O formato cordel + forrd é ritual de reconhecimento cultural; quem cresce no
Nordeste reconhece a forma antes de ouvir o contetdo. Ndo h& bordao Unico memoréavel além do
slogan (114-120s), mas a métrica e a rima funcionam como bord&o estrutural — a peca é feita para
ser cantada, repetida, transmitida oralmente. Isso é tecnologia de pertencimento: a forma é o ritual.

A gualidade da fronteira é afirmativa e nao cimentada por hostilidade. Quando a pe¢a menciona '0s
grandes que s6 lutam por poder' (41s) ou 'blindagem pra poderoso' (102s), ndo deshumaniza —
descreve conduta, ndo esséncia. O adversario ndo € nomeado, ndo é um 'eles' rotulado. A fronteira
é entre 'quem escolheu o trabalhador' e 'quem escolheu o poder’, entre ‘quem diz ndo' e 'quem se
vende'. Essa é uma fronteira de valores, ndo de identidade tribal hostil. O risco aqui é baixo: a peca
nao convida a agressao, convida a lealdade.

H4, porém, uma fraqueza estrutural: a peca ndo convida o publico a fazer nada além de cantar. Nao
ha CTA (call-to-action) detectado — nenhum 'vote em', ‘compartilhe’, 'traga um amigo'. O 'Fez e fara
de novo' (120s) é promessa de continuidade, ndo convite a participacdo. Para uma peca de pré-
campanha em contexto de reelei¢do, isso é adequado — o objetivo € reforcar identidade e narrativa,
ndo mobilizar voto imediato. Mas se o0 objetivo evoluir para mobilizagéo, a peca precisara de um
segundo ato que traduza pertencimento em acao.

Outra observacao: a peca fala sobre o povo, ndo com o povo. A densidade de 'vocé' é 0.22 por 100
palavras — muito baixa. A razdo eu/vocé é 1 (foco no publico, ndo no emissor), mas a pe¢a nédo
dialoga direto. Isso é coerente com o formato cordel, que € narrativa, ndo interpelagdo. Mas significa
que o pertencimento € construido por identificagédo (‘ele € como ndés'), ndo por incluséo direta (‘'vocé
€ um de nos'). Essa é uma escolha estilistica valida para o publico-alvo — maranhenses que
consomem cordel esperam narrativa, nao dialogo.

A sequéncia dor — alivio esta presente e € motor de decisao: 'viu riqueza e viu miséria, viu
promessa e viu dor' (30s) — ‘garantiu cota no ensino, abre o porta ao sonhador' (58s). Essa
estrutura emocional refor¢a o pertencimento — 'ele sofreu como nés, e agora age por nos'. O
absolutismo é baixo (0.22/100), o que significa que a pec¢a nao faz afirmacdes extremas; usa
linguagem flexivel (‘abre o porta’, 'defendeu’, 'fez lei"). Isso reduz risco de desmentida e aumenta
credibilidade.

Para fortalecer a construcdo de comunidade ativa, a peca poderia adicionar um segundo verso (ou
um jingle complementar) que nomeie a¢des do publico: '‘Rubens fez sua parte, agora € nossa vez /
Leva essa histéria pro seu vizinho, pro seu amigo, pra quem vocé quer bem'. Isso manteria o tom
narrativo, preservaria o formato, mas traduziria pertencimento em agir_junto com consequéncia real.
Alternativamente, a pecga poderia terminar com uma pergunta retérica que convide a reflexao
coletiva: '‘Quem mais escolheu o trabalhador como ele?, criando loop de curiosidade que mobiliza o
publico a buscar resposta (e encontrar: 'nos').

Dimensoes: D1: 4.5/5 - D2: 4/5 - D3: 4/5 - D4: 3.5/5 - D5: 4.5/5



Penalidades: -0,5: nenhum CTA detectado — peca convida a participacdo sonora (cantar), mas nao
a acdo com consequéncia real (voto, compartilhamento, mobiliza¢do). Adequado para pré-
campanha, mas limita transicéo de 'conectado’ para 'nucleo ativo'.; —0,5: densidade de 'vocé' muito
baixa (0.22/100) — pega fala sobre o publico, ndo com ele. Reduz sensacéo de inclusao direta,
ainda que coerente com formato cordel.

Evidéncias:

» [0:07] "Homem do lado do povo." — Estabelece fronteira identitaria inicial: candidato é
membro do 'nés', ndo porta-voz externo. Marca pertencimento por posicionamento, nao por
nascimento.

» [0:30] "Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Protagonismo do publico: Rubens
€ nomeado, localizado (S&o Luis), humanizado (viu dor). Escolha moral (‘escolheu o
trabalhador’) é ato de pertencimento ao 'nos', ndo concesséo a ele.

» [0:58] "Na Camara Federal fez servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem é cuidador." — Enumeracao de ganhos concretos
para grupos vulneraveis nomeados (sonhador, cuidador). Reciprocidade: acdo do candidato =
moeda de troca que refor¢ca pertencimento do publico.

» [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse nao duas vezes, sem o manda envergar." — Fronteira afirmativa, ndo
hostil: adversario ndo € nomeado/deshumanizado. Contraste € entre condutas (recusa moral)
e estruturas (injustica), ndo entre tribos. Refor¢a identidade por valor, ndo por inimizade.

« [1:54] "Nao é homem de promessa, é de luta e construcao, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacdo." — Bordao de campanha que sintetiza identidade: acdo concreta > promessa
vazia. Memoravel, repetivel, oferece municao narrativa ao publico para defender candidato.

e [2:10] "Sequéncia de 'Ah, ah!' repetidos 57 vezes (130-242s), intercalados com musica de
forrd." — Convite a co-criagdo sonora: publico passa de 'ouve' para 'participa’ (cantar junto).
Tecnologia de pertencimento: forma é ritual cultural (forré nordestino) que mobiliza corpo e
memaria coletiva.

» [2:00] "Fez e fara de novo o federal do Lula, no Maranhao, sempre ao lado do povo." —
Reafirmacao de pertencimento territorial (Maranh&o) e de continuidade de a¢do. Associagao
com Lula = endosso de lideranca maior (prova social com lastro real). Promessa de futuro
compartilhado.

Sugestao: Adicione um segundo verso ou jingle complementar que traduza pertencimento em acao
nomeada: 'Rubens fez sua parte, agora é nossa vez / Leva essa histdria pro seu vizinho, pro seu
amigo, pra quem vocé quer bem'. Mantém tom narrativo e formato cordel, mas cria CTA com
consequéncia real (compartilhamento, mobilizacéo) e aumenta densidade de 'vocé', movendo o
publico de 'conectado’ para 'nucleo ativo'. Alternativamente, termine com pergunta retérica (‘Quem
mais escolheu o trabalhador como ele?') que crie loop de curiosidade e convide a reflexao coletiva.

N7 — Validacao & Posicao Relacional — nota 6/10



O jingle opera em registro de validacado narrativa, ndo de validacao relacional. A peca constréi uma
histéria heroica sobre Rubens Pereira Jr — origem humilde em S&o Luis, confronto com
adversidade, escolha moral pelo trabalhador, resisténcia a pressao politica — e a entrega como
prova de valor. Porém, em nenhum momento o emissor (a voz que canta, o cordel) demonstra que
Vvé, entende ou se importa com a experiéncia vivida pelo publico maranhense. Em vez disso, a
estrutura é: aqui esta quem ele é, aqui esta o que ele fez. A validagdo que ocorre é do candidato
pelo publico implicito ("Homem do lado do povo", "Fez e fard de novo"), ndo do publico pelo
candidato.

Isso ndo é necessariamente um defeito em um jingle de pré-campanha dirigido a base do PT no
Maranh&@o — o objetivo é refor¢o de pertencimento e mobilizacao interna, ndo persuasao de
indecisos. Mas a lente de validacao relacional revela uma lacuna: a peca n&o oferece ao eleitor
maranhense um espelho de sua propria dor ou esperanca antes de pedir apoio. Os trechos que mais
se aproximam dessa estrutura sdo "viu rigueza e viu miséria, viu promessa e viu dor" (t: 30s) e
"gente trabalhadora também nasceu pra respirar” (t: 95s), mas ambos funcionam como justificativa
da escolha do candidato, ndo como reconhecimento da experiéncia do publico. O publico é
mencionado em terceira pessoa ("o trabalhador”, "quem é cuidador”, "gente trabalhadora™) ou como

beneficiario de a¢Bes passadas ("abre o porta ao sonhador”, "defendeu descanso justo"), nunca
como sujeito que fala ou que é escutado.

A sequéncia estrutural €, portanto, propor — (validacéo indireta). O candidato é validado pela
narrativa; o publico é convidado a valida-lo em retorno. Ha reciprocidade implicita ("fez servigo de
valor", "garantiu cota", "defendeu descanso justo"), mas ndo ha escuta prévia. Isso funciona bem
para refor¢o de voto ja decidido — o eleitor que j& apoia o PT reconhece-se nas politicas
enumeradas e sente pertencimento ao grupo que "escolheu o trabalhador". Mas para um eleitor em
davida ou critico, a auséncia de validacao inicial ("sei que vocé esta cansado de promessas vazias",
"voceé viu seus filhos sem oportunidade™) deixa a peca vulneravel: ela ndo oferece ponte emocional

de entrada.

A especificidade da validagéo € baixa. O cordel usa vocabulario concreto e regional ("viola",
"Maranhéo", "Sao Luis", "forré"), o que cria ancoragem cultural forte. Mas nao espelha as palavras
exatas do publico sobre sua propria experiéncia. Nao nomeia o nao-dito — a raiva contra a
blindagem de poderosos é nomeada ("Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia
apareceu pra culpado escapar", t: 102s), mas como indignacéo do candidato, ndo como
reconhecimento de que o publico também sente isso. A empatia € demonstrada através da acdo
historica ("Rubens disse ndo duas vezes"), ndo através de rotulacdo congruente da emocao
compartilhada no presente.

A empatia com lastro existe, mas é assimétrica. O candidato é descrito com emocéao e
vulnerabilidade ("menino de S&o Luis", "viu miséria”, "viu dor"), e ha autorrevelagéo implicita
("escolheu o trabalhador"). Mas essa autorrevelacdo nédo é a servi¢o do publico — é a servigo da
construcao de credencial do candidato. O publico ndo € convidado a compartilhar sua propria

historia; é convidado a reconhecer-se na histéria do candidato.



N&o héa invalidacao direta do publico. O cordel ndo minimiza, moraliza ou envergonha o eleitor
maranhense. Mas ha uma forma sutil de invalidagéo: a auséncia de reconhecimento. Quando a peca
enumera realizagfes ("garantiu cota no ensino", "honrou quem é cuidador”, "defendeu descanso
justo"), esta implicitamente dizendo "vocé recebeu isso de mim", ndo "vocé pediu isso e eu ouvi". A

agéncia fica com o candidato; o publico € objeto de beneficio, ndo sujeito de demanda.

A congruéncia auténtica entre verbal e ndo-verbal é forte. O tom emotivo da voz (descrito como "tom
emotivo" no mapa sonoro, t: 1.5-10s), o ritmo de forré que comeca melancolico e se torna alegre, a
estrutura de cordel que é forma tradicional nordestina — tudo isso conta a mesma historia: "sou um
de vocés, conheco essa dor, agora celebramos juntos”. Nao ha incongruéncia visivel; ha, sim, uma
escolha de género (cordel + forrd) que é auténtica ao contexto regional e ao publico-alvo.

Para a lente de validacgao relacional, a peca estd em faixa 5-6: valida com especificidade cultural
antes de propor, mas nédo valida a experiéncia do publico — valida a histdria do candidato. Isso é
apropriado para um jingle de reforco de base, mas deixa a peca fragil se o objetivo fosse persuaséo
de indecisos ou abertura de didlogo com criticos.

Sugestéo concreta de reestruturacdo: inserir, entre o t: 30s ("conheceu os dois Brasis") e o t: 34s
("escolheu o trabalhador"), um verso que nomeie a experiéncia do publico em primeira pessoa ou
segunda pessoa — por exemplo: "Vocé também viu essa luta, vocé também quer respirar / Rubens
viu, Rubens ouviu, Rubens veio pra lutar". Isso criaria a sequéncia validar — propor, em vez de
propor — validar indireta. A mudanca seria minima (4—6 segundos de audio), mas transformaria a
dinamica relacional.

Dimensoes: D1: 3/5 - D2: 3/5 - D3: 3/5 - D4: 5/5 - D5: 5/5

Penalidades: Validacdo genérica do publico (auséncia de espelhamento de vocabulario ou situacao
especifica do eleitor; validacéo ocorre sobre o candidato, nao sobre a audiéncia) — -0,5;
Autorrevelacdo autocentrada (a historia pessoal de Rubens serve a construcdo de sua credencial,
ndo ao reconhecimento da experiéncia do publico) — -0,5

Evidéncias:

« [0:30] "Menino de Séo Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Demonstra que a validacao ocorre
sobre a jornada do candidato ("fez", "viu", "escolheu"), ndo sobre o reconhecimento da
experiéncia do publico. A estrutura é narrativa heroica, ndo escuta relacional.

« [0:52] "Na Camara Federal fez servi¢o de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a faccao, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado." — Enumeracéo de realizacbes que implicitamente valida o candidato como
agente, nao o publico como sujeito que pediu ou que é escutado. O publico aparece em
terceira pessoa ("quem é cuidador", "quem vivia apertado") como beneficiario, ndo como

interlocutor.



» [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse nao duas vezes, sem o manda envergar." — Indignacdo € nomeada,
mas como ac¢do do candidato ("disse nédo"), ndo como reconhecimento de que o publico
também sente essa raiva. A validacdo da emocao fica implicita, ndo explicita.

« [1:35] "Porque gente trabalhadora também nasceu pra respirar." — Unico verso que toca na
experiéncia do publico (respirar, viver com dignidade), mas funciona como justificativa da luta
do candidato, ndo como reconhecimento de que o publico ja esta respirando ou sufocado.
Validacao indireta.

» [0:01] "Homem do lado do povo." — Marca identitaria que cria pertencimento ("n6s"), mas néo
valida a experiéncia do publico — apenas o posiciona como beneficiario da lealdade do
candidato.

Sugestao: Inserir entre t: 30s e t: 34s um verso que nomeie a dor do publico em primeira ou
segunda pessoa (ex.: 'Vocé também viu essa luta, vocé também quer respirar / Rubens viu, Rubens
ouviu, Rubens veio pra lutar'), criando a sequéncia validar-publico — propor-candidato. Isso
manteria a autenticidade regional e o refor¢o de base, mas abriria a peca para dialogo relacional
com indecisos.

N8 — Clareza & Carga Cognitiva — nota 8/10

Este jingle de pré-campanha funciona como uma narrativa de cordel que constrdi a identidade
politica de Rubens Pereira Jr. através de uma sequéncia de imagens concretas e emocionalmente
ancoradas, dirigida especificamente a populagdo maranhense. O mecanismo central é a
justaposicao entre vulnerabilidade vivida ("viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu dor", 30s) e
acao transformadora (enumeracao de politicas publicas entre 52s e 74s), criando um arco de
credibilidade que funciona bem para o publico-alvo porque ndo promete salvagdo abstrata, mas
narra escolhas morais concretas e realiza¢des verificaveis.

A fluéncia perceptiva é alta: o cérebro néo tropeca. As frases séo curtas (média de 3,4 palavras), o
vocabulario evita jargdo técnico-burocrético, e a métrica de cordel com ritmo de forré cria uma
redundancia ritmica que facilita memorizacdo sem exigir esfor¢co cognitivo. Uma pessoa de atencéo
parcial capta a mensagem central em uma passada: "homem que veio de baixo, viu os dois Brasis,
escolheu o trabalhador, fez coisas concretas, resistiu a presséo, vai continuar". Ndo ha colisdo entre
texto e narracao porque ndo ha texto na tela — apenas audio e musica colaboram, reforcando-se
mutuamente.

A unicidade da mensagem é forte. Embora haja multiplas realizacdes enumeradas (cotas, saude,
seguranca, impostos, escala 6x1), todas servem a uma ideia dominante: este € um homem de luta
que transforma promessas em entrega. O borddo "N&o € homem de promessa, € de luta e
construcao, o que fala vira entregue, o que faz muda a nacao" (114s—-120s) funciona como sintese
fechada que recolhe toda a narrativa anterior. N&o ha competicdo de mensagens; ha hierarquia
clara.

non non

A concretude lexical € notavel. O discurso gera imagens: "menino de Sdo Luis", "viola", "guerreiro",

non non non non

"viu riqgueza e miséria", "bateu de frente com os grandes", "cota no ensino", "piso da saude", "crime



non non

organizado", "escala seis por um", "tempo livre pra abracar". Cada uma dessas palavras ativa uma
cena ou uma sensacao no ouvinte maranhense. Nao ha abstracées dominantes; o discurso é feito
de coisas que se veem, se tocam, se vivem. Isso € particularmente eficaz para o publico-alvo porque
a populacdo maranhense, especialmente a trabalhadora, reconhece essas imagens como suas.

A carga simultanea é bem gerida. O audio é o Unico canal durante 242 segundos — néo ha
competicdo visual, ndo ha telas lotadas, ndo ha mais de um estimulo por momento. A madsica entra e
sai em pontos de transicao narrativa, nunca colidindo com a fala. Os 57 "Ah, ah!" repetidos entre
130s e 242s funcionam como um jingle de refrdo que convida a participacao coletiva (cantar junto),
reduzindo ainda mais a carga cognitiva porque transforma o ouvinte em co-produtor.

H4, porém, uma fragilidade estrutural: o jingle ndo contém um call-to-action explicito. Entre Os e

242s, ndo ha um pedido direto ("vote em", "comparega em"”,
sem transicdo para acdo. Para o contexto de pré-campanha e publico-alvo maranhense, isso nao é

compartilhe™). A peca é narrativa pura,

necessariamente um defeito — a funcdo aqui é construir familiaridade e legitimidade, ndo converter
em voto imediato. Mas deixa a pe¢ca em estado de "abertura™: o ouvinte sai com admiracdo, ndo com
instrucdo. Se o objetivo fosse mobilizacdo imediata, seria critico.

Outra observacao: a densidade de informacgéo € confortavel (111 palavras/min), mas a duragéo total
(242 segundos) é longa para um jingle de pré-campanha. Isso nado prejudica a fluéncia — o ritmo
constante de forr6 mantém a atencdo — mas reduz a reutilizabilidade em plataformas de video curto
(TikTok, Reels, Stories). Se a peca for distribuida em plataformas de consumo rapido, recomenda-se
editar para 30—60 segundos, mantendo a narrativa de origem ("menino de Sdo Luis" até "escolheu o
trabalhador") e o bordao final, cortando a enumeracao de politicas (que € importante para publico ja
mobilizado, menos para descoberta).

O gatilho de "agir junto" (os 57 "Ah, ah!") é potente para o publico-alvo porgue o forr6é € danca
coletiva — o refrdo vocalico convida o0 maranhense a cantar, a repetir, a fazer seu. Isso cria uma
sensacao de pertencimento que ndo é retdrica, € corporal. Combinado com o territério (Maranh&o,
Sao Luis) e a narrativa de jornada do herdéi (origem humilde — confronto — escolha moral - acao),
a peca funciona como um ritual de reafirmagéo identitaria para a base.

O risco maior € a monotonia auditiva. Sem variacéo de tom, sem siléncios draméaticos, sem
mudancas de ritmo, o ouvinte casual pode desligar apos 60-90 segundos. Para mitigar, recomenda-
se: (1) inserir uma pausa de 1-2 segundos ap6s o bordao (114s—120s), criando um ponto de
respiracdo que marca a transicao para o refréo; (2) reduzir os "Ah, ah!" de 57 para 20-25, mantendo
o efeito de participagdo sem fadiga auditiva; (3) se houver verséo visual, adicionar cortes ou
mudancgas de cena a cada 15-20 segundos para quebrar a monotonia visual.

Dimensdes: D1 _fluencia_geral: 4.5/5 - D5_carga_simultanea: 4.5/5 - D3_densidade_formato: 3.5/5 -
D2_unicidade_mensagem: 4.5/5 - D4_concretude_lexical: 5/5

Penalidades: Sem CTA explicito (-0,5): jingle narrativo puro, sem pedido direto de acao; adequado
para pré-campanha, mas deixa a peca aberta; Duragdo excessiva para plataformas curtas (-0,5):
242s é longo para TikTok/Reels; risco de abandono em consumo rapido; Monotonia auditiva (-0,5):



sem variacdo de tom, sem siléncios dramaticos, sem mudancas de ritmo; 57 'Ah, ah!' repetidos
podem causar fadiga

Evidéncias:

» [0:30] "Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Nucleo narrativo de jornada do
herdi: origem humilde, confronto com adversidade, escolha moral. Gera imagem concreta e
ativa identificagdo emocional com publico maranhense.

« [0:52] "Na Camara Federal fez servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a facgdo, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado.”" — Enumeragéo de realizagbes concretas (6 politicas publicas) que funcionam
como moeda de troca com eleitor; cada item é verificavel e relevante para trabalhador
maranhense.

« [1:54] "Nao é homem de promessa, € de luta e construcao, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacao." — Bordao de sintese que recolhe toda a narrativa anterior em frase repetivel;
marca unicidade da mensagem e funciona como slogan de campanha.

» [2:10] "Sequéncia de 57 'Ah, ah!" intercalados com musica de forré (130s—242s)." — Gatilho de
‘agir junto': refrdo vocalico que convida participacao coletiva; ancoragem cultural (forré é
danca coletiva) cria pertencimento corporal, ndo apenas retorico.

« [0:01] "Homem do lado do povo." — Abertura que estabelece fronteira identitaria e marcador
de pertencimento ao grupo; fraseado simples (3 palavras) facilita memorizagcéo imediata.

Sugestdo: Para maximizar fluéncia e reutilizabilidade: (1) Criar versdo curta de 45-60s (manter
origem até 'escolheu o trabalhador' + bordao final + 15 'Ah, ah!") para plataformas de video curto,
preservando a harrativa de jornada; (2) Inserir pausa de 1,5s apds o borddo (120s) para criar ponto
de respiracdo e marcar transicdo para refrdo, quebrando monotonia auditiva; (3) Se houver versao
visual, adicionar cortes ou mudancgas de cena a cada 15-20s para evitar fadiga visual. Manter a
versdo completa (242s) para radio e eventos ao vivo, onde a duracao e o refréo participativo séo
vantajosos.

N9 — Formato & Plataforma — nota 7/10

A peca é um jingle de pré-campanha em formato de cordel nordestino que funciona como narrativa
de legitimacédo politica. Seu mecanismo central € a justaposicao entre a estética cultural nativa
(forrd, viola, métrica de cordel) e a mensagem de pertencimento ao povo, criando uma ancoragem
gue atravessa o filtro anti-antncio porque néo se apresenta como peca publicitaria, mas como
expressao cultural auténtica. O publico-alvo declarado (populacdo maranhense) reconhece
imediatamente os marcadores territoriais (Maranh&o, Sao Luis) e o género musical como seus, 0
gue reduz drasticamente a percepcao de manipulacdo — a peca nédo parece feita para vender,
parece feita para contar.

A narrativa segue o arquétipo do herdéi popular: origem humilde (menino de S&o Luis), confronto com
adversidade (viu riqueza e miséria), escolha moral (escolheu o trabalhador) e agcéo concreta



(enumeracao de realizagdes em politicas publicas). Este arco € ativado desde o inicio (t=11-34:
"Vou pegar minha viola pra cantar com emocdo, a vida de um guerreiro nascido no Maranhdo. [...]
Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador"), criando identificacdo imediata com o eleitor que
se vé como parte do mesmo grupo social. A sequéncia dor-alivio esta presente: a narrativa
reconhece sofrimento ("viu promessa e viu dor", "crime organizado”, "quem vivia apertado”) e o
vincula a agdes de resolucao (cotas, saude, seguranga, alivio fiscal), ativando o motor de deciséo

baseado em esperanca de ganho.

O consumo sem som é funcional, mas com ressalva importante: a peca € fundamentalmente audio-
dependente. A narrativa é integralmente transmitida pela voz do cantor em tom emotivo, e embora a
métrica de cordel seja memoravel, ndo ha texto de apoio visual descrito nos insumos. Para consumo
em feed (onde o video comega mudo), a peca perderia sua for¢ga narrativa nos primeiros segundos
— 0 violao dedilhado inicial (t=0-1) é belo mas ndo comunica a mensagem politica. Isso representa
um risco de abandono antes do gancho (t=1.5: "Homem do lado do povo").

A saliéncia e congruéncia sensorial funcionam bem: o elemento mais chamativo em cada momento
€ a voz do cantor, que coincide com o contetdo narrativo. A trilha (forré constante) refor¢ca a emocao
de pertencimento e celebracdo, ndo contradiz. A paleta sonora (violdo + percusséo + voz emotiva) é
congruente com a mensagem de autenticidade popular. N&o ha coliséo entre narragdo e masica —
ambas trabalham em harmonia.

A posicéo do essencial esta bem calibrada: a mensagem-chave ("Homem do lado do povo") aparece
cedo (t=1.5-7), ap6s um gancho musical breve. As realizacdes concretas (t=52-74) vém no meio,
mas sao enumeradas com ritmo que mantém atencdo. O fechamento (t=114-120: "N&o € homem de
promessa, é de luta e construgdo, o que fala vira entregue, o que faz muda a nag&o") € um bordao
repetivel que sintetiza a proposta e reforca a credencial. A sequéncia de "Ah, ah!" (t=130-242)
funciona como jingle memoravel que convida a participacéo coletiva — este € o elemento de "agir
junto” mais forte da pega.

O CTA é o ponto critico de fraqueza. N&o ha call-to-action explicito e visivel. A frase "Fez e fara de
novo o federal do Lula, no Maranhao, sempre ao lado do povo" (t=120) é uma promessa de
continuidade, mas ndo um pedido de acao. Para uma peca de pré-campanha em contexto de feed
ou plataforma de atencéo, a auséncia de CTA nativo ("vote em", "compartilhe", "saiba mais", com link
ou gesto claro) € uma lacuna. O jingle memoravel compensa parcialmente (o publico saira cantando

0 nome), mas em termos de design de converséo, a pe¢a nao fecha o loop.

A estética atravessa o filtro anti-antncio com sucesso. A producao é crua e pessoal (voz de cantor,
nao locutor corporativo; métrica tradicional, ndo jingle polido), e o fato de ser um cordel — género de
tradicdo oral e popular — funciona como credencial de autenticidade. Nao ha vinheta de logo no
inicio, ndo ha discurso institucional, ndo ha dependéncia de contexto externo. A peca é
autossuficiente e nativa do meio cultural do publico-alvo.

O tom é congruente com o objetivo: ndo é agressivo nem divisivo (ndo ha exogrupo desumanizado),
mas é firme e assertivo. A indignacao aparece (t=102—-107: "Quando veio a blindagem pra poderoso
se guardar, a anistia apareceu pra culpado escapar. Rubens disse ndo duas vezes"), mas é



direcionada a condutas (blindagem, anistia) e ndo a esséncias de grupos. Isso mantém a peca
dentro de um registro que mobiliza a base sem alienar persuadiveis.

Para otimizag&o nativa: a pega ganharia significativamente com a adicdo de um CTA visual e sonoro
claro nos ultimos 10 segundos. Sugestéo concreta: apds o ultimo "Ah, ah!" (t=242), inserir uma frase
curta e direta ("Vote em Rubens Pereira — deputado do povo") com sobreposicao de texto legivel
em contraste alto, mantendo o ritmo de forré ao fundo. Isso fecharia o loop persuasivo sem quebrar
a estética nativa — seria uma instrugdo clara, ndo um anuncio. Alternativamente, se a peca for
distribuida em TikTok ou Instagram Reels, adicionar um sticker de votacdo ou link de engajamento
no topo do video (gesto nativo da plataforma) resolveria a lacuna de CTA sem editar o audio.

Dimensdes: D1: 4.5/5 - D2: 4.5/5 - D3: 3.5/5 - D4: 4.5/5 - D5: 4/5 - D6: 1.5/5

Penalidades: CTA ausente (-0,5): nenhum call-to-action explicito, visivel ou nativo da plataforma
detectado; peca ndo fecha loop de conversao; Consumo sem som comprometido (-0,5): narrativa
integralmente dependente de audio; gancho visual nos primeiros 1,5s insuficiente para reter em feed
mudo; risco de abandono antes da mensagem-chave

Evidéncias:

« [0:01] "Homem do lado do povo." — Mensagem-chave posicionada cedo, apos gancho
musical breve; estabelece identidade de grupo e pertencimento imediato

« [0:11] "Vou pegar minha viola pra cantar com emocéo, a vida de um guerreiro nascido no
Maranh&o. [...] Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu
promessa e viu dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Ativa arquétipo de
heréi popular com origem humilde, confronto com adversidade e escolha moral; cria
identificacdo com publico-alvo maranhense através de ancoragem geografica especifica

» [0:52] "Na Camara Federal fez servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a fac¢do, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado." — Enumeragéao de realizagbes concretas que ativa sequéncia dor-alivio
(reconhece sofrimento, vincula a acdes de resolucdo); funciona como moeda de troca com
eleitor

» [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem o manda envergar." — Indignacdo direcionada a
condutas (blindagem, anistia), ndo a esséncias; demonstra integridade moral sob presséo;
mantém registro mobilizador sem alienar

« [1:54] "Nao é homem de promessa, é de luta e construcdo, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacdo." — Bord&o repetivel que sintetiza proposta e refor¢ca credencial de acao
concreta; memoravel e nativo do género cordel

« [2:10] "Sequéncia de 'Ah, ah!" repetidos 57 vezes (t=130-242), intercalados com musica de
forr6." — Jingle vocalico que convida participacao coletiva (agir junto); elemento mais forte de
memorabilidade e engajamento participativo; compensa parcialmente auséncia de CTA verbal

» [0:00] "Estrutura geral em cordel: rimas AABB/ABAB, métrica de 8-10 silabas, ritmo de forré
constante." — Formato cultural nativo (cordel + forrd) atravessa filtro anti-anancio porque é



reconhecido como expressao auténtica, ndo como peca publicitaria; reduz percepcao de
manipulacao

« [2:00] "Fez e fara de novo o federal do Lula, no Maranh&o, sempre ao lado do povo." —
Associacao com figura de autoridade politica (Lula) como endosso implicito; promessa de
continuidade, mas ndo CTA explicito — lacuna de conversao

Sugestao: Adicionar CTA visual e sonoro nos ultimos 10 segundos: apés o ultimo 'Ah, ah!" (t=242),
inserir frase curta ("Vote em Rubens Pereira — deputado do povo') com texto legivel em contraste
alto, mantendo forré ao fundo. Alternativamente, se em TikTok/Reels, usar sticker nativo de votacéo
ou link no topo do video. Isso fecha o loop persuasivo sem quebrar a estética nativa.
Secundariamente, considerar inserir texto de apoio visual nos primeiros 3 segundos para consumo
em feed mudo (ex.: sobreposicdo do nome + cargo durante o gancho musical inicial).

P1 — Tipo de Voto Alvo — nota 7/10

A peca é um jingle de pré-campanha em formato de cordel nordestino que busca mobilizar a base
convencida e o voto brando favoravel da populacdo maranhense. O alvo implicito é inequivoco:
eleitor que ja simpatiza com a esquerda, valoriza identidade regional nordestina e reconhece
Rubens Pereira Jr como figura politica local. A linguagem confirma isso — néo héa didatismo de
conversao, ndo ha explicacao de quem é o candidato para quem ndo sabe, ndao ha ponte para o
indeciso. Em vez disso, a peca assume que 0 ouvinte ja conhece a trajetéria e quer reafirmar
pertencimento e seguranca na deciséo.

O mecanismo narrativo é potente: estrutura de cordel tradicional (rimas AABB, métrica de 8-10
silabas, ritmo de forrd) funciona como ancora cultural que diz 'isto € nosso, isto é para nés'. A
melodia comecga melancélica (violdo dedilhado, 0-1s) e transita para forré alegre com entrada da
percussao (1.5-10s), criando sequéncia dor - alivio que o préprio discurso replica: 'viu riqueza e viu
miséria, viu promessa e viu dor' (30s) seguido de 'Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador'
(34s). Essa justaposicdo de simbolo cultural (forr6 maranhense) com mensagem politica (povo,
trabalhador) reforca que apoiar Rubens € ato de identidade regional, ndo apenas voto.

A enumeracdao de realizagbes (52-74s: cotas no ensino, piso da saude, lei contra faccao, alivio de
impostos) funciona como moeda de troca com eleitor ja convencido — nao precisa persuadir, precisa
dar municdo para que ele repita, compartilhe, justifique a decisédo. O dado especifico 'escala seis por
um' (84.5-90s) é particularmente eficaz porque é concreto, verificavel e toca diretamente a vida do
trabalhador que ouve. A denuncia de injustica (‘blindagem pra poderoso se guardar, anistia apareceu
pra culpado escapar') seguida de recusa moral (‘(Rubens disse ndo duas vezes, sem o manda
envergar', 102-107s) ativa indignacao e oferece resposta: ha quem resista, ha quem escolha o povo.

O bordéao 'N&o € homem de promessa, € de luta e construgéo, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacao' (114-120s) é sintese repetivel que contrasta promessa vazia com acao concreta —
exatamente o0 que a base convencida precisa para se sentir segura na decisdo e para responder
criticas de que 'todos sao iguais'. A associacao com Lula (‘o federal do Lula', 120s) funciona como
endosso de autoridade politica maior, prova social com lastro real.



O refrdo 'Ah, ah!' repetido 57 vezes (130-242s) é jingle puro: convida a participacao coletiva,
memorizacao, canto junto. Nao é persuasédo — € mobilizacao de base, criacao de ritual de
pertencimento. Quem canta junto ja decidiu; o canto reafirma a decisao.

O problema estrutural € que a peca nao tem CTA explicito (nenhum 'vote em’, 'va as urnas',
‘compartilhe’). Para pré-campanha isso pode ser intencional — o objetivo pode ser apenas
reafirmacdo narrativa, ndo conversdo imediata. Mas ha risco de desmobilizacdo implicita: se o
ouvinte ndo sabe o que fazer com a emocdao gerada (compartilhar? votar? ir a evento?), a energia se
dissipa. A pega também n&o constroi 'nos' explicito — fala do candidato em terceira pessoa
('Rubens’, 'ele’, 'homem do lado do povo') mais do que 'nds, juntos'. Para base convencida isso é
menos critico, mas reduz o senso de agéncia coletiva.

O cdbdigo é calibrado corretamente ao publico-alvo declarado: ndo ha jargdo burocratico, ha
referéncias regionais (Maranhao, Sao Luis, forrd), ha linguagem de luta e resisténcia que ressoa
com eleitor de esquerda, h& concretude (cotas, saude, impostos, escala 6x1). Nenhum desses
elementos expulsa o ndo-convertido porque a peca nao pretende converter — pretende mobilizar
quem ja esta dentro. A fungao entregue é exatamente a que o publico brando favoravel precisa:
segurancga na decisdo, municéo narrativa, reafirmacéo de identidade.

Para maximizar o impacto, a peca ganharia com: (1) um CTA transitério suave no final, tipo
‘compartilhe essa histéria' ou 'Rubens Pereira Jr — federal do Maranh&o' como chamada de acgéo
implicita antes do refréo final; (2) uma frase que construa 'nés' explicito, tipo 'Nos escolhemos o
trabalhador' ou 'Com Rubens, a gente segue em frente', que transformasse a narrativa de terceira
pessoa em convocacao coletiva; (3) reducéo do refrdo repetido (57 vezes é excessivo mesmo para
jingle — 20-30 seria mais memoravel sem cansar).

Dimensdes: D1_clareza_alvo: 5/5 - D4_funcao_entregue: 4/5 - D2_adequacao_codigo: 5/5 -
D3_coerencia_registro: 4/5

Penalidades: —0,5: CTA ausente ou extremamente implicito — para pré-campanha aceitavel, mas
reduz conversao de emocdo em acao; —0,5: construcao de 'nds' fraca — narrativa em terceira
pessoa (‘Rubens', 'ele’) reduz senso de agéncia coletiva do eleitor

Evidéncias:

« [0:07] "Homem do lado do povo." — marca identitaria que estabelece fronteira entre candidato
e populacgéo, sinalizando pertencimento ao grupo-alvo

» [0:30] "viu rigueza e viu miséria, viu promessa e viu dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o
trabalhador." — sequéncia dor — alivio que replica na narrativa a transicdo musical
(melancolia - forr6 alegre); ativa indignacéo e oferece resolucdo moral

« [0:52] "Na Camara Federal fez servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime
organizado, fez lei contra a facgdo, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado.”" — enumeracédo de 6 realizacdes concretas que funciona como munigéo
narrativa para base convencida justificar decisao; cada item toca vida do trabalhador



» [1:24] "Pela escala seis por um, foi pra cima sem recuar, defendeu descanso justo, tempo livre
pra abracar." — dado especifico e verificavel que ancora promessa em realidade; toca
diretamente vida do eleitor trabalhador

« [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem 0 manda envergar." — denuncia de injustica
sistémica seguida de recusa moral do candidato; ativa indignacéo e oferece resposta de
resisténcia

» [1:54] "Nao € homem de promessa, € de luta e construcdo, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nacdo." — bordao repetivel que contrasta promessa vazia com acao concreta;
exatamente o que base convencida precisa para responder critica de indiferenciacéo

« [2:10] "Sequéncia de 'Ah, ah! repetidos 57 vezes intercalados com forré" — jingle puro que
convida participagdo coletiva e memorizagéo; ndo persuade, mobiliza e reafirma
pertencimento

» [0:01] "Transicdo de violdo dedilhado melancdlico para forré alegre com percussao" —
justaposic¢ao de simbolo cultural nordestino com mensagem politica; refor¢ca que apoiar
Rubens € ato de identidade regional

Sugestao: Inserir CTA transitorio suave antes do refréo final (ex: '‘Compartilhe essa historia’ ou
'Rubens Pereira Jr — federal do Maranh&o, sempre ao lado do povo’) para converter emogao em
acdo. Reforcar construcéo de 'nés' com frase tipo 'Nés escolhemos o trabalhador' ou 'Com Rubens,
a gente segue em frente' que transforme narrativa de terceira pessoa em convocacao coletiva.
Reduzir refrdo repetido de 57 para 20-30 ocorréncias para manter memorabilidade sem fadiga
auditiva.

P2 — Quem Bate, Perde — nota 5/10

A peca ndo contém critica ou ataque a adversario, grupo, instituicao ou politica pablica. O contetido
€ integralmente narrativo-laudatdrio: reconstréi a trajetéria de Rubens Pereira Jr. através de um
cordel musicado em forrg, alternando entre a construgéo de arquétipo heroico (menino de origem
humilde que viu miséria e rigueza, escolheu o trabalhador) e a enumeracao de realizacbes
programaticas (cotas de ensino, piso da salde, lei contra fac¢éo, escala 6x1, alivio fiscal). A Unica
passagem que se aproxima de critica — 'Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a
anistia apareceu pra culpado escapar' (102-107s) — nao ataca um adversario nomeado ou
identificavel, mas sim denuncia uma injustica sistémica abstrata (‘poderoso’, ‘culpado’) contra a qual
o candidato se posiciona por recusa moral (‘Rubens disse néo duas vezes'). Essa estrutura de
indignacao + resposta heroica ndo é ataque ao oponente, mas reafirmacao de carater. Portanto, a
lente P2 nédo € aplicavel a este insumo: néo ha critica ou ataque que justifique avaliacdo de tom,
prova, sensacionalismo ou risco de o atacante perder credibilidade. A peca opera em registro de
celebracao identitaria e mobilizacdo emocional, ndo em registro de confronto.

Dimensdes: D1: 5/5 - D2: 5/5 - D3: 5/5 - D4: 5/5 - D5: 5/5

Penalidades: Lente ndo aplicavel: auséncia de critica ou ataque detectada. Todas as dimensdes
recebem nota maxima por n&o haver contetudo a avaliar segundo os critérios de P2.



Evidéncias:

» [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse nio duas vezes, sem o manda envergar." — Unica passagem com
tonalidade critica; refere-se a injustica sistémica abstrata, ndo a adversario nomeado;
estrutura-se como denudncia + resposta moral do candidato, ndo como ataque a oponente
especifico.

» [0:52] "Na Camara Federal fez servico de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da satude honrou quem é cuidador." — Enumeracao de realizacdes
programaticas; tom de celebragéo, nao de critica a rival ou gestéo anterior.

» [0:11] "Vou pegar minha viola pra cantar com emocéo, a vida de um guerreiro nascido no
Maranh&o." — Abertura narrativa que estabelece registro laudatorio e de construcao heroica,
n&o critico.

Sugestao: Lente P2 ndo se aplica. Recomenda-se analise com lentes de mobilizacdo emocional,
narrativa heroica ou construcao de identidade politica, que sdo 0os mecanismos centrais desta peca.

P3 — Performance de Debate — nota 7/10

Este jingle de pré-campanha opera como narrativa de legitimag&o através da forma tradicional
nordestina (cordel + forrg), dirigida especificamente ao eleitorado maranhense. A peca constroi a
figura de Rubens Pereira Jr. ndo como politico abstrato, mas como personagem de jornada — o
menino de S&o Luis que vivenciou pobreza e riqueza, escolheu o lado do trabalhador, e provou essa
escolha através de atos concretos enumerados. A mensagem central — 'ndo € homem de promessa,
€ de luta e construcao' (114-120s) — aparece uma Unica vez, no fechamento, e nao retorna. I1sso
representa uma fraqueza estrutural: em pecas de pré-campanha, a proposicao central deveria ser
reforcada no minimo duas vezes, idealmente na abertura e no encerramento, para fixacdo em
memoria. A abertura ("(Homem do lado do povo', 1-7s) é impactante e marca pertencimento, mas
ndo enuncia a promessa de acao futura de forma explicita.

A concretude dos exemplos é o ponto forte. Nao ha abstracBes genéricas: o orador nomeia politicas
especificas (cotas no ensino, piso da saude, lei contra fac¢ao, escala 6x1 para trabalhadores) e as
ancora em beneficiarios reais (‘cuidador’, 'sonhador’, 'gente trabalhadora'). O dado 'escala seis por
um' (84-90s) é verificavel e funciona como prova de agéo. A sequéncia dor-alivio esta presente: 'viu
riqueza e viu miséria, viu promessa e viu dor' (30s) seguida de 'escolheu o trabalhador' e depois a
enumeracao de ganhos concretos. Esse movimento emocional € motor de deciséo.

A conduta ndo-verbal nao é aplicavel aqui (é audio puro com musica, sem decupagem visual), mas a
prosodia € controlada: o tom emotivo inicial (violdo melancélico) transita para forré alegre com
entrada da percusséo (7-10s), criando movimento de esperanca. Nao ha sinais de exaltacao,
interrupcéo ou desdém — a voz mantém tom narrativo e cantado, apropriado ao formato.

Os dados citados séo verificaveis ou razoavelmente ancorados em realidade politica conhecida
(cotas, piso de saude, leis de seguranca séo politicas reais do periodo). Nenhum dado é temerério
ou claramente falso. A referéncia a 'blindagem' e 'anistia' (102—-107s) é critica politica legitima, e a



resposta 'Rubens disse ndo duas vezes' funciona como credencial de integridade — resisténcia a
pressao do establishment.

O grande déficit & a auséncia de call-to-action direto. A frase final 'Fez e far4 de novo o federal do
Lula, no Maranhao, sempre ao lado do povo' (120s) é promessa de continuidade, mas néo convida
explicitamente ao voto, apoio ou compartilhamento. Em pré-campanha, isso é critico: o jingle deve
terminar com instrucao clara (‘vote em Rubens', ‘compartilhe’, 'converse com vizinhos'). A sequéncia
de 'Ah, ah!' repetida 57 vezes (130-242s) € jingle memoravel e convida a participacao coletiva
(cantar junto), mas sem ancora de acao politica.

O formato cordel + forré é culturalmente apropriado ao publico-alvo maranhense e funciona como
prova de pertencimento — o candidato fala a lingua do povo, literalmente. A rima e métrica sdo
consistentes, facilitando memoriza¢éo. Nao h& tecnicismo sem traducgéo; a linguagem é acessivel
(Flesch 122.3 indica leitura muito facil).

A associacao com Lula (‘federal do Lula’, 120s) é endosso implicito de autoridade, apropriado para
eleitor petista, mas pode alienar eleitores indecisos ou de outras bases. Como o publico-alvo
declarado € 'populacdo maranhense' (ampla), esse cddigo de bolha € uma escolha que restringe
alcance — adequada para mobilizacdo de base, mas ndo para persuaséo de flutuantes.

Para reestruturacao prioritaria: (1) Mover a mensagem central para a abertura, reformulada como
promessa: 'Rubens ndo promete, constréi — o que fala vira entregue' (0-5s), antes do cordel
narrativo. (2) Repetir a sintese no encerramento (apés 'sempre ao lado do povao'), reforcando
fixacdo. (3) Adicionar CTA explicito antes da sequéncia de 'Ah, ah!": 'Vote em Rubens Pereira Jr.
para deputado federal — construtor do Maranhéo' (115-120s), transformando o jingle em instrugéo
clara de voto.

Dimensdes: D3 _concretude: 5/5 - D2_diretividade: 3/5 - D5 _solidez_dados: 4/5 -
D1 _mensagem_central: 3/5 - D4_conduta_nao_verbal: 4/5

Penalidades: —0,5: Mensagem central dita uma Unica vez (114-120s), ndo reforcada em abertura
ou fechamento; esperado minimo 2 repeticdes em pré-campanha; —0,5: Auséncia de CTA direto;
jingle termina com promessa vaga (‘fara de novo') sem instrucdo explicita de voto ou acéo; —0,5:
Cadigo de bolha (‘federal do Lula’) restringe alcance em publico-alvo amplo (populagdo maranhense
inclui indecisos); apropriado para base, ndo para persuasao

Evidéncias:

» [0:01] "Homem do lado do povo." — Abertura impactante que marca pertencimento, mas nao
enuncia promessa de acdo — deveria ser seguida de proposi¢ao central

« [0:30] "Menino de Séao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu
dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador." — Narrativa de jornada do herdi com
vulnerabilidade real (viu miséria, dor) — cria identificacdo com publico maranhense e
credencial moral

» [0:58] "Na Camara Federal fez servico de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador. E no piso da saude honrou quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime



organizado, fez lei contra a faccdo, sem discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem
vivia apertado." — Enumeracéo de 6 realizacfes concretas e nomeadas (cotas, saude,
seguranca, impostos) — prova de acao verificavel, ndo promessa vazia

« [1:24] "Pela escala seis por um, foi pra cima sem recuar, defendeu descanso justo, tempo livre
pra abracar." — Dado especifico (escala 6x1) verificavel; conquista trabalhista com justificativa
humanitaria (‘gente trabalhadora também nasceu pra respirar’)

» [1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse nao duas vezes, sem o manda envergar." — Denuncia de injustica
sistémica com resposta de recusa moral — credencial de integridade sob pressao

« [1:54] "Nao é homem de promessa, é de luta e construcao, o que fala vira entregue, o que faz
muda a nac¢ao." — Mensagem central Unica (sintese repetivel), mas aparece apenas uma vez
— deveria ser reforcada em abertura e fechamento

» [2:10] "Sequéncia de 'Ah, ah!' repetida 57 vezes (130-242s), intercalados com musica de
forrd." — Jingle memoravel que convida participacao coletiva (cantar junto), mas sem ancora
de acéo politica — falta CTA explicito

« [0:07] "Violdo dedilhado melancélico — forré alegre com percusséao (7—10s)" — Transicao
prosddica de dor para esperanca; movimento emocional apropriado, sem exaltagcdo ou
irritacéo

Sugestao: Reformule a abertura para enunciar a mensagem central como promessa: 'Rubens néo
promete, constréi — o que fala vira entregue' (0-5s). Repita essa sintese no encerramento,
imediatamente antes da sequéncia de 'Ah, ah!" (115-120s). Adicione CTA explicito: 'Vote em Rubens
Pereira Jr. para deputado federal — construtor do Maranhéo' (118-122s), transformando o jingle em
instrugéo clara de voto e fixando ac&o esperada no eleitor.

P4 — Eleitor-Her6i — nota 3/10

O jingle constroi uma narrativa onde o eleitor maranhense é convidado a reconhecer-se na trajetdria
de Rubens Pereira Jr, mas 0 mecanismo narrativo inverte sistematicamente os papéis: o politico
permanece no centro da histéria enquanto o eleitor é reduzido a espectador de realizacfes alheias.
A peca comeca com uma promessa de pertencimento — 'Homem do lado do povo' (1.5s—-7s) — que
deveria funcionar como ponte entre candidato e comunidade, mas o que segue € uma enumeragao
de feitos pessoais do deputado, ndo uma transformacado da identidade do eleitor. A narrativa de
origem (‘Menino de Sao Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e viu miséria, viu promessa e viu dor.
Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador', 30s—34s) é tocante e ancorada no territorio
maranhense, mas funciona como credencial do candidato, ndo como espelho onde o eleitor se vé
como agente. O eleitor € convidado a admirar, ndo a agir. Quando a peca enumera realizacdes
concretas — cotas no ensino, piso da salde, seguranca, impostos (52s—74s) — estas aparecem
como déadivas do deputado (‘fez', 'garantiu’, 'honrou’), ndo como conquistas que o eleitor ajudou a
construir ou que ele proprio poderia ampliar. A estrutura 'eu fiz' domina: ‘Na Camara Federal fez
servico de valor', 'fez lei contra a faccao', 'deu alivio'. Mesmo quando a pega toca em resisténcia
moral — 'Rubens disse ndo duas vezes, sem o manda envergar' (102s—107s) — o ato heroico é
exclusivamente do candidato. O eleitor ndo aparece como alguém que também resiste, que também
escolhe, que também constréi. O bordao final (‘Nao € homem de promessa, € de luta e construcao, o



gue fala vira entregue, o que faz muda a nacao', 114s—120s) refor¢ca essa hierarquia: 'o que faz' é
Rubens; 'muda a nacédo' € resultado de sua acéo, ndo de uma parceria. A identidade futura oferecida
ao eleitor é passiva: vocé sera alguém cujas cotas foram garantidas, cuja saude foi honrada, cujos
impostos foram aliviados — tudo por iniciativa de outro. A Unica participacéo solicitada é a vocal,
através dos 57 'Ah, ah!" repetidos (130s—242s), que funcionam como adesdo emocional e
memorizagdo, ndo como agéncia politica. O formato de cordel e forr6, embora culturalmente
ancorado e memoravel para o publico maranhense, serve aqui mais como embalagem afetiva para
um discurso de salvacéo pessoal do que como convite ao 'agir junto'. A auséncia de um 'nés'
construido (razéo eu/vocé = 1, densidade de 'vocé' = 0.22/100 palavras) confirma que a peca fala
sobre o0 povo, nao com o povo. Para reequilibrar os papéis e transformar esta em uma narrativa de
eleitor-heréi com guia competente, seria necessario: (1) inverter a sequéncia narrativa — comecar
com uma dor ou aspiracéo do eleitor maranhense nomeada com especificidade (‘gente que trabalha
de madrugada e néo vé folga', 'mée que escolhe entre remédio e comida'), ndo com a histéria do
candidato; (2) posicionar Rubens como alguém que compreendeu essa dor e mostrou um caminho,
mas deixar claro que o eleitor foi quem votou, quem pressionou, quem fez acontecer ('vocé escolheu
o trabalhador, e Rubens respondeu”); (3) reformular as realizagbes como conquistas coletivas
(‘juntos garantimos cotas', 'porque vocés exigiram, o piso da salde saiu'), ndo como dadivas; (4)
oferecer uma identidade futura onde o eleitor é agente (‘'vocé que vai decidir se continua essa luta'
ou 'vocé que vai levar essa histéria adiante'), ndo apenas beneficiario. A peca tem forca emocional e
raizes culturais sélidas no publico-alvo, mas funciona como hino ao candidato, ndo como convite ao
eleitor para ser protagonista de sua propria transformacao.

Dimensdes: D2_guia_completo: 2/5 - D5_coerencia_papeis: 5/5 - D3_ausencia_eu_heroi: 1/5 -
D1 centralidade_eleitor: 1/5 - D4_transformacao_identidade: 0/5

Penalidades: razdo eu/vocé = 1 (limite 2:1 nao violado, mas densidade de 'vocé' = 0.22/100
palavras indica foco narrativo no candidato, ndo no eleitor; penalidade de -0.5 por desequilibrio
qualitativo); enumeracao de conquistas sem conexao com vida do eleitor: 'Na Camara Federal fez
servico de valor, garantiu cota no ensino' (58s—625s) lista realizagbes sem explicar como o eleitor
participou ou se beneficiou concretamente; -0.5; promessa em que eleitor s6 recebe e nunca age:
‘abre o porta ao sonhador', 'honrou quem é cuidador', 'deu alivio a quem vivia apertado' (52s—74s) —
todas estruturas passivas onde eleitor é objeto, ndo sujeito; -0.5; empatia protocolar sem
especificidade: 'viu riqgueza e viu miséria, viu promessa e viu dor' (30s—34s) é genérica; ndo nhomeia
dores do territério maranhense (desemprego, seca, éxodo, precariedade de salde especifica); -0.5

Evidéncias:

« [0:07] "Homem do lado do povo." — promessa de pertencimento que deveria abrir espago
para o eleitor como co-protagonista, mas é imediatamente seguida de narrativa centrada no
candidato

» [0:34] "Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador.” — momento de empatia com
especificidade territorial, mas a escolha é do candidato, ndo do eleitor; eleitor ndo aparece
como quem também escolhe



[0:58] "Na Camara Federal fez servi¢co de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao
sonhador." — enumeracao de realizacées em primeira pessoa do candidato; eleitor €
beneficiario passivo, ndo agente

[1:42] "Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a anistia apareceu pra culpado
escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem o0 manda envergar." — momento de indignacgéo e
resisténcia moral, mas exclusivamente atribuido ao candidato; eleitor ndo é convidado a
também dizer ndo, a também resistir

[1:54] "N&o é homem de promessa, é de luta e construcdo, o que fala vira entregue, o que faz
muda a hacdo." — sintese que consolida a hierarquia: 'o que faz' (Rubens) 'muda a nacao'
(resultado); eleitor ndo aparece como sujeito da mudanca

[2:10] "Sequéncia de 57 'Ah, ah!' repetidos (130s—242s), intercalados com musica de forr6." —
Unica participacao solicitada ao eleitor € vocal/emocional; ndo ha convite a agéncia politica ou
deciséo

Sugestao: Reestruturar o primeiro verso para nomear uma dor especifica do maranhense (‘Tem

gente que trabalha de madrugada e ndo vé descanso / Tem mae que escolhe entre remédio e pao’),

posicionar Rubens como quem compreendeu e respondeu ('vocé exigiu, Rubens ouviu'), e
reformular as realizacbes como conquistas coletivas (‘juntos garantimos cota, juntos defendemos o

piso'). No refréo final, substituir ‘o que faz muda a nag¢&o' por ‘o que fazemos muda a nagéo' ou 'vocé

gue faz, vocé que muda’, transformando o eleitor de espectador em agente.

Inventario de Gatilhos (20)

t

0:00

0:01

0:01

0:11

0:11

0:11

0:11

0:23

Gatilho Categoria Int. Lastro Trecho

Estrutura geral em cordel: rimas AABB/ABAB, métrica

narrativo narrativo 3 real ) ) i
de 8-10 silabas, ritmo de forr6 constante.
unidade unidade 2 retorico Homem do lado do povo.
. . Violao dedilhado melancdlico + voz emotiva + ritmo de
persuasivo presuasivo 2 real ) . ,
forr6 alegre; 'Homem do lado do povo'.
unidade unidade 2 real guerreiro nascido no Maranhao [...] Menino de Sé&o Luis
. ) Menino de Sé&o Luis fez da luta seu valor, viu riqueza e
emocional emocional 2 real ) L )
viu miséria, viu promessa e viu dor.
persuasivo presuasivo 2 real Maranhéo, Sao Luis, 'os dois Brasis'
Vou pegar minha viola pra cantar com emocao, a vida
narrativo narrativo 3 real de um guerreiro nascido no Maranh&o. [...] Menino de
S&o Luis fez da
. . . Tem trabalho, tem rumo e firmeza na opinido. [...]
afeicao afeicao 2 retorico

Conheceu os dois Brasis e escolheu o trabalhador.



t Gatilho Categoria Int. Lastro
0:34 autoridade autoridade 2 real
0:52 emocional emocional 2 real
0:52 | reciprocidade = reciprocidade @ 3 real
1:24 | reciprocidade  reciprocidade @2 real
1:24  logico logico 1 real
1:42 autoridade autoridade 2 real
1:42 emocional emocional 3 real
1:54 | narrativo narrativo 3 retorico
2:00 narrativo narrativo 1 retorico
2:00 prova_social = prova_social @ 2 real
2:00 unidade unidade 2 real
2:10 unidade unidade 3 real

Métricas computaveis

ritmo — 111 palavras/min; 0 cortes/min

Trecho

Cedo entrou na peleja, sem se vender, sem temer,
bateu de frente com os grandes que s6 lutam por poder.
Quando o mando f

garantiu cota no ensino, abre o porta ao sonhador [...]
defendeu descanso justo, tempo livre pra abracar.

Na Camara Federal fez servico de valor, garantiu cota
no ensino, abre o porta ao sonhador. E no piso da
saude honrou que

Pela escala seis por um, foi pra cima sem recuar,
defendeu descanso justo, tempo livre pra abracar.
Porque gente trabalh

Pela escala seis por um

Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a
anistia apareceu pra culpado escapar. Rubens disse
ndo duas vezes, se

Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a
anistia apareceu pra culpado escapar. Rubens disse
ndo duas vezes, se

Nao é homem de promessa, é de luta e construgéo, o
que fala vira entregue, o que faz muda a nagéo.

Fez e fara de novo o federal do Lula, no Maranhao,
sempre ao lado do povo.

o federal do Lula

Fez e fard de novo o federal do Lula, no Maranhao,
sempre ao lado do povo.

Sequéncia de 'Ah, ah!" repetidos 57 vezes (130s-242s),
intercalados com musica de forro.

» silencios: {"quantidade":0,"duracao_total_s":0} (0k) — nenhuma pausa dramatica =1,5s

» cortes_min: 0 (atencao) — ritmo de corte lento para consumo rapido

» cena_media_s: {"media_s":242,"mais_longa":null} (atencao) — cenas longas — risco de

monotonia visual

« densidade_info: 111 (ok) — densidade de fala confortavel

« variacao_ritmo: 0 (ok) — ritmo constante (métrica informativa)

» fala_continua_max: 12.5 (ok) — sem blocos longos de fala ininterrupta



texto_tela_colisao: 0 (ok) — texto e fala raramente colidem

emocao — perdal/ganho 1; absolutismo 0.22/100

hedges: 0 (atencao) — quase nenhum modalizador — discurso sem concessivas
absolutismo: 0.22 (ok) — linguagem flexivel

razao_dor_prazer: {"razao":0.33,"sequencia_dor_prazer":true} (ok) — sequéncia dor - alivio
detectada (motor de deciséo)

razao_perda_ganho: 1 (ok) — enquadramento equilibrado ou de ganho
essencia_vs_conduta: 0 (ok) — ataques (se houver) sdo a condutas, ndo a esséncias
desumanizacao_lexico: {"trechos":[],"contagem":0} (ok) — sem metéaforas de
praga/sujeira/doenca/animal

proposta — 1 promessa(s); 0 nimero(s)

promessas: {"contagem":1,"primeiras":["Vou pegar minha viola pra cantar com emocao, a vida
de um guerreiro nascido no Maranh&o"]} (ok) — 1 frase(s) de promessa
numeros_especificos: {"contagem":0,"pct_quebrados":0} (atencao) — nenhum ndmero
citado

perguntas_retoricas: 0 (0k) — nenhuma pergunta retérica

estrutura — nenhum CTA detectado

ctas: {"direto":0,"timestamps":[],"transitorio":0,"posicoes_relativas":[]} (atencao) — nenhum
CTA detectado

loops: {"abertos":0,"fechados":0,"abertos_no_final":0} (ok) — nenhum loop de curiosidade
porque_pedido: 0 (atencao) — pedidos sem "porque” por perto

gatilhos_resumo: {"arquetipo™:
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":3},"agir_junto":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":3},"cta_direto":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":1},"indignacao":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":3},"rima_ritmo":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":3},"territorio":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"justaposicao":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"similaridade":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":2},"slogan_bordao":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":3},"dado_especifico":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":1},"esperanca_ganho":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"nos_identitario":
{"contagem":2,"pct_lastro_real":50,"intensidade_media":2},"historia_pessoal":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"credencial_verbal:
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"enumeracao_do_dado":
{"contagem":2,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2.5},"geografia_persuasiva":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"depoimento_de_terceiro":



{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"fraqueza_antes_da_forca":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2}} (ok) — 20 gatilhos em 18
categorias

« t_primeiro_pedido: null (atencao) — sem pedido com timestamp

« repeticao_promessa: 0 (atencao) — promessa dita no maximo uma vez

legibilidade — Facil (Flesch 122.3), frases de 3.4 palavras

o ttr: 0.423 (ok) — diversidade lexical tipica

» concretude: 0.63 (ok) — discurso concreto, gera imagem mental
» flesch_ptbr: 122.3 (ok) — leitura facil (alvo atingido)

» frase_media: 3.4 (ok) — frases curtas, processamento leve

« densidade_jargao: 0 (ok) — pouco jargao politico-burocratico

direcionamento — razao eulvocé 1; "vocé" 0.22/100 palavras

indice_nos: 0 (atencao) — pouca construcéo de "nés"
« razao_eu_voce: 1 (ok) — foco no publico, ndo no emissor
densidade_voce: 0.22 (alto) — discurso pouco direcionado ao "vocé"

» razao_nos_eles: "sem exogrupo citado" (ok) — nenhum exogrupo rotulado

Transcricao

Homem do lado do povo. Vou pegar minha viola pra cantar com emogéo, a vida de um guerreiro
nascido no Maranh&o. Tem trabalho, tem rumo e firmeza na opinido. Menino de S&o Luis fez da luta
seu valor, viu rigueza e viu miséria, viu promessa e viu dor. Conheceu os dois Brasis e escolheu o
trabalhador. Cedo entrou na peleja, sem se vender, sem temer, bateu de frente com os grandes que
s6 lutam por poder. Quando o mando fez ameaca, ele soube responder. Na Camara Federal fez
servigco de valor, garantiu cota no ensino, abre o porta ao sonhador. E no piso da satde honrou
quem € cuidador. Na seguranca foi firme contra o crime organizado, fez lei contra a faccéo, sem
discurso enfeitado. No imposto deu alivio a quem vivia apertado. Ah, ah, ah, ah! Pela escala seis por
um, foi pra cima sem recuar, defendeu descanso justo, tempo livre pra abracar. Porque gente
trabalhadora também nasceu pra respirar. Quando veio a blindagem pra poderoso se guardar, a
anistia apareceu pra culpado escapar. Rubens disse ndo duas vezes, sem 0 manda envergar. Nao é
homem de promessa, é de luta e construcao, o que fala vira entregue, o que faz muda a nacgéo. Fez
e fara de novo o federal do Lula, no Maranh&o, sempre ao lado do povo. Ah, ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!



Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah! Ah, ah!
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