Analise de Eficacia Comunicacional

Arquivo: Barbara Lins babilins Reel do Instagram.mp4
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Sintese executiva
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O conteudo opera primariamente como relato pessoal de experiéncia, apostando na camada de
prova demonstrativa (imagem da lua aos 29.52s, histdria familiar aos 11.22s) para gerar
credibilidade antes de qualquer pedido direto. A engrenagem funciona bem na construcéo de
vulnerabilidade auténtica — mé&e dormindo com netos, casal no carro — que estabelece a emissora
como participante confiavel, ndo vendedora. Porém, a arquitetura persuasiva trava em trés pontos
criticos: abertura genérica que ndo rompe o estado de rolagem ("Ja ouviu falar do" aos 0s), auséncia
de direcionamento ao espectador (razéo eu/vocé de 99:1, densidade "vocé" zero), e posicionamento
tardio do problema central (telas nomeadas apenas aos 42.62s, quando 75% do video ja passou). O
contelido constroéi lastro emocional solido (40% dos gatilhos emocionais com intensidade 2.2) mas
falha em transformar esse lastro em projecdo pessoal do publico — a audiéncia assiste a jornada da
criadora sem ser convidada a imaginar-se como protagonista. O bloco descritivo de 18.22s a 29.72s
(11.5s de fala continua + 11.3s de texto denso na tela) cria sobrecarga cognitiva justamente no
momento em que deveria ancorar a promessa central, violando os limites da memoria de trabalho e
diluindo o impacto da Unica prova visual forte (a lua detalhada).

Forcas

» Prova demonstrativa visual concreta — A imagem da lua com crateras visiveis aos 29.52s
ancora a promessa abstrata ("ver planetas com riqueza de detalhes") em evidéncia tangivel,
facilitando projecdo mental e validando a experiéncia prometida sem depender apenas de
descricao verbal.

o Evidéncia: [0:29] "Imagem da lua com crateras visiveis"

« Vulnerabilidade auténtica como credibilidade — O relato de que a mae dormiu com os
netos no chéo e o casal no carro (11.22s) humaniza a emissora, demonstrando participacdo
real e imperfeita no evento, o que constroi confianga antes de qualquer pedido — primeiro
degrau da escada persuasiva executado corretamente.

o Evidéncia: [0:11] "A gente preferiu levar a nossa. Minha mae dormiu com os netos la!
Leandro e eu dormimos no carro, no AION V."

« Concretude lexical alta — indice de concretude de 0.86 com personagens nomeados (méae,
netos, Leandro) e a¢des tangiveis (dormir, arrumar camping, observar) gera imagens mentais
nitidas e facilita processamento cognitivo, mantendo o discurso acessivel sem abstracao
excessiva.



o Evidéncia: [0:12] "minha m&e dormiu com os netos |a"
Fraquezas

» Abertura de baixa voltagem que ndo rompe automacado — A pergunta retérica "Ja ouviu
falar do" aos Os é formula previsivel que néo cria gancho emocional ou curiosidade especifica
nos primeiros 2 segundos criticos, falhando no teste de captura imediata da atengdo em
ambiente de rolagem répida.

o Evidéncia: [0:00] "J& ouviu falar do"

o Correcgédo sugerida: Abrir com contraste visual (crianga na tela — crianga maravilhada no
telescépio) e pergunta provocativa ancorada em perda: "Quando foi a Ultima vez que
vocé viu a lua de verdade?"

« Narrativa centrada no eu sem projecao do publico — Razao eu/vocé de 99:1 e densidade
"vocé" zero aos 0/100 palavras significa que o contetdo relata a experiéncia da criadora sem
direcionar implicac&o ao espectador, transformando a audiéncia em testemunha passiva em
vez de protagonista potencial.

o Evidéncia: [0:14] "Minha mae dormiu com os netos la! Leandro e eu dormimos no carro,
no AION V."

o Correcéo sugerida: Reformular trechos-chave usando "vocé" diretamente: "quando foi a
ultima vez que seus filhos viram as estrelas?" e "imagine sua familia olhando pro céu
em vez da tela por 6 horas".

» Problema nomeado tarde e sem camadas — O vildo (telas) aparece apenas aos 42.62s
(75% do video) sem estabelecimento prévio da dor sentida pelo publico, sem camada
emocional interna (sentimento) ou filosofica (principio), desperdicando a oportunidade de
validar a experiéncia da audiéncia antes de apresentar a solucéo.

o Evidéncia: [0:42] "Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se reconectar
com a natureza!"

o Corregédo sugerida: Abrir com 15-20s de validacao especifica da dor urbana de Brasilia
("fim de semana sempre igual”, "crianga ndo desgruda do celular") antes de apresentar
0 acampamento como resposta.

O que este conteudo ensina

» Prova demonstrativa supera descricao verbal — A imagem da lua aos 29.52s ancora a
promessa abstrata de "ver planetas com riqueza de detalhes" em evidéncia visual concreta,
gerando projecao mental mais forte que os 11.5s de descricéo verbal que a precedem. (prova
por demonstragéo)

» Vulnerabilidade auténtica constréi credibilidade pré-pedido — O relato imperfeito (dormir
no carro, mae no chéo) aos 11.22s humaniza a emissora e estabelece participacdo real antes
de qualquer CTA, executando corretamente o primeiro degrau da escada persuasiva. (escada
persuasiva)

« Validar antes de propor — AUSENCIA: o problema (telas) € nomeado apenas aos 42.62s,
apos 75% do conteudo ja ter passado, sem validacao prévia da dor do publico — a solugéo
chega antes do reconhecimento da necessidade. (validar antes de propor)



. Densidade "vocé" como métrica de direcionamento — AUSENCIA: densidade "vocé" zero

e razao eu/vocé de 99:1 transformam o conteddo em relato testemunhal sem implicacéo direta

ao espectador, que permanece como observador passivo em vez de protagonista potencial.

(densidade vocé)

» Sobrecarga cognitiva por competicao de canais — O bloco 18.22-29.72s apresenta 11.5s

de fala continua + 11.3s de texto denso idéntico na tela, violando limites da meméria de

trabalho e diluindo o impacto da informacgé&o central. (carga cognitiva dual)

Notas por lente
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Analises por lente

N1 — Abertura & Captura — nota 4/10

propor — sugere execucdao forte de etapas intermediarias sobre fundacéo fragil.

Coeréncia entre lentes: A nota 8 da lente n5 (escada persuasiva) contrasta com a nota 3 da
lente n7 (validagéo) e nota 4 da nl (captura): o conteudo constréi credibilidade e lastro
emocional sélidos, mas falha em capturar atencao inicial e validar a dor do publico antes de

Nota

4/10

4/10

6/10

6/10

4/10

8/10

4/10

3/10

8/10

6/10

A abertura deste contetdo opera em modo de apresentacao informativa, ndo de interrupcéo

disruptiva. O primeiro elemento verbal — "Ja ouviu falar do" (0-2.22s) — € uma pergunta retérica de

baixa voltagem, que funciona mais como férmula de introdu¢@o do que como violagéo de
expectativa. A pausa de meio segundo que se segue (2.22—-2.72s) nao gera tenséao suficiente para

criar curiosidade ativa; ela apenas separa a pergunta do objeto. Quando o nome do evento

finalmente chega — "Noite nas Estrelas, um acampamento com aula e observacado astrondmica aqui



em Brasilia?" (2.72-5.92s) — o espectador ja consumiu quase seis segundos para entender a
proposta béasica, e a formulacdo € descritiva, hdo provocativa. O visual de abertura (cena noturna
com iluminacao verde e laranja, criancas em balancos, 0—2.96s) possui alguma diferenciacéo
estética — as cores dramaticas criam atmosfera — mas a camera aérea em movimento circular
ascendente ndo ancora imediatamente o que esta sendo oferecido. Um espectador distraido vé
criancas brincando a noite, mas ndo decodifica "acampamento astrondmico" até a narragédo
completar o ciclo. O teste dos cinco segundos falha parcialmente: aos 5s, sabemos que existe um
evento chamado "Noite nas Estrelas" em Brasilia, mas a promessa central — observar planetas e
constelagcBes com telescdpios — s6 sera verbalizada muito depois (18.22—-29.72s), quando a
atencao ja pode ter evadido. A abertura ndo planta uma associacdo pré-suasiva forte; ela ndo ancora
0 espectador em admirac&o, mistério ou desejo antes de descrever o produto. A frase seguinte — "E
uma experiéncia bem legal!" (6.42—7.62s) — é um endosso genérico que qualgquer contetdo de lazer
poderia usar, sem gancho emocional especifico. O discurso é impessoal nos primeiros segundos
("Ja ouviu falar", "E uma experiéncia"), sé se tornando pessoal quando a narradora menciona "a
gente" (8.12s) e "minha mae" (12.82s), mas isso ocorre apos a janela critica de captura. A
intensidade inicial € morna: ndo ha dor, risco ou promessa forte nos primeiros momentos — apenas
convite educado para conhecer algo. A coeréncia entre abertura e fechamento existe (ambos falam
de reconexdo com natureza), mas a abertura ndo prepara o terreno emocional para esse apelo; ela
o deixa para o minuto 42. A reestruturagdo prioritaria deveria inverter a ordem: abrir com a imagem
da lua detalhada vista pelo telescépio (29.52s) ou com criancas maravilhadas olhando para o céu,
acompanhada de frase como "Quando foi a Ultima vez que vocé viu a lua de verdade?" — criando
violag&o de expectativa (a maioria nunca viu crateras ao vivo) e ancorando o espectador em
perda/redescoberta antes de nomear o evento. O nome "Noite nas Estrelas" e a localiza¢ao
"Brasilia" poderiam vir aos 3—4s, ap0s 0 gancho emocional estar plantado. A atual estrutura
burocratica — pergunta genérica - nome do evento — descricdo — endosso — é previsivel demais
para o ambiente de scroll, onde a primeira fracdo de segundo decide a permanéncia.

Dimensoes: D1: 2/5 - D2: 2.5/5 - D3: 2/5 - D4: 1/5 - D5: 2/5

Penalidades: introdug&o burocratica/contextual antes do ponto (pergunta genérica + nome +
descri¢cdo nos primeiros 6s); promessa de abertura que no gera curiosidade real ("E uma
experiéncia bem legal" é endosso vago)

Evidéncias:

« [0:00] "J& ouviu falar do" — Pergunta retdrica de baixa voltagem, férmula previsivel de
introducdo que ndo rompe estado automatico de rolagem

« [0:02] "Noite nas Estrelas, um acampamento com aula e observacao astronémica aqui em
Brasilia?" — Descricdo informativa que chega tarde (apés 2.7s de setup) e ndo passa no teste
dos 5 segundos — o espectador ainda ndo sabe o beneficio emocional

« [0:06] "E uma experiéncia bem legal!" — Endosso genérico sem gancho especifico, aplicavel a
qualquer conteudo de lazer, ndo cria diferenciacao

« [0:00] "cena noturna com iluminagéo verde e laranja, criancas em balancos, cAmera aérea em
movimento circular ascendente” — Visual possui diferenciagéo estética (cores draméaticas)



mas nao ancora imediatamente a proposta — espectador vé criancas brincando, ndo
acampamento astronémico

« [0:29] "imagem da lua com crateras visiveis" — Momento de maior impacto visual, que deveria
estar na abertura para criar violacdo de expectativa e admiracdo imediata

» [0:08] "a gente arruma o camping" — Primeira ocorréncia de linguagem pessoal ("a gente"),
mas chega tarde — apos 8s, fora da janela critica de captura

Sugestao: Abrir com a imagem da lua detalhada (29.52s) ou crianca maravilhada no telescopio,
acompanhada de pergunta provocativa: "Quando foi a Ultima vez que vocé viu a lua de verdade?" —
ancorando em perda/redescoberta nos primeiros 2s. Nome do evento e localizacdo aos 3-4s, apés
gancho emocional plantado. Eliminar "J& ouviu falar" e "E uma experiéncia bem legal".

N10 — Mensagem & Proposta — nota 4/10

A peca ndo possui uma mensagem central Unica de comunicagéo publica ou politica — trata-se de
um contetdo de divulgacdo de experiéncia turistica/educacional. Ainda assim, aplicando a lente: a
mensagem formulavel seria "Noite nas Estrelas oferece acampamento astrondmico em Brasilia para
familias desconectarem das telas e se reconectarem com a natureza". Essa mensagem aparece
fragmentada ao longo da pec¢a: o nome do evento surge aos 2.72s, a localizacdo aos 29.72s, e 0
beneficio central ("desconectar das telas e se reconectar com a natureza") sé emerge aos 42.62s,
ocupando posigao tardia. A ancoragem em dor/necessidade existe mas é difusa: o trecho
"desconectar das telas" (42.62-46.92s) nomeia um desconforto contemporaneo real — o excesso de
tempo em dispositivos eletrbnicos — mas essa dor ndo é desenvolvida, quantificada ou
dramatizada; aparece apenas como premissa implicita. A proposta tem completude parcial: o "qué"
esta claro (acampamento com observacgéo astronémica), o "como" € descrito em detalhes
operacionais ("arruma o camping, € possivel alugar as barracas" aos 8.12s, "experiéncias de
observacao do céu, identificacao de constelagdes" aos 18.22s), mas o "com que recursos" € omitido
— ndo ha mencao a custo, inscrigdo, capacidade ou requisitos. O escopo € compativel com o
emissor (criadora de conteudo sobre turismo regional), mas a promessa central ndo é do emissor:
ela divulga um servico de terceiros sem deixar claro se ha parceria, patrocinio ou apenas
recomendacado espontanea. A frase-sintese memorizavel ndo existe em formato portatil: o pablico sai
sabendo que "tem um acampamento astronémico legal em Brasilia", mas nao consegue replicar um
argumento estruturado — falta o gancho de uma linha Unica que condense
personagem+problema+solugdo+resultado. A repeticdo estratégica é inexistente: o nome "Noite nas
Estrelas" aparece uma Unica vez, aos 2.72s, e hunca mais retorna; o beneficio central (reconexao
com natureza) surge apenas aos 42.62s, sem reforco. O equilibrio diagnéstico/solugédo pende
totalmente para solucdo: ndo ha diagndstico do problema (tempo excessivo em telas, desconexao
familiar, falta de educacéo astronémica acessivel) — a peca assume que o publico ja sente essa dor
e pula direto para a oferta. A estrutura é descritiva-sequencial (preparacao — atividades — ambiente
- beneficio - CTA), ndo persuasiva-circular. O CTA final ("d4 uma olhada" no perfil, aos 49.32s)
desvia atenc¢éo do evento para o perfil da criadora, diluindo a mensagem. Para tornar a mensagem
replicavel, seria necessario: (1) abrir com a dor nomeada e quantificada ("Suas criancas passam X
horas por dia nas telas?"), (2) apresentar o evento como solucéo especifica logo em seguida, (3)
repetir o nome "Noite nas Estrelas" em pelo menos trés momentos-chave (abertura, meio,



fechamento), (4) condensar o beneficio em frase-sintese portatil ("Um fim de semana para trocar a
tela pelo telescépio™), (5) fechar com CTA direcionado ao evento, ndo ao perfil genérico. A peca
funciona como registro de experiéncia pessoal, mas falha como mensagem persuasiva estruturada.

Dimensdes: D1: 3/5 - D2: 2.5/5 - D3: 2.5/5 - D4: 1.5/5 - D5: 1/5

Penalidades: dispersdo tematica: a peca divide aten¢éo entre o evento Noite nas Estrelas, o carro
AION V (17.72s), e o perfil @babilins como destino final (49.32-56.4s); promessa dita uma vez e
enterrada: o0 nome do evento aparece apenas aos 2.72s e nunca mais retorna; o beneficio central
surge aos 42.62s sem reforgo

Evidéncias:

» [0:02] "Noite nas Estrelas, um acampamento com aula e observacéo astronémica aqui em
Brasilia?" — Unica mencdo ao nome do evento — n&o ha repeticio estratégica em posicoes
de reforgo (meio ou fechamento)

« [0:42] "Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se reconectar com a natureza!"
— Beneficio central surge apenas aos 42.62s (75% da duracéo), sem ancoragem prévia na
dor e sem repeticdo posterior — posigao tardia compromete memoriza¢ao

» [0:08] "Primeiro, a gente arruma o camping, € possivel alugar as barracas." — Detalhe
operacional do ‘como' sem informacao sobre ‘com que recursos' (custo, inscricdo, capacidade)
— proposta incompleta

» [0:49] "E para mais destinos e iniciativas legais assim no DF e no entorno, meu perfil
@babilins esta cheio, da uma olhada!" — CTA final desvia para perfil genérico em vez de
direcionar para informacdes do evento especifico — dilui a mensagem central

e [0:17] "Leandro e eu dormimos no carro, ho AION V." — Menc¢do ao modelo do carro introduz
elemento promocional secundario que compete com a mensagem do evento — dispersao
tematica

Sugestdo: Reestruturar com abertura-problema ("Quantas horas seus filhos passaram na tela essa
semana?"), apresentar o Noite nas Estrelas como solug&o imediata, repetir o nome do evento em
trés momentos (0-10s, 25-35s, 45-50s), condensar o beneficio em frase-sintese portétil ("Troque a
tela pelo telescépio: um fim de semana de astronomia em familia"), e fechar com CTA direcionado
exclusivamente ao evento (link, contato, proxima data), eliminando desvios para perfil genérico ou
produtos secundarios.

N2 — Arquitetura Narrativa — nota 6/10

Este conteddo opera com uma férmula narrativa reconhecivel mas estruturalmente invertida: em vez
de comecar com um problema ou desejo claro do publico, abre com uma pergunta de descoberta —
"J& ouviu falar do Noite nas Estrelas?" (0s—2.22s) — que funciona mais como apresentagdo de
novidade do que como ativacao de dor. A sequéncia que se desenrola é essencialmente descritiva:
montagem de barraca (8.12s—-11.22s), observacao astrondmica (18.22s-29.72s), clima de
acampamento (33.12s—42.62s), culminando na promessa de "desconectar das telas e se reconectar
com a natureza" (42.62s-46.92s). Ha um arco, mas ele é atengao — experiéncia — beneficio, ndo



conflito - resolugéo. O problema — excesso de telas — s6 € nomeado no terco final, quando ja
consumimos 75% do contetdo como relato de experiéncia vivida. Isso enfraquece a tensdo
narrativa: ndo ha vilao estabelecido cedo o suficiente para que a solucdo pareca urgente. A camada
externa do problema esta implicita (desconexdo da natureza), mas a camada interna — o
sentimento que isso gera — ndo € verbalizada. Nao ha "vocé se sente sobrecarregado” ou "as
criancas passam o dia grudadas nas telas e vocé sente que perdeu algo”. O principio filosofico —
"ndo deveria ser assim, deveriamos ter mais tempo em familia ao ar livre" — fica subentendido,
nunca explicitado. O vildo (telas) é difuso: aparece uma Unica vez, sem personificacdo, sem ser
tratado como causa-raiz de algo maior. Quanto ao papel do emissor, héa oscilagdo. A narradora se
posiciona como participante da experiéncia — "a gente preferiu levar a nossa" (11.22s-12.825s),
"Leandro e eu dormimos no carro" (14.32s-17.72s) — 0 que gera empatia por vulnerabilidade
compartilhada. Mas ndo ha demonstragéo clara de autoridade: ela ndo se apresenta como guia que
ja resolveu o problema do publico, mas como alguém que experimentou algo legal e esta contando.
O publico ndo é convocado como heréi de sua propria jornada; ele é convidado a replicar a
experiéncia da emissora. A transformacao existe, mas € da emissora, ndo do espectador projetado:
do estado de quem nado conhecia o evento para quem viveu e recomenda. O "de — para" identitario
que o contelido oferece é vago: de pessoa conectada as telas para pessoa reconectada a natureza,
mas sem ancoragem em quem o publico é hoje ou em que identidade especifica ele vestiria ao
participar ("sou pai que prioriza experiéncias reais", "sou avd que cria memorias"). A visao de
sucesso é sensorial — ver a lua com riqueza de detalhes (18.225—29.72s), criancas livres no campo
(35.825-42.62s) — mas nao ha um futuro especifico articulado: "depois dessa noite, vocé vai olhar o
céu de outro jeito" ou "seus filhos vao lembrar disso por anos". A coeréncia estrutural é boa: os
blocos fluem de preparacgao para atividade para convivio, com transi¢cdes visuais que sustentam a
progressao temporal. Mas a auséncia de um desejo Unico e definido no inicio — substituido por
curiosidade sobre um evento — faz com que o conteudo funcione mais como divulgagéo
entusiasmada do que como narrativa de transformacao. A reestruturacao prioritaria seria abrir com o
problema nomeado e sentido: "Seus filhos passam o fim de semana nas telas e vocé sente que esta
perdendo algo que n&o volta — tempo real, olho no olho, céu aberto. E se uma noite pudesse mudar
isso?" Entdo apresentar o Noite nas Estrelas como a resposta, posicionar a emissora como quem ja
fez a travessia ("eu levei minha mée e meus filhos, e o que vi foi..."—empatia + prova), e fechar com
a identidade que o publico veste ao aceitar: "vocé que escolhe memarias em vez de notificagfes".

Dimensoes: D1: 3/5 - D2: 3/5 - D3: 2/5 - D4: 3/5 - D5: 4/5

Penalidades: vildo difuso (telas mencionadas uma vez, sem tratamento como causa-raiz); multiplos
temas concorrentes sem eixo claro (evento astronémico + convivio familiar + desconexao digital +
turismo local)

Evidéncias:

« [0:00] "J& ouviu falar do Noite nas Estrelas, um acampamento com aula e observacao
astronémica aqui em Brasilia?" — Abertura por descoberta/novidade em vez de problema ou
desejo definido do publico — férmula comeca pela solugdo, ndo pelo conflito



» [0:42] "Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se reconectar com a natureza!"
— Problema (telas) nomeado apenas no terco final, sem camada interna (sentimento) ou
filosofica (principio); vildo ndo estabelecido como causa-raiz

« [0:11] "a gente preferiu levar a nossa. Minha mée dormiu com os netos la! Leandro e eu
dormimos no carro" — Emissora como participante (empatia por vulnerabilidade), mas sem
posicionamento claro como guia com autoridade — relato pessoal sem enquadramento de
guem ja resolveu o problema do publico

» [0:18] "Depois comegam as varias experiéncias de observacao do céu, identificacdo de
constelacBes e sessdes em telescdpios que permitem ver a Lua e até alguns planetas com
riqueza de detalhes" — Visao de sucesso sensorial (ver a lua), mas sem futuro especifico
articulado ou identidade 'de — para' clara para o publico vestir

» [0:49] "E para mais destinos e iniciativas legais assim no DF e no entorno, meu perfil
@babilins esta cheio, da uma olhada!" — CTA que dilui o foco: convida para o perfil (turismo
local) em vez de fechar o arco da transformacao especifica (reconexao familiar via
astronomia)

Sugestado: Abrir com o problema sentido e nomeado — 'Seus filhos grudados nas telas, vocé
guerendo tempo real que ndo volta' — antes de apresentar o evento. Posicionar a emissora como
guia que ja fez a travessia ('levei minha familia e vi meus filhos olhando pro céu em vez da tela por 6
horas'), ndo apenas como participante. Fechar com identidade aspiracional especifica: 'vocé que
escolhe memoarias estelares em vez de notificacfes'.

N3 — Retencao & Ritmo — nota 6/10

O contetdo abre com uma pergunta retdrica que promete novidade ("Ja ouviu falar do Noite nas
Estrelas", 0-2.22s), mas a tensao se dissipa rapidamente porque a resposta vem imediatamente na
sequéncia, sem criar espaco para curiosidade acumular. O gancho inicial ndo sustenta: aos 5.92s ja
sabemos exatamente o que é, onde é e que "é legal", fechando o loop antes de construir desejo de
saber mais. A estrutura segue um padréo descritivo linear — primeiro montagem de barraca (8.12—
13.3s), depois observacédo astrondmica (18.22—-29.72s), clima de acampamento (33.12-42.62s),
beneficio emocional (42.62—-46.92s) e CTAs finais (46.92-56.4s) — sem criar pontos de virada ou
revelagbes que justifiquem continuar assistindo. Cada bloco entrega informacao completa sem
deixar perguntas em aberto. A renovagéao de estimulo visual é forte: 30.97 cortes por minuto, cenas
médias de 1.88s, alternancia constante entre noturno/diurno, aéreo/close,
telescopios/fogueira/criangas. Esse ritmo de corte impede fadiga visual e mantém o olho engajado,
mas ndo compensa a auséncia de tensdo narrativa. O trecho mais longo de fala ininterrupta (18.22—
29.72s, 11.5s) coincide com o0 segmento de maior risco de evasao: € 0 momento mais abstrato
("véarias experiéncias de observacédo do céu, identificacdo de constelacdes”) e o texto na tela fica
denso (11.3s de colisdo), competindo com a narracdo enquanto as imagens mostram repetidamente
pessoas olhando telescopios sem revelar o que veem — até que surge a lua (29.52s), Unico payoff
visual concreto da promessa astrondmica. A concretude geral é alta (0.86): barracas sendo
montadas, criangas brincando com lanterna dentro da barraca (13.3—-15.18s), fogueira acesa (37.45—
39.08s), sanduiche no prato (41.2—-42.95s). Essas imagens constroem filmes mentais claros e
reduzem o esforgo cognitivo. O contraste estruturante existe mas € subutilizado: a oposicao



"desconectar das telas / reconectar com a natureza" (42.62—46.92s) aparece apenas no terco final,
guando deveria orientar toda a peca desde o inicio para criar stakes emocionais — 0 que esta em
jogo ndo é apenas "conhecer um acampamento”, mas recuperar algo perdido (conexao,
simplicidade, convivio). A memorabilidade € moderada: "acampamento raiz" (33.12s) tem potencial
de frase citdvel mas ndo é repetida nem ancorada em estrutura ritmica; o nome "Noite nas Estrelas"
aparece uma vez e se perde. A cadéncia da narragéo € natural (164 palavras/min, frases de 12.8
palavras), mas falta pontuacdo emocional — nenhum siléncio dramatico, nenhuma mudanca de tom
gue sinalize "preste atencao agora". O payoff final é fraco: os ultimos 7 segundos (49.32-56.4s) sao
ocupados por CTA genérico para o perfil e sobreposicdo de tela de Instagram, diluindo qualquer
sensacao de fechamento ou recompensa pela atencao investida. A promessa implicita do gancho
("vocé vai descobrir algo especial sobre astronomia em Brasilia") é tecnicamente cumprida, mas
sem momento de revelacdo ou sintese que consolide a experiéncia. O meio do video (18-35s,
aproximadamente 30—62% da duracgéo) é o vale mais profundo: informacédo densa, imagens
repetitivas de telescopios, pouca progressao emocional. A evasao é mais provavel neste terco
porque o conteudo "achata" — cada frase adiciona detalhe mas néo eleva a aposta. Para sustentar
atencao até o fim, o conteudo precisaria abrir um loop de curiosidade real no inicio ("o que vocé
consegue ver daqui que nunca imaginou?"), dosificar a revelagdo da lua como climax visual no
segundo tergo, e usar o contraste telas/natureza como fio condutor desde os primeiros 10 segundos,
ndo como observacao tardia. A linha "minha m&e dormiu com os netos 1&" (12.82-14.32s) € 0
momento de maior calor humano e poderia ancorar toda a narrativa se expandida: transformar o
video em "por que levei trés geracdes para dormir sob as estrelas" criaria tensdo emocional continua
gue o formato atual, puramente informativo, ndo consegue sustentar.

Dimensdes: D1: 2.5/5 - D2: 4/5 - D3: 4.5/5 - D4: 2.5/5 - D5: 2/5

Penalidades: meio do conteldo vira explicacdo em bloco (18.22-29.72s: 11.5s de fala continua
descrevendo atividades sem progressao dramatica); final fraco, sem sintese nem aterrissagem
(49.32-56.4s: CTA genérico e tela de perfil substituem fechamento narrativo)

Evidéncias:

» [0:02] "J& ouviu falar do" — Gancho que abre curiosidade mas é imediatamente resolvido, sem
sustentar tensao além dos primeiros 6 segundos

» [0:18] "Depois comegam as varias experiéncias de observacao do céu, identificacdo de
constelagfes e sessdes em telescopios que permitem ver a Lua e até alguns planetas com
riqueza de detalhes" — Trecho mais longo de fala ininterrupta (11.5s) coincide com vale de
atencédo: informacgéo densa, abstrata, sem revelacédo visual imediata

« [0:29] "[imagem da lua com crateras visiveis]" — Unico payoff visual concreto da promessa
astrondmica, mas chega tarde (52% do video) e ndo é preparado como climax

» [0:42] "Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se reconectar com a natureza"
— Contraste estruturante (telas vs natureza) que deveria orientar toda a peca, mas aparece
apenas no terco final quando stakes emocionais ja deveriam estar estabelecidos

« [0:12] "Minha mae dormiu com os netos 14" — Momento de maior calor humano e concretude
relacional, subutilizado — poderia ancorar narrativa emocional continua



» [0:49] "E para mais destinos e iniciativas legais assim no DF e no entorno, meu perfil
@babilins esta cheio, da uma olhada" — CTA genérico que dilui payoff final — audiéncia
investiu 56s para conhecer este acampamento, ndo para ser redirecionada a catalogo geral

Sugestdo: Reestruturar como narrativa de descoberta emocional: abrir com contraste telas/natureza
e pergunta especifica ndo resolvida ("o que minha mae e meus filhos viram no céu que fez valer
dormir no chao?"), dosificar a revelacdo da lua como climax visual aos 30-35s precedido de siléncio
de 1s, e fechar com sintese concreta ("trés geracdes, uma noite, zero telas — e a lua a 20cm dos
nossos olhos") antes do CTA. Reduzir o bloco descritivo 18-30s para maximo 6s, substituindo lista
de atividades por uma Unica imagem-promessa nao resolvida até o terco final.

N4 — Emocao & Cérebro Primitivo — nota 4/10

O conteudo opera predominantemente no registro da alegria e da surpresa positiva, com ativagdo
emocional moderada e constante, mas sem construir uma curva dramatica de tensdo-alivio. A
abertura (0-2.22s) tenta gerar curiosidade com a pergunta retérica "Ja ouviu falar do", mas a pausa
de meio segundo e a resposta imediata dissolvem qualquer suspense antes que ele se instale. A
emocédo dominante ao longo de todo o video € a alegria contemplativa — criancgas brincando
(15.18s), familias reunidas (36.7s), observacéo astronémica (20.22s) — com valéncia positiva (+1 a
+2) e ativacdo moderada (arousal 1 a 2). Nao ha picos de intensidade nem vales de repouso: a
monotonia emocional se instala porque cada cena replica a mesma sensacéo de "isso € legal". O
Gnico momento de leve contraste ocorre em 42.62—-46.92s, quando a narradora nomeia o inimigo
implicito ("desconectar das telas") e oferece a reconexdo com a natureza como recompensa, mas a
formulacéo é tdo suave que ndo gera urgéncia visceral — é um convite, ndo um chamado instintivo.
O conteddo fala mais com o cértex pré-frontal ("isso parece uma boa ideia para o fim de semana")
do que com o sistema limbico ("preciso disso agora"). A concretude €é alta: barracas sendo montadas
(11.67s), telescopios apontados para a lua (29.52s), fogueira acesa (39.08s), sanduiche no prato
(42.95s) — cada imagem é visualizavel e material, o que facilita a proje¢cdo mental. Porém, essas
cenas concretas ndo séo ancoradas em implicagdo pessoal direta para o espectador. A narradora
usa "a gente" (8.12s, 11.22s) para criar incluséo retérica, mas o relato permanece centrado na
experiéncia dela e da familia ("Minha mae dormiu com os netos la!", 14.32s; "Leandro e eu
dormimos no carro", 17.72s). O "vocé" esta ausente — densidade zero — e o Unico imperativo direto
surge apenas aos 49.32s ("da uma olhada!"), tarde demais para funcionar como ancora deciséria. O
medo nao é usado, 0 que é coerente com a proposta de contetido aspiracional, mas a auséncia de
qualquer urgéncia emocional — nem escassez temporal, nem ameaca de perda, nem desafio a
superar — deixa o video sem forca motriz instintiva. A memorabilidade estrutural é fraca: a abertura
promete algo ("Ja ouviu falar") mas entrega informacao genérica; o fechamento (49.32-56.4s) é um
CTA burocrético ("vou deixar mais informacgdes na legenda") seguido de autopromocéo do perfil, sem
frase fixadora ou imagem-simbolo que grude na memoaria. O contraste decisoério € timido: "telas
versus natureza" aparece uma Unica vez, sem ser dramatizado visualmente ou reforcado ao longo
do video. O contelido funciona como um cartdo-postal bem filmado — bonito, agradavel, mas sem
ganchos emocionais profundos que ativem o decisor primitivo. Para corrigir: abrir com uma cena
visceral de contraste (crianc¢a hipnotizada na tela cortando para a mesma crian¢ga maravilhada
olhando a lua no telescopio), construir tensédo progressiva ao longo do video ("vocé percebe que



seus filhos passam X horas por dia em telas?") e fechar com um desafio direto ao espectador
("quando foi a Ultima vez que voceé viu as estrelas com eles?") seguido de CTA imediato e especifico
("proximo acampamento dia X, link na bio").

Dimensdes: D1: 2.5/5 - D2: 2/5 - D3: 4.5/5 - D4: 1/5 - D5: 2/5 - D6: 2/5

Penalidades: tom monotbnico sem variacao emocional significativa ao longo do video; final neutro
sem frase fixadora ou imagem-simbolo marcante

Evidéncias:

» [0:00] "Ja ouviu falar do [pausa 0.5s] Noite nas Estrelas" — Tentativa de gerar curiosidade que
se dissolve imediatamente pela pausa curta e resposta pronta, sem construir suspense
instintivo

« [0:14] "Minha m&e dormiu com os netos la! Leandro e eu dormimos no carro, no AION V." —
Relato pessoal centrado na experiéncia da narradora, sem direcionar implicagdo ao
espectador — densidade de 'vocé' € zero

« [0:29] "Imagem da lua com crateras visiveis" — Concretude visual alta que facilita projecéo
mental, mas sem ancoragem emocional pessoal para o espectador

» [0:42] "Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se reconectar com a natureza!"
— Unico momento de contraste decisorio (telas vs. natureza), mas formulado como convite
suave sem urgéncia visceral ou ameaca de perda

« [0:39] "Cena de fogueira acesa com chamas visiveis" — Simbolo concreto de convivio e
tradicdo, mas ndo explorado narrativamente para criar pico emocional ou memorabilidade

« [0:49] "Vou deixar mais informacdes na legenda. E para mais destinos e iniciativas legais
assim no DF e no entorno, meu perfil @babilins esta cheio, da uma olhada!" — Fechamento
burocratico e autopromocao sem frase fixadora, imagem-simbolo ou desafio direto que ative
decisao instintiva

Sugestao: Abrir com contraste visceral (crianga na tela — crianca maravilhada no telescépio),
construir tenséo progressiva ao longo do video usando o 'vocé' diretamente (‘quando foi a Ultima vez
gue seus filhos viram as estrelas?'), e fechar com desafio pessoal + CTA especifico (‘préximo
acampamento dia 15, vagas limitadas, link na bio").

N5 — Gatilhos & Integridade Persuasiva — nota 8/10

O conteudo opera primariamente no estagio de cultivar relacdo, com arquitetura persuasiva bem
lastreada e sequéncia competente. A estrutura segue a ordem classica credibilidade-emocéao-razao-
acao: abre com pergunta retérica de baixa presséo (0-2.22s) que estabelece canal sem resisténcia,
constroéi credibilidade através de historia pessoal verificavel com personagens nomeados (11.22-
14.32s: "Minha m&e dormiu com os netos I4!"), empilha emoc&o via associagdo positiva continua
com simbolos familiares (familia multigeracional, criancas, fogueira) e nostalgia de "acampamento
raiz" (33.12-42.62s), ancora em dados especificos verificaveis ("Lago Oeste", 29.72-33.12s) e
demonstracéo visual concreta (imagem da lua com crateras, 28.36-29.52s), para s6 entao
apresentar beneficio emocional (42.62-46.92s) e CTA transitorio seguido de direto (46.92-56.4s). O



empilhamento é sofisticado: geografia persuasiva (cenarios naturais dramaticos) + priming cromatico
(iluminacao verde-laranja noturna, 0-2.96s) + familia simbdlica + nostalgia operam simultaneamente
sem saturacao perceptivel, criando desejo por camadas visuais e narrativas que se reforcam
mutuamente. A integridade é notavel: 16 dos 20 gatilhos tém lastro real ou verificavel (80%),
incluindo todos os pivds centrais — histdria pessoal com personagens reais, localizacdo geogréfica
precisa, demonstracao visual da lua, prova fotogréfica das atividades. Os gatilhos retéricos ("a
gente", contraste telas/natureza) servem funcao de enquadramento sem falsificar fatos. O Unico
gatilho de escassez ("enquadramento_de_perda") é de intensidade 1 e ndo ocupa posicao central,
funcionando apenas como contraste para o ganho prometido. A persuasao permanece
majoritariamente invisivel: o tom é de compartilhamento de experiéncia pessoal, ndo de venda — o
produto (acampamento astronémico) é apresentado como descoberta, ndo como solugéo para
problema fabricado. A escada de compromisso é bem construida: pergunta retdrica — historia
pessoal — demonstracdo — beneficio emocional — CTA transitorio ("mais informag8es na legenda”,
46.92-49.32s) — CTA direto mas enquadrado como oferta prévia de valor ("meu perfil esta cheio”,
49.32-56.4s). O sistema fecha bem: os CTAs colhem exatamente o que foi plantado — curiosidade
sobre a experiéncia, identificacdo familiar, desejo de reconexao. A Unica fragilidade estrutural é a
auséncia de "porque" explicito préximo aos pedidos (dimensao porque_pedido = 0), embora o
beneficio esteja implicito na narrativa acumulada. O que falta para otimizar o objetivo de
engajamento: prova social verificavel (quantas familias participaram, depoimento de terceiros) e loop
de curiosidade aberto no final para garantir retencéo até o Ultimo segundo. A reestruturacao
prioritaria seria: inserir micro-testemunho visual ou numérico ("20 familias na Gltima edicdo") entre
35-42s para adicionar camada ldgica de validacao social, e reformular o CTA final para incluir
"porque” explicito: "da uma olhada porque tem [beneficio especifico verificavel]" em vez de apenas
imperativo.

Dimensoes: D1: 5/5 - D2: 4.5/5 - D3: 5/5 - D4: 4.5/5 - D5: 4/5
Evidéncias:

« [0:00] "J& ouviu falar do" — Abertura de canal unilateral sem presséo, estabelecendo
credibilidade antes de qualquer pedido — primeiro degrau da escada persuasiva

» [0:11] "A gente preferiu levar a nossa. Minha mae dormiu com os netos la!" — Histéria pessoal
lastreada com personagens nomeados (mae, netos) construindo vulnerabilidade e
credibilidade antes da promessa emocional

« [0:28] "Imagem da lua com crateras visiveis" — Prova demonstrativa visual do resultado
prometido ("ver a Lua com riqueza de detalhes"), ancorando promessa em evidéncia concreta

» [0:29] "Tudo isso pertinho da Asa Norte, no Lago Oeste" — Dado especifico verificavel que
ancora oferta em realidade geografica, aumentando credibilidade antes do beneficio
emocional

» [0:33] "O clima é de acampamento raiz, conversa boa, fogueira, novos amigos, jantar e café
da manha compartilhados, criancgas livres no campo" — Empilhamento de nostalgia +
associacao positiva + familia simbdlica operando simultaneamente sem saturacao, criando
desejo por multiplas camadas



» [0:42] "Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se reconectar com a natureza!"
— Beneficio emocional apresentado apenas apoés credibilidade e demonstracao
estabelecidas, com contraste ancora (telas/natureza) de baixa intensidade

« [0:46] "Vou deixar mais informacdes na legenda" — CTA transitorio de baixo risco como
penultimo degrau da escada de compromisso, preparando para pedido direto

» [0:49] "meu perfil @babilins esta cheio, da uma olhada!" — CTA direto enquadrado como
oferta prévia ("esta cheio" = valor ja entregue) colhendo o desejo plantado, mas sem "porque”
explicito

Sugestao: Inserir prova social verificavel (nimero de participantes ou micro-testemunho visual)
entre 35-42s para adicionar validacao l6gica ao empilhamento emocional. Reformular CTA final
(49.32s) para incluir "porque" explicito: "da uma olhada porque tem roteiros testados com [X]
familias" — transformando imperativo em justificativa lastreada.

N6 — Identidade & Tribo — nota 4/10

O conteldo constréi um "nés" geografico-experiencial com base territorial clara — "aqui em Brasilia"
(2.72s), "no DF e no entorno" (49.32s) — mas a identidade coletiva permanece difusa, ancorada
mais na localizagdo compartilhada do que em valores, causa ou experiéncia comum transformadora.
A narradora usa "a gente" repetidamente (8.12s, 11.22s) para criar incluséo retérica, mas o publico
permanece como testemunha passiva de uma experiéncia ja vivida pela familia da criadora: "Minha
mae dormiu com os netos la! Leandro e eu dormimos no carro” (12.82s-17.72s). Ndo ha nome
préprio para a comunidade, nenhum bordao reconhecivel, nenhum simbolo visual recorrente além
do handle @babilins que aparece discretamente no topo. O ritual implicito — acampar, observar
estrelas, compartilhar refeicbes — existe como prética descrita, mas ndo como tecnologia de
pertencimento que o publico possa reivindicar como sua. A peca trabalha claramente para o estagio
de atracao de curiosos: apresenta uma experiéncia desconhecida ("Ja ouviu falar do Noite nas
Estrelas?"), descreve seus componentes, oferece prova visual (telescépios em uso, imagem da lua
com crateras visiveis aos 29.52s), e direciona para mais informagdes na legenda (46.92s). As téticas
correspondem ao estagio — curiosidade, demonstracao, baixo risco — mas néo ha ponte para
ativacdo: nenhum convite para o publico compartilhar suas préprias experiéncias de desconexao,
nenhum pedido de marcacéo de amigos que precisariam disso, nenhuma pergunta que transforme
seguidor em participante. O protagonismo do publico € zero: todas as pessoas has cenas sao
andnimas ou da familia da narradora; ndo ha nomes de participantes anteriores, ndo ha
depoimentos, ndo ha rostos comuns destacados como heroéis da experiéncia. O convite a
participacdo é puramente consumidor: "da uma olhada" no perfil (49.32s), "vou deixar mais
informacdes na legenda" (46.92s) — o publico pode no maximo consumir mais contedldo ou comprar
0 acesso ao evento, mas nao co-criar, decidir ou aparecer. A fronteira do "nds" tem qualidade
afirmativa saudavel: o pertencimento se constréi pela atragcao positiva a natureza, a astronomia, ao
convivio familiar, & desconexao das telas (42.62s). As telas sdo nomeadas como antagonista leve
("desconectar das telas"), mas funcionam como contraste, ndo como cimento identitario — a
proposta se sustenta pela promessa de ganho (reconexédo com natureza), ndo pela hostilidade a
guem permanece conectado. O conteudo evita a armadilha de construir tribo por oposicéo, mas
paga o preco de ndo construir tribo alguma: € convite a uma experiéncia, ndo a uma comunidade. A



linguagem é acessivel, concreta, sem jargao de gabinete, mas também sem vocabulario tribal —
nenhuma expressao que sinalize "vocé é um de nés se fala assim". A reestruturacao prioritaria
deveria introduzir protagonismo do publico real: mostrar participantes anteriores nomeados contando
0 que a experiéncia mudou neles, criar um bordéo ou hashtag que transforme a experiéncia em
identidade portétil ("#ObservadoresDoCerrado”, "Somos o0s que olham pra cima"), e substituir pelo
menos um dos CTAs passivos por convite com papel real — "Marca aqui quem precisa desconectar
com vocé" ou "Qual constelacdo vocé mais quer ver? Comenta ai".

Dimensoes: D1: 3/5-D2: 1/5 - D3: 4/5 - D4: 0/5 - D5: 5/5

Penalidades: pedido de engajamento sem oferta de pertencimento: 'dd uma olhada' no perfil sem
construir identidade coletiva antes; comunidade citada mas sem papel: 'a gente' usado retoricamente
mas publico ndo tem funcéo ativa

Evidéncias:

« [0:02] "aqui em Brasilia" — Marcador territorial que estabelece base geografica do 'nds', mas
insuficiente para identidade coletiva forte

» [0:08] "a gente arruma o camping" — Uso de 'a gente' cria inclusao retérica, mas se refere a
experiéncia passada da narradora, hdo a participacao futura do publico

» [0:12] "Minha m&e dormiu com os netos la! Leandro e eu dormimos no carro" — Demonstra
que protagonistas sao a familia da criadora, ndo o publico — audiéncia como testemunha
passiva

« [0:29] "imagem da lua com crateras visiveis" — Prova visual da experiéncia prometida, tatica
adequada para estagio de atragcdo de curiosos

» [0:42] "desconectar das telas e se reconectar com a hatureza" — Fronteira afirmativa do 'nés'
— pertencimento por atracdo ao ganho, nao por hostilidade ao exogrupo

» [0:46] "Vou deixar mais informacdes ha legenda" — CTA transitorio adequado ao estagio, mas
sem ponte para ativagcdo ou co-criacao

« [0:49] "meu perfil @babilins esta cheio, da uma olhada" — Convite passivo a consumir mais
contetdo, sem papel ativo para o publico — penalidade por pedido sem pertencimento

Sugestao: Introduzir protagonismo do publico mostrando participantes anteriores nomeados em
depoimento curto ("A Maria, 8 anos, viu Saturno pela primeira vez"); criar borddo ou hashtag
identitaria (#ObservadoresDoCerrado, "Somos 0s que olham pra cima") repetida visualmente e
verbalmente; substituir um CTA passivo por convite com papel real: "Marca aqui quem precisa

An

desconectar com vocé" ou "Qual constelacdo vocé quer ver? Comenta".
N7 — Validacao & Posicao Relacional — nota 3/10

O contetdo opera em modo promocional puro, apresentando uma experiéncia de acampamento
astrondmico sem demonstrar que V€, entende ou se importa com a experiéncia prévia do publico
antes de fazer o convite. A estrutura é: pergunta retorica de abertura ("Ja ouviu falar do Noite nas
Estrelas?", 0-2.22s), seguida imediatamente de descri¢io entusiasta da oferta ("E uma experiéncia
bem legal!", 6.42-7.62s), sem nenhum reconhecimento das dores, desejos ou contexto de vida da



audiéncia. A narradora assume que o publico ja deseja desconectar das telas e acampar, mas ndo
valida essa necessidade antes de propor a solugdo. A Unica tentativa de validagdo aparece
tardiamente como afirmagao genérica: "Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se
reconectar com a naturezal!" (42.62-46.92s). Essa frase reconhece implicitamente uma dor (excesso
de telas), mas o faz apenas como moldura para a proposta, ndo como acolhimento auténtico da
experiéncia do publico. Nao ha espelhamento do vocabulario da audiéncia — tudo é traduzido para
a linguagem da emissora ("acampamento raiz", "rigueza de detalhes", "clima é de"). A
autorrevelacéo existe ("Minha mae dormiu com os netos la! Leandro e eu dormimaos no carro",
12.82-17.72s), mas funciona como prova social da experiéncia vivida pela narradora, ndo como
ponte empética para a experiéncia do publico. O "a gente" repetido (8.12-12.82s) cria ilusdo de
coletivo, mas é o "n6s" da familia da narradora, ndo um "nés" que inclui a audiéncia em sua
realidade atual. A congruéncia ndo-verbal é neutra — tom entusiasta e imagens alegres sustentam a
mensagem promocional, mas ndo ha marcadores de escuta ou vulnerabilidade. O contetido ndo
invalida diretamente o publico, mas a auséncia de validacéo prévia faz o convite soar como
prescricdo: "vocé deveria querer isso". A sequéncia é propor — propor — propor, sem nenhum degrau
da escada de validacdo antes do pedido. Para reestruturar: abrir com reconhecimento especifico da
experiéncia urbana de Brasilia (calor, rotina de telas, saudade de céu limpo), nomear a sensacgéao de
desconexdo em termos que o publico usa ("cansado de fim de semana igual”, "crian¢a grudada no
tablet"), depois apresentar 0 acampamento como resposta a essa dor ja validada, e sé entdo contar
a experiéncia pessoal como demonstracao de que a solucao funciona.

Dimensoes: D1: 0/5 - D2: 1/5 - D3: 2/5 - D4: 4/5 - D5: 4/5

Penalidades: solugéo técnica (acampamento astronémico) despejada sobre dor ndo reconhecida
(desconexdo das telas mencionada apenas como moldura da oferta, ndo como validag&o prévia)

Evidéncias:

« [0:00] "J& ouviu falar do Noite nas Estrelas, um acampamento com aula e observagao
astron6mica aqui em Brasilia?" — Abertura com pergunta retdrica que introduz a oferta sem
validar necessidade ou experiéncia prévia do publico

« [0:06] "E uma experiéncia bem legal!" — Avaliacdo entusiasta da emissora sem
reconhecimento do que o publico sente ou precisa antes de receber a proposta

» [0:42] "Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se reconectar com a natureza!"
— Unica menc&o a dor do publico (excesso de telas), mas aparece apenas como beneficio da
oferta, ndo como validag&o auténtica da experiéncia atual da audiéncia

» [0:12] "Minha mae dormiu com os netos la! Leandro e eu dormimos no carro, no AION V." —
Autorrevelacéo que funciona como prova social da experiéncia da narradora, mas néo
estabelece ponte empatica com a experiéncia do publico

» [0:08] "Primeiro, a gente arruma o camping, € possivel alugar as barracas. A gente preferiu
levar a nossa." — Uso de 'a gente' que cria ilusdo de coletivo, mas refere-se a familia da
narradora, ndo inclui a audiéncia em sua realidade

Sugestdo: Abrir com 15-20 segundos de validacao especifica da experiéncia urbana de Brasilia —
nomear a rotina de telas, o calor que prende dentro de casa, a saudade de ver estrelas, usando



vocabuléario coloquial do publico (‘fim de semana sempre igual’, ‘crianca ndo desgruda do celular").
SO depois apresentar 0 acampamento como resposta a essa dor ja reconhecida, e entdo trazer a
histéria pessoal como demonstracao de que funciona.

N8 — Clareza & Carga Cognitiva — nota 8/10

A mensagem desliza com fluéncia notavel: frases curtas (média de 12,8 palavras), vocabulario
concreto (indice 0,86) e sintaxe direta produzem um Flesch de 68,7 — exatamente na faixa de
compreensao para 11-13 anos. O espectador de atencao parcial capta a proposta central ja nos
primeiros cinco segundos: "acampamento com aula e observagéo astrondmica aqui em Brasilia" (0—
5,92s). A mensagem € inequivocamente Unica — tudo orbita a experiéncia do Noite nas Estrelas:
montagem de barraca, telescoépios, fogueira, refeicGes compartilhadas. Nao ha competicdo interna;
cada segmento serve a mesma ideia-mée. A concretude lexical € exemplar: "minha mée dormiu com
os netos la" (12,82-14,32s), "ver a Lua e até alguns planetas com riqueza de detalhes" (18,22—
29,72s), "fogueira, novos amigos, jantar e café da manha compartilhados" (35,99-42,62s) —
palavras que geram imagem mental imediata, ancoradas em objetos, acdes e rela¢des tangiveis. O
cérebro ndo tropeca em abstracdes. A densidade é adequada ao formato: 56 segundos para
apresentar contexto, atividades, localizacao, clima social e dois CTAs — é um "lanche" bem
calibrado, nem espremido nem esticado. A duracao de cada bloco narrativo respira: setup (0-14s),
atividades astronémicas (14—-33s), clima social (33—-46s), fechamento (46-56s). Contudo, a carga
simultanea apresenta atrito localizado: entre 18,22 e 29,52s, a narracao descreve "varias
experiéncias de observacao do céu, identificacdo de constelactes e sessdes em telescopios que
permitem ver a Lua e até alguns planetas com riqueza de detalhes" enquanto o texto na tela replica
a frase inteira por 11,3 segundos. Esse bloco monolitico exige leitura e escuta simultaneas de
conteudo idéntico e denso — a redundancia, em vez de reforgar, compete pela memoria de trabalho.
O limite de trés itens de informagéo por momento é violado: constelac6es + telescopios + Lua +
planetas + "riqueza de detalhes" chegam em sequéncia rapida sem pausa para ancoragem. O
restante do video mantém sincronia colaborativa: imagens de telescopios, fogueira, criancas
brincando funcionam como ilustracdo direta da fala, sem sobrecarga. A auséncia de jargéo
(densidade 0) e a presenca de referéncias geograficas concretas ("Asa Norte, Lago Oeste" aos
29,72-33,12s) mantém o custo cognitivo baixo. A Unica penalidade aplicavel € o bloco de 11,3
segundos de texto denso colidindo com narracdo — uma frase que, fragmentada em trés cartelas
visuais ("observacao do céu" — "identificacao de constelacdes" — "Lua e planetas em detalhe"),
permitiria respiracdo e ancoragem progressiva. A mensagem é cristalina, mas esse momento
especifico forca releitura mental.

Dimensoes: D1: 4.5/5 - D2: 5/5 - D3: 5/5 - D4: 5/5 - D5: 3.5/5

Penalidades: texto na tela denso (11,3s) competindo com narragéo idéntica no segmento 18,22—
29,52s

Evidéncias:

» [0:00] "J& ouviu falar do Noite nas Estrelas, um acampamento com aula e observacéo
astrondmica aqui em Brasilia?" — mensagem central inequivoca entregue nos primeiros 5,92s



— unicidade estabelecida desde a abertura

» [0:12] "minha m&e dormiu com 0s netos la" — concretude lexical exemplar — personagens
nomeados, acao tangivel, zero abstracao

« [0:18] "Depois comegam as varias experiéncias de observacao do céu, identificacdo de
constelagfes e sessdes em telescopios que permitem ver a Lua e até alguns planetas com
riqgueza de detalhes" — bloco de 11,5s de fala continua + texto na tela idéntico por 11,3s —
carga simultanea que viola limite de memaria de trabalho

» [0:35] "conversa boa, fogueira, novos amigos, jantar e café da manha compartilhados,
criancgas livres no campo" — sequéncia de substantivos concretos gerando imagem mental
imediata — vocabulario que o cérebro processa sem esforco

« [0:29] "Tudo isso pertinho da Asa Norte, no Lago Oeste" — ancoragem geografica especifica
— dado concreto que reduz abstracdo e aumenta credibilidade

Sugestao: Fragmentar o bloco 18,22-29,72s em trés cartelas visuais progressivas: (1) "Observacao
do céu e constelacdes" [4s], (2) "Sessbes em telescopios” [4s], (3) "Lua e planetas em detalhe" [3s].
Isso libera a memoaria de trabalho, permite ancoragem sequencial e mantém a narracdo fluindo sem
competicdo visual.

N9 — Formato & Plataforma — nota 6/10

A peca foi claramente pensada para o formato vertical e para o consumo nativo de Instagram Reels
— 0 enquadramento 9:16 € respeitado do inicio ao fim, a duragéo de 56 segundos se encaixa no
padréo da plataforma, e a gramatica visual alterna entre planos aéreos dramaticos, closes intimistas
e cenas de acdo que renovam o estimulo a cada 1,88 segundos em média. O ritmo de 30,97 cortes
por minuto esta na faixa ideal para conteddo de feed, e a estrutura narrativa segue o arco classico
de descoberta-experiéncia-convite que funciona bem em videos de turismo e lifestyle. No entanto, a
peca carrega trés fragilidades que comprometem sua performance nativa: a estética de producéo
polida, a dependéncia parcial do 4udio e a inser¢éo de produto que dispara o filtro anti-andncio. A
abertura com cena noturna de iluminagéo artificial verde e laranja (0-2,96s) é visualmente
impactante, mas a qualidade cinematografica — movimento de drone circular ascendente,
iluminacéo decorativa planejada, composicdo centralizada — ja sinaliza producéo profissional em
vez de registro espontaneo. Essa impressao se reforga ao longo do video: todas as cenas sao
estabilizadas, bem enquadradas, com paleta de cores consistente e transicfes por corte seco que,
embora adequadas, nunca apresentam a imperfeicdo ou a urgéncia de um contetdo gravado no
calor do momento. A narradora usa voz over em vez de falar para a camera, o que distancia a
audiéncia da experiéncia — nao ha contato visual, ndo ha presenca corporal da criadora até os
segundos finais, quando aparece apenas como parte do grupo. Essa escolha transforma o video em
mini-documentario em vez de relato pessoal, e mini-documentarios ativam o filtro de "contetdo
produzido" que o cérebro associa a publicidade. A menc¢éo explicita ao carro AION V (14,32-17,72s)
— "Leandro e eu dormimos no carro, no AION V' — é o momento mais critico; o nome da marca é
dito com clareza, a cena mostra o interior do veiculo com tela iluminada e acabamento visivel, e a
insercéo ndo tem fung&o narrativa além de nomear o produto. Isso quebra o contrato de
autenticidade e transforma retrospectivamente todo o video em publipost, mesmo que o restante do
contetdo seja genuino. A pega funciona razoavelmente bem no mudo — ha texto de apoio em todas



as cenas, posicionado na base da tela em fonte branca sem serifa, legivel sobre os fundos escuros
e naturais. O texto replica a narragcdo quase palavra por palavra, 0 que garante compreensao
mesmo sem audio. No entanto, a densidade de informacao em alguns blocos € alta: entre 18,22 e
29,52 segundos, o texto na tela diz "Depois comegam as varias experiéncias de observacao do céu,
identificac@o de constelacdes e sessdes em telescopios que permitem ver a Lua e até alguns
planetas com riqueza de detalhes" — séo 11,3 segundos de texto denso que exige leitura ativa
engquanto as imagens mudam rapidamente (telescépios, criancas observando, imagem da lua, adulto
no telescopio noturno). Isso cria competicdo cognitiva: o espectador precisa escolher entre ler o
texto completo ou processar as imagens, e a sincronia entre o que é dito, o que € mostrado e o que
é escrito fica comprometida. A saliéncia visual estd bem resolvida na maior parte das cenas: 0
elemento que mais chama o olho coincide com a mensagem do momento. Na cena da lua (28,36-
29,52s), o satélite ocupa o centro do quadro com crateras visiveis, exatamente quando a narragédo
fala sobre "ver a Lua com riqueza de detalhes". Na cena da fogueira (37,45-39,08s), as chamas
laranjas e vermelhas dominam o quadro enquanto a narra¢cdo menciona "fogueira". Na cena das
criancgas no telescopio (20,22-21,52s), o equipamento e a interacdo entre adulto e crianca séo o
ponto focal, alinhados com a fala sobre "sessdes em telescopios”. Mas hd momentos de
desalinhamento: na cena em que a narradora fala "E uma experiéncia bem legal!" (5,92-7,62s), a
imagem mostra uma mulher e criangas sentadas em cadeiras de camping a noite, sem acao clara —
o elemento mais saliente (as pessoas) nao transmite "experiéncia legal", apenas espera passiva. A
congruéncia sensorial € mista: ndo temos acesso a trilha sonora nos insumos, mas a paleta de cores
alterna entre tons quentes (laranja, verde, marrom) nas cenas noturnas e de convivio, e tons frios
(azul, verde, branco) nas cenas diurnas e de observacao, o que cria ritmo visual mas ndo
necessariamente reforca uma emocao Unica. O ritmo de corte é consistente, mas a auséncia de
aceleracdo ou desaceleracdo dramatica faz o video parecer mais informativo que emocional. A
posicdo da informacédo essencial esta correta: 0 gancho aparece nos primeiros 2,22 segundos ("Ja
ouviu falar do") seguido imediatamente pelo nome do evento e localizac&o ("Noite nas Estrelas, um
acampamento com aula e observacéo astrondmica aqui em Brasilia", 2,72-5,92s). A caixa amarela
com texto preto grande "ACAMPAMENTO ASTRONOMICO EM BRASILIA!" aparece sobreposta
desde o inicio, garantindo que mesmo quem entra no video sem som capte a proposta nos primeiros
frames. O CTA é duplo e nativo: primeiro um CTA transitorio ("Vou deixar mais informacdes na
legenda", 46,92-49,32s) que direciona para a caption sem exigir saida da plataforma, depois um CTA
direto ("meu perfil @babilins esta cheio, da uma olhada!", 49,32-56,4s) com imperativo claro e
mencao ao handle. Nos ultimos 5,4 segundos, a tela do perfil do Instagram aparece sobreposta a
imagem, mostrando foto, bio, nimero de seguidores e link — isso é nativo do gesto de "visitar perfil"
e funciona como pré-visualizacao que reduz friccao. No entanto, o CTA poderia ser mais urgente ou
especifico: "da uma olhada" é genérico, e ndo ha razdo de escassez ou exclusividade que motive
acao imediata. A maior oportunidade de melhoria est4 em tornar a pe¢a mais crua e pessoal:
substituir a voz over por fala direta para camera em pelo menos trés momentos-chave (abertura,
mencao a experiéncia pessoal com a mae e os netos, encerramento com CTA), reduzir o polimento
da edicao introduzindo um ou dois planos tremidos ou mal enquadrados que sinalizem registro
espontaneo, e remover completamente a mengéo ao AION V ou, se for contetdo patrocinado
declarado, abrir o video com aviso explicito de parceria para ndao quebrar a confiangca no meio da
narrativa. A peca tem todos os elementos estruturais de contetudo nativo — formato, duragéo, ritmo,



CTA, texto de apoio — mas a execucdao polida e a insercao de produto a empurram para o territorio
do "parece anuncio”, o que reduz drasticamente as chances de atravessar o filtro de atencéo
seletiva que o usuario ativa ao rolar o feed.

Dimensdes: D1: 4.5/5 - D2: 2.5/5 - D3: 4/5 - D4: 4/5 - D5: 5/5 - D6: 4/5

Penalidades: texto na tela denso e longo (11,3s entre 18,22-29,52s) competindo com nharracao e
imagens em mudanca rapida

Evidéncias:

« [0:00] "cena noturna com iluminacéo verde e laranja, movimento de drone circular ascendente,
enquadramento centralizado" — demonstra producdo cinematografica polida que sinaliza
conteudo profissional em vez de registro espontaneo

« [0:14] "Leandro e eu dormimos no carro, no AION V" — mengé&o explicita de marca sem
funcao narrativa que dispara filtro anti-anuncio e quebra autenticidade

« [0:18] "Depois comegam as varias experiéncias de observacao do céu, identificacdo de
constelagfes e sessdes em telescopios que permitem ver a Lua e até alguns planetas com
riqueza de detalhes" — texto denso na tela (11,3s) que compete com narragdo e imagens,
criando sobrecarga cognitiva

« [0:28] "imagem da lua com crateras visiveis centralizada enquanto narracéo fala 'ver a Lua

com riqueza de detalhes™ — exemplo de saliéncia visual alinhada com mensagem —
elemento mais chamativo coincide com contetido da fala

« [0:00] "caixa amarela com texto preto 'ACAMPAMENTO ASTRONOMICO EM BRASILIA!'
posicionada no centro desde o inicio" — informacao essencial no topo/inicio, visivel mesmo
sem som, atende padréo de varredura

» [0:49] "meu perfil @babilins esta cheio, da uma olhada!" — CTA direto com imperativo e
handle visivel, nativo do gesto de visitar perfil

» [0:51] "tela do perfil do Instagram sobreposta mostrando bio, seguidores e link" — CTA visual

nativo que pré-visualiza destino e reduz friccdo para acéo

Sugestao: Regravar abertura e encerramento com fala direta para camera (em vez de voz over)
para criar presenca e contato visual; remover completamente a mencao ao AION V ou, se for
parceria paga, abrir com aviso explicito nos primeiros 3 segundos; introduzir 2-3 planos
propositalmente imperfeitos (tremido, enquadramento casual, transicao brusca) para sinalizar
registro espontaneo e atravessar o filtro anti-antncio.

Inventario de Gatilhos (20)

t Gatilho Categoria Int. Lastro Trecho

Cenas de familia reunida, criangas
0:00 associacao_positiva afeicao 3 real brincando, avé com netos, fogueira,
refeicdes compartilhadas



0:00

0:00

0:00

0:02

0:07

0:08

0:11

0:12

0:18

0:29

0:33

0:42

0:42

0:42

0:42

0:46

0:49

Gatilho

priming_cromatico_simbolico

pergunta_canal_unico

geografia_persuasiva

territorio

prova_demonstracao

nos_identitario

historia_pessoal

familia_simbolica

future_pacing

dado_especifico

nostalgia

contraste_ancora

esperanca_ganho

enquadramento_de_perda

inimigo_nomeado

cta_transitorio

oferta_previa

Categoria

presuasivo

presuasivo

presuasivo

unidade

logico

unidade

emocional

unidade

emocional

logico

emocional

logico

emocional

escassez
emocional

narrativo

reciprocidade

Int.

Lastro

real

retorico

real

real

real

retorico

real

real

real

real

retorico

retorico

retorico

retorico

retorico

real

real

Trecho

lluminacao verde e laranja dramatica em
cena noturna com criangas em balancgos

Ja ouviu falar do

Cenarios de campo aberto, céu
estrelado, barracas em gramado,
iluminac&o noturna dramética,
telescopios apontados para o

aqui em Brasilia

Imagens de telescépios em uso,
criangas observando, adultos ajustando
equipamentos, imagem da lua com
crateras visiveis

a gente arruma o camping... A gente
preferiu levar a nossa

A gente preferiu levar a nossa. Minha
mé&e dormiu com os netos Ia!

Minha mée dormiu com os netos la!

Depois comegam as varias experiéncias
de observacgédo do céu, identificacdo de
constelacdes e sessdes em telescopios

quep

Tudo isso pertinho da Asa Norte, no
Lago Oeste

O clima é de acampamento raiz,
conversa boa, fogueira, novos amigos,
jantar e café da manha compartilhados,
criangas liv

desconectar das telas e se reconectar
com a natureza

Uma oportunidade incrivel para
desconectar das telas e se reconectar
com a natureza!

desconectar das telas
desconectar das telas
Vou deixar mais informacdes na legenda

para mais destinos e iniciativas legais
assim no DF e no entorno, meu perfil
@babilins est4 cheio



t Gatilho Categoria Int. Lastro Trecho

meu perfil @babilins esta cheio, da uma

0:49 cta_direto narrativo 2 real
olhada!

0:49  territorio unidade 1 real no DF e no entorno

Métricas computaveis

ritmo — 164 palavras/min; 30.97 cortes/min

« silencios: {"quantidade":0,"duracao_total_s":0} (ok) — nenhuma pausa dramatica >1,5s

« cortes_min: 30.97 (ok) — ritmo de corte dentro da faixa de contetddo nativo

« cena_media_s: {"media_s":1.88,"mais_longa":{"ini":49.5078,"duracao_s":6.67}} (ok) — cenas
curtas renovam estimulo

» densidade_info: 164 (ok) — densidade de fala confortavel

» variacao_ritmo: 1.24 (ok) — ritmo variavel (alternancia de cadéncia)

» fala_continua_max: 11.5 (ok) — sem blocos longos de fala ininterrupta

» texto_tela_colisao: 11.3 (atencao) — texto denso na tela competindo com a narracao

emocao — perdalganho 0; absolutismo 0.65/100

« hedges: 0 (atencao) — quase nenhum modalizador — discurso sem concessivas

« absolutismo: 0.65 (atencao) — absolutos presentes

» razao_dor_prazer: {"razao":0,"sequencia_dor_prazer":false} (ok) — equilibrio dor/prazer

» razao_perda_ganho: 0 (ok) — enquadramento equilibrado ou de ganho

« essencia_vs_conduta: 0 (ok) — ataques (se houver) sdo a condutas, ndo a esséncias

« desumanizacao_lexico: {"trechos":[],"contagem":0} (ok) — sem metaforas de
praga/sujeira/doenca/animal

proposta — 1 promessa(s); 0 niimero(s)

« promessas: {"contagem":1,"primeiras":["Vou deixar mais informacdes na legenda"]} (ok) — 1
frase(s) de promessa

» nhumeros_especificos: {"contagem".0,"pct_quebrados":0} (atencao) — nenhum nimero
citado

« perguntas_retoricas: 1 (ok) — 1 pergunta(s) sem resposta em 5s

estrutura — 1 CTA(s) direto(s), 1 transitorio(s)

» ctas: {"direto":1,"timestamps":[46.92,49.32],"transitorio":1,"posicoes_relativas":[0.83,0.87]} (ok)
— 1 CTA(s) direto(s), 1 transitério(s)

» loops: {"abertos":0,"fechados":0,"abertos_no_final":0} (ok) — nenhum loop de curiosidade

» porque_pedido: O (atencao) — pedidos sem "porque" por perto



» gatilhos_resumo: {"logico":
{"contagem":3,"pct_lastro_real":67,"intensidade_media":1.7},"afeicao":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":3},"unidade":
{"contagem":4,"pct_lastro_real":75,"intensidade_media":1.5},"escassez":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":1},"emocional:
{"contagem":5,"pct_lastro_real":40,"intensidade_media":2.2},"narrativo":
{"contagem":2,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"presuasivo":
{"contagem":3,"pct_lastro_real":67,"intensidade_media":2.3},"reciprocidade":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2}} (ok) — 20 gatilhos em 8
categorias

« t_primeiro_pedido: 0.83 (0k) — pedido ap0s construcao de contexto

» repeticao_promessa: 0 (atencao) — promessa dita no maximo uma vez

legibilidade — Facil (Flesch 68.7), frases de 12.8 palavras

 ttr: 0.76 (atencao) — vocabulario muito variado (pode custar fluéncia)
» concretude: 0.86 (ok) — discurso concreto, gera imagem mental

» flesch_ptbr: 68.7 (ok) — leitura facil (alvo atingido)

» frase_media: 12.8 (ok) — frases curtas, processamento leve

« densidade_jargao: 0 (ok) — pouco jargao politico-burocratico

direcionamento — razao eulvocé 99; "vocé" 0/100 palavras

« indice_nos: 0.5 (0k) — presenca equilibrada do "n6s"

» razao_eu_voce: 99 (alto) — acima de 2:1 — narrativa centrada no eu

» densidade_voce: 0 (alto) — discurso pouco direcionado ao "vocé"

e razao_nos_eles: "sem exogrupo citado" (ok) — nenhum exogrupo rotulado

Transcricao

Ja ouviu falar do Noite nas Estrelas, um acampamento com aula e observacao astrondmica aqui em
Brasilia? E uma experiéncia bem legal! Primeiro, a gente arruma o camping, é possivel alugar as
barracas. A gente preferiu levar a nossa. Minha mae dormiu com os netos |a! Leandro e eu
dormimos no carro, no AION V. Depois comegam as varias experiéncias de observacédo do céu,
identificac@o de constelacdes e sessbes em telescopios que permitem ver a Lua e até alguns
planetas com riqueza de detalhes. Tudo isso pertinho da Asa Norte, no Lago Oeste. O clima é de
acampamento raiz, conversa boa, fogueira, novos amigos, jantar e café da manha compartilhados,
criancas livres no campo. Uma oportunidade incrivel para desconectar das telas e se reconectar
com a natureza! Vou deixar mais informagdes na legenda. E para mais destinos e iniciativas legais
assim no DF e no entorno, meu perfil @babilins esta cheio, da uma olhada!
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