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O video opera como catélogo de realizagdes, apostando na reciprocidade por volume: 'entreguei
muito, logo merec¢o seu voto'. A engrenagem central € a enumera¢do numeérica massiva — nove
conquistas quantificadas em 131 segundos, com picos de ancoragem em 39.731s ('73.000
moradias") e 56.241s ('30.000 atendimentos'). A aposta € cognitiva: nUmeros grandes e precisos
geram percepcao de competéncia e magnitude, dispensando arco emocional ou tenséo narrativa. O
mecanismo trava em trés pontos criticos. Primeiro, a abertura institucional (0s) dispara filtro anti-
anuncio antes de qualquer conexdao humana — grafismo corporativo contradiz gramatica de
plataforma. Segundo, o bloco de fala continua de 52,5 segundos (métrica 'fala_continua_max') cria
vale profundo de retencdo: enumeragéo sem progressao dramatica, onde cada novo nimero
compete com o anterior em vez de construir climax. Terceiro, a auséncia total de lastro verificavel
(0% em reciprocidade, prova social e gatilhos l6gicos) transforma forca persuasiva em
vulnerabilidade ética — a precisdo numeérica ('73.000', '57 milhées') sem fonte documenta ndo
competéncia, mas fabricacdo de autoridade. A peca funciona para quem ja decidiu validar; falha com
o persuasivel que exige prova, e colapsa sob escrutinio adversarial.

Forcas

« Ancoragem numérica volumosa e diversificada — Nove numeros especificos distribuidos
em cinco areas (habitacéo, renda, educacdo, saude, seguranca) criam percepcao de atuacao
ampla e entregas concretas. A precisao ('73.000', ndo '70 mil") simula rigor documental e
amplifica credibilidade cognitiva, mesmo sem fonte.

o Evidéncia: [0:39] "ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o Maranh&o, por
meio do Minha Casa Minha Vida, renda para mais de 1.200.000 familias e investimento
para 400.000 estudantes"

« Associacao estratégica com figura de alta valéncia emocional — A justaposicéo visual
com Lula (39.3s) funciona como transferéncia de autoridade e prova social por proximidade,
ativando identificacéo tribal em eleitores petistas e ancorando as entregas em programa
federal reconhecido (Minha Casa Minha Vida).

o Evidéncia: [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000
moradias para o Maranhao"



« Auséncia total de ataque ou linguagem polarizante — O video opera exclusivamente no
registro de autopromocao por realizac6es, sem desumanizacao, predicacdo de esséncia ou
critica a adversarios nomeados. A Unica meng¢édo a antagonista (‘'velhas oligarquias', 5.701s) é
contextualizada no passado remoto, preservando tom construtivo.

o Evidéncia: [0:05] "enfrentando as velhas oligarquias"

Fraquezas

» Abertura institucional que dispara filtro anti-antincio — Grafismo corporativo animado
sobre fundo vermelho com padréo de bandeira nos primeiros 3 segundos contradiz estética
nativa de feed vertical, sinalizando 'propaganda’ antes de qualquer conexdao humana ou
promessa de valor. A auséncia de rosto, olhar direto ou problema concreto desperdica janela
critica de captura.

o Evidéncia: [0:00] "Fundo vermelho com padrdo de bandeira estilizada do Maranh&o
(estrela e ondas), em tom mais escuro de vermelho. Texto animado surgindo e se
movendo horizontalmente."

o Correcéo sugerida: Substituir por close de Rubens olhando para camera + frase em
segunda pessoa ancorada em beneficio concreto (‘Vocé merece um deputado que
entrega — veja o que ja fizemos juntos') nos primeiros 2 segundos.

« Enumeracdo dispersa sem hierarquia ou arco narrativo — Nove conquistas listadas em
sequéncia linear (13.621s a 56.241s) sem progressao dramética, tensao ou payoff — cada
namero compete com o anterior em vez de construir climax. O bloco de 52,5 segundos de fala
continua (métrica critica) cria fadiga cognitiva e ponto natural de evaséo.

o Evidéncia: [0:13] "Como deputado federal, participou de conquistas importantes, como
as cotas na educacao, o piso da enfermagem e dos agentes comunitérios de salde e de
endemias."

o Correcgédo sugerida: Reduzir a uma mensagem dominante Unica (‘o deputado que
aprovou o fim da escala 6x1 e trouxe 30 mil atendimentos de saude'), estruturar em
antes/depois com micro-arco dramético, e subordinar demais conquistas como reforco.

» Narrativa centrada no candidato, ndo no eleitor como protagonista — Razao eu/vocé de
99:1 e densidade de 'vocé' em 0/100 palavras evidenciam discurso autorreferente. O eleitor
aparece como beneficiario passivo de entregas (‘ajudou a garantir para’), ndo como agente de
transformacao ou heroi da prépria jornada, reduzindo identificacdo e senso de agéncia.

o Evidéncia: [0:00] "A histéria de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e
lealdade ao povo."

o Correcéo sugerida: Reestruturar abrindo com dor do eleitor em segunda pessoa ('Vocé
trabalha 6 dias, mal vé a familia'), posicionar Rubens como guia (‘eu sei, porque ja
enfrentei isso'), e encerrar com eleitor como agente ('Agora, vocé decide se
continuamos juntos').

O que este conteudo ensina

« Numeros volumosos sem fonte criam vulnerabilidade ética proporcional a sua precisao
— A precisdo numérica ('73.000 moradias', '57 milhdes de reais') sem documentagéo



apresentada amplifica credibilidade cognitiva no curto prazo, mas transforma forca persuasiva
em passivo verificAvel — quanto mais especifico o dado néo lastreado, maior o risco de
deslegitimacao sob escrutinio adversarial ou checagem de fato. (reciprocidade fabricada /
autoridade simulada por preciséo)

« Enumeracao dispersa sem hierarquia dilui memorabilidade — Nove conquistas em cinco
areas tematicas (educacao, saude, trabalho, seguranca, habita¢éo) apresentadas em
sequéncia linear sem progressao dramatica criam sobrecarga cognitiva — o eleitor ndo retém
nenhuma razéo dominante de voto, apenas a impressao difusa de 'fez muita coisa'. A auséncia
de mensagem Unica portéatil impede replicacdo boca a boca. (mensagem dominante Unica / lei
da singularidade)

« Estética institucional em plataforma nativa dispara filtro anti-aniincio — Grafismo
corporativo, animacdes suaves, tipografia vetorial e paleta limpa nos primeiros frames (0—10s)
contradizem gramatica de feed vertical, sinalizando 'propaganda produzida' antes de qualquer
conexdao. A auséncia de rosto humano, fala direta ou elemento disruptivo desperdica janela
critica de 3 segundos. (mimetismo de plataforma / custo cognitivo de interrupcao)

« Eleitor como beneficiario passivo reduz identificacao e senso de agéncia — Razao
eu/vocé de 99:1 e auséncia de interpelagéo direta (‘'vocé") posicionam o candidato como
sujeito Unico da narrativa e o eleitor como objeto de entregas (‘ajudou a garantir para o
Maranh&o'). Sem reconhecimento de dor prévia ou convite a papel ativo, o video n&o constroi
jornada do heréi com eleitor como protagonista. (eleitor-heréi / candidato-guia / validar antes
de propor)

« Associacao com figura polarizante funciona como filtro de entrada, ndo ponte — A
justaposicao visual com Lula (39.731s) ativa identificacdo tribal em base petista, mas expulsa
o persuasivel que rejeita o presidente — funciona como cédigo de pertencimento que refor¢a
o convertido, ndo como argumento que atravessa campos. A carga partidaria nos primeiros 40
segundos impede que o video opere como vetor de expansao. (filtro de entrada tribal /
persuasivel como alvo prioritario)

Coeréncia entre lentes: A nota 4 em captura (nl) coexiste com nota 5 em estrutura persuasiva
(n5) e gatilhos (41 identificados), sugerindo que a peca domina arquitetura de convencimento
mas falha na porta de entrada — a engrenagem é competente, mas poucos chegam a vé-la
girar devido a abertura institucional e auséncia de gancho emocional nos primeiros 3 segundos.

Flags: Detectada flag R5 (gatilho falsificado) de gravidade 2. O video estrutura sua narrativa de
realizacdes sobre enumeracéo sistematica de dados volumosos e precisos (73 mil moradias,
1,2 milhdo de familias, 57 milhdes de reais, 30 mil atendimentos) sem apresentar fonte, recorte
temporal ou distin¢cdo entre entregas diretas do candidato versus programas federais. Sete dos
nove numeros especificos carecem de lastro verificavel, operando como ancoras persuasivas
(reciprocidade com 0% de lastro real, prova social com 0% de lastro real). A precisdo numérica
simula rigor documental mas documenta fabricacdo de autoridade — padréo que transforma



forca persuasiva em vulnerabilidade ética e passivo verificavel sob escrutinio adversarial ou
checagem de fato.
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Analises por lente

N1 — Abertura & Captura — nota 4/10

O video abre com um grafismo vermelho estampando a bandeira estilizada do Maranh&o enquanto o
narrador declara: "A histéria de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao
povo" (0.771-4.961s). A escolha é previsivel para o género politico-institucional: fundo simbdlico,
nome do candidato em destaque, triade de valores abstratos. Nao ha violagdo de expectativa — o
espectador identifica imediatamente tratar-se de propaganda eleitoral convencional. A frase de
abertura € declarativa e impessoal, sem interpelar diretamente o eleitor nem criar tensédo ou
curiosidade. O teste dos 5 segundos é parcialmente atendido: fica claro quem é apresentado
(Rubens Pereira Jr.) e qual o territério (Maranhao, pela bandeira), mas ndo se explicita o que o
eleitor ganha ao assistir nem por que deveria importar-se com essa histéria neste momento. A
abertura planta uma associagéo de pertencimento regional (cores e simbolos do Maranh&o) e de
virtudes genéricas (trabalho, coragem, lealdade), mas ndo ancora uma dor, uma promessa concreta



ou um ganho imediato que justifique a atencéo. A poténcia de interrupcao visual € moderada: o
vermelho vibrante e a animacao de texto da esquerda para a direita captam o olhar, mas a auséncia
de rosto humano, movimento inesperado ou contraste dramatico nos primeiros 3 segundos reduz o
poder de parar o scroll. A muasica eletrbnica suave em volume baixo nao adiciona urgéncia. O
gancho verbal "A historia de Rubens Pereira Janior € feita de..." € uma estrutura narrativa classica,
mas morna: ndo provoca, nao desafia, ndo promete revelacdo — apenas anuncia um relato
biogréafico. A abertura é coerente com o restante do video (que de fato narra conquistas e trajetoria),
mas comeca com intensidade baixa para um ambiente de alta competicdo atencional. A transicao
para a segunda cena (5.46667s) introduz o rosto de Rubens sobre fundo aéreo de Séo Luis, mas ja
se perderam 5 segundos sem contato visual direto nem apelo pessoal. A reestruturacao prioritaria
deveria inverter a ordem: abrir com o rosto de Rubens olhando para a cAmera, uma frase em
segunda pessoa que nomeie uma dor ou promessa concreta do eleitor maranhense (ex.: "Se vocé
cansou de promessas vazias, veja o que ja foi entregue"), seguida imediatamente de um dado
impactante visual (ex.: "73 mil moradias" em nimero grande na tela) antes de contextualizar a
trajetoria. Isso preservaria a coeréncia narrativa mas ancoraria a atengdo em beneficio tangivel e
contato humano desde o frame 1.

Dimensdes: D1: 2/5 - D2: 3/5 - D3: 2/5 - D4: 1/5 - D5: 2/5

Penalidades: introducéo burocratica/contextual antes do ponto (frase declarativa sobre 'a histéria
de' sem gancho de curiosidade ou beneficio imediato); promessa de abertura que néo gera
curiosidade real (triade de valores abstratos — trabalho, coragem, lealdade — sem ancoragem em
dor ou ganho concreto)

Evidéncias:

» [0:00] "A histéria de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo."
— Demonstra abertura declarativa e impessoal, sem interpelar o espectador nem criar tensao;
valores abstratos ndo geram curiosidade imediata.

» [0:00] "Fundo vermelho com padrdo de bandeira estilizada do Maranh&o (estrela e ondas), em
tom mais escuro de vermelho. Texto animado surgindo e se movendo horizontalmente." —
Evidencia escolha visual previsivel para o género (grafismo institucional + simbolo regional);
auséncia de rosto humano ou elemento disruptivo nos primeiros 3 segundos reduz poténcia de
interrupcao.

« [0:05] "Rubens Pereira Junior posando, sorrindo, olhando para a direita (fora da camera),
sobre fundo aéreo de S&o Luis com mapa do Maranhao" — Mostra que o primeiro contato
visual direto (ainda que ndo com a camera) s6 ocorre apés 5 segundos, perdendo janela
critica de conexéao pessoal.

» [0:00] "musica de fundo, com batida eletrénica e melodia suave, volume baixo" — Trilha
sonora ndo adiciona urgéncia nem contraste dramatico; refor¢a tom institucional e baixa
intensidade emocional da abertura.

« [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — Slogan final coerente com a
promessa de 'lealdade ao povo' da abertura, confirmando que a abertura prepara a
mensagem, mas sem intensidade suficiente para capturar atencao inicial.



Sugestao: Abrir com close de Rubens olhando para a cAmera + frase em segunda pessoa ancorada
em beneficio concreto (ex.: 'Vocé merece saber o que um deputado pode entregar de verdade') +
dado visual impactante (ex.: '73 mil moradias' em nimero grande) nos primeiros 3 segundos, antes
de contextualizar trajetoria.

N10 — Mensagem & Proposta — nota 4/10

O video ndo possui uma mensagem central Unica e formulavel em uma frase — trata-se de um
curriculo audiovisual que enumera conquistas em multiplas areas (habitacdo, saude, educacéo,
seguranga, agricultura, empreendedorismo) sem hierarquia clara ou promessa unificadora. A
tentativa de sintese final — "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" (125.431-128.211)
— funciona como slogan genérico de lealdade, mas ndo traduz uma proposta concreta ou um
problema especifico que o candidato se compromete a resolver. O espectador sai com a impressao
de "fez muito", mas ndo consegue formular em uma frase o que Rubens fard ou por que votar nele
agora. A ancoragem em dor ou necessidade do publico € difusa: o video pressupfe que o eleitor
valoriza entregas passadas (73.000 moradias, 30.000 atendimentos de saude, viaturas, tratores),
mas nao nomeia explicitamente o temor ou a caréncia que motiva 0 voto — néo ha diagndstico de "o
gue falta" ou "o que ameaca", apenas celebracao do feito. A estrutura é retrospectiva ("participou”,
"ajudou", "garantiu"), adequada a quem busca reeleicdo, mas vulneravel ao teste do incumbente: se
Rubens ja esta em Brasilia e entregou tanto, por que o Maranh&o ainda precisa dele? A pe¢ca ndo
responde. A completude da proposta é inexistente no sentido prospectivo: ndo ha promessa de
futuro, apenas inventario de passado. Os nameros (*73.000 moradias", "57 milhdes de reais", "5.000
oculos”) criam impresséo de magnitude, mas sem fonte visivel e sem tradu¢éo em "o qué farei a
seguir". O escopo é compativel com o emissor (deputado federal pode articular recursos federais,
presidir comiss@es, votar leis), mas a atribuicdo de mérito € maximizada sem nuance — "ajudou a
garantir" 73.000 moradias via Minha Casa Minha Vida sugere protagonismo em programa federal de
larga escala, o que é improvavel para um deputado individual. A repeticdo da promessa central
ocorre trés vezes ("lealdade ao povo" no inicio, "ao lado do presidente Lula" no meio, "SEMPRE ao
lado do POVO" no fim), mas a promessa € abstrata, ndo operacional. O argumento replicavel é
fraco: o eleitor médio, ao sair do video, diria "Rubens fez muita coisa" ou "Rubens trabalha com
Lula", mas ndo conseguiria articular uma razéo especifica para o voto além de gratiddo difusa. Nao
héa frase-sintese do tipo "personagem + problema + plano + resultado" — a estrutura é "personagem
+ histérico de entregas". O equilibrio diagnéstico/solucdo pende inteiramente para a celebracao:
zero denuncia, zero problema nomeado, apenas conquistas. Isso torna a peca vulneravel a pergunta
"e dai?" — se tudo ja foi feito, qual a urgéncia do voto? A dispersao tematica é severa: cotas, piso da
enfermagem, isencéo de IR, fim da escala 6x1, lei contra fac¢des, orcamento secreto, moradias,
renda, salude, educacédo, seguranca, agricultura, empreendedorismo — sao pelo menos 13 temas
em 131 segundos, média de 10 segundos por tema, sem hierarquia. Nenhum tema se repete o
suficiente para fixar-se como central. A pec¢a funciona como propaganda institucional de prestacao
de contas, ndo como mensagem de campanha com tese mobilizadora. O eleitor que j& conhece e
aprova Rubens tera sua preferéncia reforgada; o indeciso ndo encontrard razdo nova para aderir,
pois ndo héa problema diagnosticado nem solugéo futura articulada. A reestruturacao prioritaria
exigiria: (1) escolher um Unico eixo tematico (ex.: saude, dado o volume de mutirdes) e subordinar



os demais a ele; (2) abrir com diagndstico de dor concreta (“faltam médicos”, "filas de espera”,
"doencas sem tratamento") antes de celebrar entregas; (3) traduzir o histérico em promessa futura
especifica ("vou ampliar os mutirdes para 50 mil atendimentos”, "vou trazer hospital federal para o
Maranh&o") com método explicito ("usando minha experiéncia na comisséo de saude"); (4) encerrar
com frase-sintese portatil que o eleitor consiga repetir no bar ("Rubens: mais saude para quem mais

precisa"). Sem isso, a peca permanece como curriculo genérico, ndo como argumento de voto.
Dimensdes: D1: 2/5 - D2: 2/5 - D3: 1/5 - D4: 2/5 - D5: 2/5

Penalidades: dispersao tematica: pelo menos 13 temas disputando a peca, sem hierarquia clara;
teste do incumbente violado: governa (deputado federal em exercicio) e celebra entregas passadas
sem explicar por que o eleitor deve renova-lo; nUmeros centrais sem fonte: 73.000 moradias,
1.200.000 familias, 57 milhdes de reais, 30.000 atendimentos, 8.000 exames, 5.000 6culos —
nenhum namero acompanhado de fonte ou periodo de referéncia

Evidéncias:

» [0:00] "A histéria de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo."
— Abertura genérica que anuncia narrativa biografica, ndo mensagem-problema-solucéo.
'‘Lealdade ao povo' é abstracdo, nao ancoragem em dor concreta.

» [0:13] "Como deputado federal, participou de conquistas importantes, como as cotas na
educacao, o piso da enfermagem e dos agentes comunitarios de saude e de endemias." —
Inicio da enumeracédo temética dispersa: trés temas (cotas, piso enfermagem, agentes de
saude) em 7 segundos, sem hierarquia ou aprofundamento.

« [0:21] "Presidiu a comissdo que aprovou a isencao do imposto de renda para quem ganha até
5.000 reais e articulou a aprovacéo do fim da escala 6x1." — Atribuicdo de protagonismo em
pautas de grande alcance (isencédo IR, fim 6x1) sem explicar mecanismo ou papel especifico
— maximiza mérito sem nuance.

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o, por meio do Minha Casa Minha Vida, renda para mais de 1.200.000 familias e
investimento para 400.000 estudantes." — Numeros volumosos sem fonte, atribuindo ao
deputado papel em programa federal de larga escala. 'Ajudou a garantir' € vago quanto ao
mecanismo. Ancora-se em associacdo com Lula, ndo em dor do eleitor.

» [0:56] "J& promoveu mutirbes de saide com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 6culos de grau entregues gratuitamente.” — Unico tema com detalhamento
numeérico em trés camadas (atendimentos, exames, 6culos), sugerindo que saude poderia ser
eixo central — mas € diluido entre outros 12 temas.

« [1:45] "Na educacdo, garantiu recursos para o IFMA e a UFMA. Na seguranca, destinou
viaturas para ajudar no combate ao crime. Na agricultura, entregou tratores para a agricultura
familiar e fortaleceu a agropecuaria pela Embrapa.”" — Sequéncia de trés areas (educacao,
seguranca, agricultura) em 13 segundos, sem aprofundamento — reforca disperséo tematica e
auséncia de mensagem unica.

« [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — Slogan final genérico que ndo
traduz proposta concreta. ‘Ao lado do povo' é posicionamento abstrato, ndo argumento



replicavel sobre o que fara ou por que votar.

» [0:29] "Rubens também foi autor da Lei Contra Fac¢cfes Criminosas, trabalhou pelo fim do
orcamento secreto e votou contra a PEC da Blindagem e contra o PL da Anistia." — Unica
passagem com tom de oposicao (contra PEC, contra PL), mas sem diagnéstico de por que
essas pautas ameacam o eleitor — denuncia implicita sem dor nomeada.

Sugestao: Escolher saude como eixo Unico (dado o volume de mutirdes e niUmeros concretos), abrir
com diagndstico de dor (ex.: 'milhares de maranhenses esperam meses por consulta’), traduzir o
histérico em promessa futura especifica (‘'vou ampliar mutirées para 50 mil atendimentos e trazer
hospital federal’) e encerrar com frase-sintese portatil (‘Rubens: mais satde para quem mais
precisa’). Subordinar os demais temas (educacgédo, seguranga) como meios para o fim da saude (ex.:
'recursos para UFMA formarem mais médicos').

N2 — Arquitetura Narrativa — nota 5/10

O video opera uma férmula narrativa de curriculo heroico: apresenta o protagonista, enumera suas
conquistas em ordem cronoldgica e tematica, e encerra com reafirmacéo de lealdade. A estrutura é
linear — origem humilde — ascenséo - entregas — promessa de continuidade —, mas trunca
etapas essenciais da jornada: ndo ha problema externo especifico que o publico enfrente agora,
nem desejo definido além da validagao retrospectiva do mandato. A narrativa é informativa-
celebratdria, ndo transformacional. O arco existe (jovem deputado que enfrenta oligarquias e
entrega resultados), mas é autocentrado: Rubens é simultaneamente heréi e narrador de si

mesmo. O publico aparece como beneficiario passivo — "ajudou a garantir mais de 73.000
moradias" (39.731-51.581), "promoveu mutirdes de sallde com mais de 30.000 atendimentos"
(56.241-104.811) —, nunca como protagonista de sua propria histéria. O emissor ndo se posiciona
como guia (alguém que ja atravessou o problema e agora orienta), mas como heréi que relata
feitos: a diferenca esta na direcdo do olhar. Um guia perguntaria "vocé esta cansado da escala
6x1?"; este video afirma "articulou a aprovacgédo do fim da escala 6x1" (21.361-29.351) sem conectar
a dor presente do eleitor a solucdo passada. Ha empatia implicita nas areas escolhidas (saude,
moradia, renda), mas falta a verbalizacao do sentimento interno — ninguém diz "sei que vocé se
sente invisivel" ou "entendo a angustia de ndo conseguir pagar o aluguel". A autoridade esta
presente (presidiu comissao, votou contra PECs, esta ao lado de Lula), mas nao é demonstrada em
acao presente — € listada como credencial. O problema tem apenas camada externa: falta de
moradia, auséncia de recursos na saude, escala 6x1. Ndo ha nomeagéo da camada interna
(vergonha, medo, exaustdo) nem da filoséfica ("ndo deveria ser assim — o trabalho ndo pode
consumir toda a vida"). O vilao é difuso: "velhas oligarquias" (5.701-13.061) aparece uma vez, mas
nao é desenvolvido — quem sdo, como agem, por que ainda ameacam. Or¢camento secreto, PEC da
Blindagem e PL da Anistia sé@o citados como antagonistas legislativos, mas sem traduc¢éo para a vida
concreta do eleitor. A transformacgao prometida é vaga: o video termina com "SEMPRE ao lado do
POVO!" (125.431-128.211), mas nao desenha o futuro especifico — como seréa a vida do eleitor se
Rubens continuar? Nao ha identidade aspiracional clara ("de exausto a respeitado”, "de invisivel a
ouvido"). A viséo de sucesso é retrospectiva (o que ja foi feito), ndo prospectiva (o que sera
possivel). A coeréncia estrutural é alta — cada bloco temético (salde, educacao, seguranca,
agricultura) flui com transigdes visuais e textuais sincronizadas —, mas a conexao emocional entre



blocos é fraca: sdo conquistas justapostas, ndo capitulos de uma mesma jornada do eleitor. O video
entrega uma prestacao de contas competente, ndo uma histéria que mobiliza. A penalidade de
autocelebracdo nao se aplica plenamente (ndo ha tom de superioridade), mas ha competicao
implicita pelo protagonismo: o publico nunca é chamado a agir, apenas a reconhecer. A
reestruturacao prioritaria exigiria inverter o ponto de vista: abrir com o problema presente do eleitor
("vocé trabalha 6 dias e mal sobra tempo para a familia"), nomear o sentimento interno ("é exaustao,
e nao deveria ser assim"), posicionar Rubens como quem ja enfrentou esse sistema (guia) e
mostrar o plano futuro especifico ("vamos garantir que a escala 6x1 acabe de vez, e vocé tenha
direito ao descanso"). A transformacdao precisa ser do eleitor, ndo do candidato.

Dimensdes: D1: 3/5 - D2: 2/5 - D3: 2/5 - D4: 2/5 - D5: 4/5

Penalidades: multiplos temas concorrentes sem eixo unificador (saude, educagéo, seguranca,
agricultura, empreendedorismo) — cada um poderia ser uma histéria propria, mas séo justapostos
sem fio condutor emocional; vildo difuso (oligarquias mencionadas uma vez, sem desenvolvimento;
orcamento secreto e PECs citados sem traducdo para impacto concreto)

Evidéncias:

» [0:05] "Comecou como mais jovem deputado estadual do Maranh&o, enfrentando as velhas
oligarquias" — Unica mencéo ao vildo (oligarquias), mas sem desenvolvimento — quem s&o,
como agem hoje, por que ainda importam. Vildo difuso.

« [0:21] "Presidiu a comissdo que aprovou a isencao do imposto de renda para quem ganha até
5.000 reais e articulou a aprovacéo do fim da escala 6x1" — Emissor como her6i de si mesmo:
'‘presidiu’, 'articulou'. Ndo ha pergunta ao publico ('vocé esta cansado da escala 6x1?") nem
posicionamento como guia que entende a dor.

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o" — Publico como beneficiario passivo (‘ajudou a garantir para'), ndo como
protagonista. Falta desejo definido do eleitor — o que ele quer agora, além de validar o
passado?

» [0:56] "J& promoveu mutirbes de sallde com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 6culos de grau entregues gratuitamente” — Problema apenas na camada
externa (falta de atendimento). Ndo nhomeia o sentimento interno (medo de adoecer sem
amparo, vergonha de ndo poder pagar) nem o principio filosofico (saude é direito, ndo favor).

 [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — Viséo de sucesso vaga e
retrospectiva. Nao desenha futuro especifico (como sera a vida do eleitor?) nem identidade
aspiracional (‘de invisivel a ouvido', 'de exausto a respeitado’).

« [0:29] "Rubens também foi autor da Lei Contra Facgfes Criminosas, trabalhou pelo fim do
orcamento secreto e votou contra a PEC da Blindagem e contra o PL da Anistia" — Multiplos
temas (seguranca, transparéncia, blindagem, anistia) sem eixo unificador. Cada um é uma
conquista isolada, ndo capitulo de uma jornada coerente do eleitor.

« [0:13] "Como deputado federal, participou de conquistas importantes, como as cotas na
educacao, o piso da enfermagem e dos agentes comunitarios de saude e de endemias" —



Férmula narrativa de curriculo: lista de conquistas sem arco emocional. Ndo ha conflito
presente, apenas validacdo de feitos passados.

Sugestao: Reestruturar como jornada do eleitor: abrir com problema presente e nomeado (‘'vocé
trabalha 6 dias, mal vé a familia — € exaustao, e ndo deveria ser assim'), posicionar Rubens como
guia que ja enfrentou o sistema (‘eu sei, porque ja briguei contra as oligarquias que querem manter
tudo como esta"), apresentar plano futuro especifico ('vamos garantir que a escala 6x1 acabe de
vez, que sua renda nao seja comida pelo IR, que vocé tenha moradia digna') e desenhar
transformacé&o concreta (‘'de exausto a respeitado, de invisivel a ouvido — vocé no centro, eu ao seu
lado").

N3 — Retencao & Ritmo — nota 4/10

O conteudo enfrenta um desafio estrutural severo de retencgéo: trata-se de um catalogo linear de
realizacoes que, embora visualmente renovado a cada 10-20 segundos por cortes e grafismos, ndo
constréi tensao narrativa nem oferece motivo crescente para continuar assistindo. A abertura
promete "historia de trabalho, coragem e lealdade" (0.771-4.961s), mas essa promessa se dissolve
imediatamente em enumeracao: cotas, piso da enfermagem, isencéo de IR, fim da escala 6x1, Lei
Contra Facc¢des, 73 mil moradias, 57 milhdes em saude, 30 mil atendimentos, tratores, viaturas.
Cada conquista fecha seu préprio loop — ndo h& pergunta aberta que obrigue o espectador a
permanecer para descobrir "como termina" ou "o que aconteceu depois”. O video funciona como
lista de supermercado politica: cada item é autossuficiente, e abandonar no meio ndo gera sensacao
de incompletude. A métrica de 4.64 cortes/min e cenas médias de 16.38s indica renovacao visual
constante, mas essa renovacao € cosmética — muda o cenario (Sao Luis aérea, Congresso,
mutirdo de saude, trator), mas ndo muda a operacao retérica subjacente, que permanece "e mais, e
mais, e mais". O bloco de fala continua de 52.5s (52.331-104.811s) sobre mutirdes de saude é o
vale mais profundo: nimeros empilhados sem contraste, sem antes/depois, sem risco. A concretude
¢ alta (0.75) — tratores, viaturas, 6culos de grau sdo imagéticos —, mas a imagética ndo esta a
servigo de progresséo dramatica. O payoff final "SEMPRE ao lado do POVO!" (125.431-128.211s) €
slogan, nao resolucéo de tensdo; nao recompensa quem assistiu até o fim com informacao ou
emocao exclusiva, apenas repete a promessa genérica do inicio. O contraste potencial —
"enfrentando as velhas oligarquias" (5.701-13.061s) vs. conquistas — é mencionado mas nao
desenvolvido: ndo sabemos quem sao as oligarquias, como foi o enfrentamento, qual foi o custo. A
estrutura de jornada do herdi esté latente (jovem deputado — Brasilia — conquistas — retorno ao
povo), mas comprimida em férmula, sem obstaculos visiveis. A auséncia de loops abertos (0 no
mapa de estrutura) confirma: tudo é afirmacéao fechada. A densidade de 104 palavras/min é esparsa,
mas o problema nao é velocidade — é que cada palavra adiciona item a lista, ndo tensao a
narrativa. A linha mais proxima de memoravel é o slogan final, mas ele nao sintetiza a jornada,
apenas rotula o personagem. O terco médio (aproximadamente 30-90s) é o mais vulneravel a
evasdo: apés a novidade da abertura, o padréo "conquista + nUmero + conquista + nUmero" se torna
previsivel, e ndo ha promessa de reviravolta ou revelagdo que justifique continuar. A auséncia de
perguntas retoricas (0) e a baixa construc¢éo de "nés" (indice 0) significam que o contetido néo cria
cumplicidade interrogativa nem pertencimento progressivo — o espectador é receptor passivo de
curriculo, ndo co-investigador de uma historia.



Dimensoes: D1: 2/5 - D2: 3/5 - D3: 4/5 - D4: 2/5 - D5: 2/5

Penalidades: meio do contetdo vira explicacao em bloco (52.331-104.811s: enumeracao de
mutirdes sem progressao); repeticéo circular (conquistas legislativas repetidas sem novidade
estrutural: cotas, piso, isencao, fac¢des, orgamento — mesmo padrao retorico)

Evidéncias:

« [0:00] "A histéria de Rubens Pereira Junior € feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo."
— Promessa de narrativa ("historia") que nao se cumpre — o0 que segue €é inventario, nao arco
dramatico com tensao e resolucgao.

« [0:05] "enfrentando as velhas oligarquias” — Unico momento de contraste/antagonista
nomeado, mas nao desenvolvido — ndo sabemos como foi o enfrentamento, qual foi o custo,
se houve risco de derrota. Contraste potencial desperdicado.

» [0:52] "Na saude, indicou mais de 57 milhdes de reais em recursos. J& promoveu mutirbes de
saude com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e mais de 5.000 6culos de grau
entregues gratuitamente." — Bloco de 52.5s de fala continua, enumeragédo pura sem
progressdo — vale profundo de retencao, ponto natural de evasdo. Numeros concretos mas
sem stakes.

» [0:21] "Presidiu a comissao que aprovou a isen¢ao do imposto de renda para quem ganha até
5.000 reais e articulou a aprovacéo do fim da escala 6x1." — Conquistas fechadas — cada
uma resolve seu préprio loop, ndo cria pergunta que obrigue a continuar assistindo. Padréo
que se repete por todo o video.

« [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — Payoff fraco — slogan genérico
que ndo recompensa quem assistiu até o fim com sintese exclusiva ou emocao acumulada.
Nao fecha tensdo porque ndo houve tensdo aberta.

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o" — Concretude alta (moradias, numero especifico, associacao visual com Lula),
mas sem antes/depois — ndo sabemos quantas familias viviam sem moradia, qual era a dor
prévia. Ganho sem contraste perde poténcia retentiva.

Sugestao: Transformar os primeiros 15s em loop aberto: "Rubens enfrentou as oligarquias do
Maranh&o — e pagou um preco. Mas o que conquistou mudou a vida de 1,2 milhdo de familias. Esta
€ a histéria de como um deputado virou alvo... e venceu." Depois, estruturar o meio em antes/depois
concreto (ex: "Antes: enfermeiros ganhavam menos que o piso. Rubens aprovou o piso. Resultado:
X mil profissionais com dignidade"), criando micro-arcos com stakes visiveis. Fechar com payoff
exclusivo: "Por isso, as oligarquias ainda o combatem — e por isso o0 povo ainda o escolhe.”

N4 — Emocao & Cérebro Primitivo — nota 4/10

O video constrdi uma narrativa biografica linear que permanece predominantemente no registro
racional-informativo, com ativacdo emocional pontual e insuficiente variacéo de intensidade ao longo
dos 91 segundos. A abertura tenta estabelecer um tom emocional com 'trabalho, coragem e lealdade
ao povo' (0.771-4.961s), mas a sequéncia imediatamente se desloca para uma enumeracao
extensa de realizacoes legislativas e entregas materiais que, embora ancoradas em nimeros



volumosos, carecem de materializacdo sensorial. A frase 'enfrentando as velhas oligarquias' (5.701—
13.061s) introduz um antagonista que poderia gerar indignacao calibrada, mas o contetdo ndo
explora a ameaca concreta nem a urgéncia — o medo potencial ndo vem acompanhado de via de
acao especifica para o eleitor, apenas de um histérico de votos do candidato. A associagao visual
com Lula (39.731-51.581s) representa o pico emocional do video, ativando transferéncia afetiva por
meio da imagem dos dois sorrindo com polegares para cima, mas mesmo aqui a execuc¢ao privilegia
a listagem numeérica ('73.000 moradias', '1.200.000 familias') em detrimento de cenas mentais
concretas — ndo vemos a familia na casa nova, nao sentimos o alivio da renda garantida. O trecho
dos mutirbes de saude (56.241-104.811s) oferece um momento de maior concretude ao mostrar
Rubens interagindo com uma senhora e segurar sua méo, criando uma imagem de cuidado, mas a
narracdo permanece abstrata (‘'mais de 30.000 atendimentos') sem traduzir o nUmero em
experiéncia visualizavel. A curva emocional é essencialmente plana: inicia com leve ativagéo positiva
(orgulho de origem), mantém-se em registro neutro-informativo durante a maior parte da duracéo, e
fecha com reforco de pertencimento (‘SEMPRE ao lado do POVO', 125.431-128.211s) que funciona
mais como slogan do que como climax emocional. O direcionamento é institucional — o 'vocé' esta
ausente, o discurso fala sobre o candidato para uma audiéncia genérica (‘o povo') sem implicagédo
pessoal direta. Nao ha contraste decisorio claro: o video apresenta o que foi feito, mas néo
estabelece uma dicotomia que facilite a escolha rapida (antes/depois, com ele/sem ele, nds/eles). A
memorabilidade estrutural € comprometida: a abertura grafica com texto animado € visualmente
adequada mas emocionalmente neutra, e o fechamento, embora reforce o nome e o slogan, ndo
deixa uma frase-gancho ou imagem impactante que fixe na memoria — o gesto de 'L' ou '2' é
protocolar, ndo visceral. A musica eletrénica de fundo mantém volume baixo e cadéncia constante,
sem acompanhar momentos de tenséo ou alivio, reforcando a monotonia emocional. O video
funciona como um curriculo audiovisual competente, mas falha em ativar o decisor instintivo: as
'velhas oligarquias' ndo ganham rosto nem ameaca presente, os '57 milhdes de reais' ndo se
traduzem em médico atendendo seu filho, a 'isencéo do imposto de renda' ndo materializa o dinheiro
a mais no bolso no fim do més. Para transformar este conteddo em comunicacao primal, seria
necessario reduzir drasticamente a enumeracao (escolher 2-3 conquistas maximo), materializar
cada uma em cena mental especifica (‘a dona Maria que esperava ha 8 anos ganhou as chaves',
mostrar close das chaves, da porta abrindo, do sorriso), introduzir tenséo real no inicio (imagens de
filas, espera, dificuldade) seguida de alivio concreto (a solu¢do chegando, o abrago, a lagrima), e
fechar com um pedido direto que coloque o eleitor como agente (‘agora é com vocé: 2 para
continuar'). A auséncia de medo calibrado é uma oportunidade perdida: o video poderia estabelecer
vulnerabilidade (o0 que esta em risco se as oligarquias voltarem, se o orcamento secreto retornar),
criar urgéncia (a eleicdo como momento decisivo), oferecer acéo especifica (0 voto como protecédo),
e enquadrar como desafio superavel (juntos, como ja fizemos antes) — a formula completa que
transforma ansiedade em mobilizacéo.

Dimensoes: D1: 2/5 - D2: 1.5/5 - D3: 2/5 - D4: 1/5 - D5: 1/5 - D6: 2.5/5

Penalidades: linguagem técnica/burocratica dominante: 'presidiu a comissao', 'articulou a
aprovacao', 'indicou recursos' — jargdo politico sem traducdo sensorial; abstrac6es politicas sem
materializac&o: 'democracia’, 'transparéncia’, 'lealdade ao povo', ‘conquistas importantes'
permanecem conceituais; tom monotdnico sem variagdo: muasica de fundo constante, ritmo de



narracdo uniforme, auséncia de pausas draméaticas ou mudancas de intensidade vocal; final neutro:
slogan genérico sem gancho emocional, gesto protocolar, masica que simplesmente termina sem
climax

Evidéncias:

» [0:05] "enfrentando as velhas oligarquias" — Unico momento de antagonista nomeado, mas
permanece abstrato — ndo materializa quem séo, o que fazem, por que ameacam agora;
medo sem via de acdo para o eleitor

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o" — pico de ativacdo emocional por associagdo visual com Lula, mas a execucdo
privilegia nimeros ('73.000") em vez de cena mental concreta (familia recebendo chaves,
entrando na casa, crianga no quarto novo)

» [0:56] "J& promoveu mutirdes de salde com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 éculos de grau entregues gratuitamente” — enumeragdo volumosa que ancora
magnitude, mas nao traduz experiéncia — falta a dona Maria colocando os 6culos e vendo o
rosto do neto pela primeira vez, o close no sorriso, a lagrima

» [0:13] "Como deputado federal, participou de conquistas importantes, como as cotas na
educacao, o piso da enfermagem" — linguagem institucional (‘participou de conquistas') que
mantém distancia emocional — ndo mostra o jovem negro entrando na universidade, a
enfermeira recebendo o primeiro salario digno

 [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — fechamento com slogan
genérico que reforga pertencimento retérico mas ndo deixa imagem visceral ou frase-gancho
memoravel — o gesto de ‘L' é protocolar, ndo emocional

« [0:29] "trabalhou pelo fim do orgamento secreto e votou contra a PEC da Blindagem e contra o
PL da Anistia" — posicionamento contra antagonistas implicitos (corrup¢ao, impunidade) mas
sem materializar a ameaca presente ou urgéncia — o eleitor ndo sente 0 que esta em risco
agora

« [0:51] "imagem de Rubens interagindo com senhora, sorrindo e segurando a méo dela" —
momento de maior concretude visual e ativagéo de cuidado/proximidade, mas isolado em
meio & enumeragdo — ndo € explorado como climax emocional nem repetido como padréo

Sugestao: Reduzir para 2 conquistas maximo, materializando cada uma em cena mental especifica
com antes/depois visceral (ex: fila do SUS — mutirdo — close no oculos — 'agora ela vé o neto’).
Introduzir tenséo real no primeiro terco (imagens de dificuldade, espera, ameaca das oligarquias
com rosto/agdo concreta) seguida de alivio tangivel (a solu¢cdo chegando, o abrago, a transformacéo
visivel). Fechar com pedido direto que coloque o eleitor como agente da continuidade (‘2 para que
mais familias vejam o que a dona Maria viu") e imagem-gancho memoravel (close no gesto, na
chave, no sorriso — algo que fixe).

N5 — Gatilhos & Integridade Persuasiva — nota 5/10

O video constrdi um sistema persuasivo classico de campanha eleitoral, operando simultaneamente
nos trés estagios da persuasdao: cultiva relagdo por meio de identidade territorial e narrativa de



origem (jovem deputado maranhense enfrentando oligarquias, 5.701-13.061), reduz incerteza
através de enumeracdo massiva de entregas (73 mil moradias, 1,2 milhdo de familias beneficiadas,
30 mil atendimentos, 39.731-104.811) e motiva agdo com CTA visual-gestual ao final (gesto de 'L’
ou '2' + identificacdo 'DEPUTADO FEDERAL', 125.431-131). A arquitetura retérica segue ordem
competente: estabelece credibilidade primeiro (trajetéria politica + presidéncia de comisséo, 5.701—
29.351), depois ativa emocéo (associacdo com Lula + esperanca de ganho, 39.731-51.581) e por
fim justifica racionalmente com dados numéricos volumosos (52.331-124.491). O empilhamento é
estratégico em momentos-chave: a cena com Lula (39.3-51.9333) sobrep8e associacéo positiva
(afeicéo), justaposicao visual (persuasivo), ancora numérica (73 mil moradias), prova social (1,2
milhao de familias) e esperanca de ganho (emocional) — cinco gatilhos simultaneos que se
amplificam sem saturar porque cada um opera em registro diferente (visual, numérico, afetivo,
social, aspiracional). A sequéncia respeita a escada de compromisso: micro-sins progressivos
(reconhecer origem local — aprovar lutas passadas — validar associagdo com Lula — aceitar
nameros de entregas) preparam o pedido implicito final. A persuaséo permanece relativamente
invisivel porque ndo ha metalinguagem (‘'vou te mostrar', ‘acredite em mim') e o CTA é gestual, ndo
verbal.

O problema critico esta na integridade persuasiva: 34 dos 41 gatilhos (83%) tém lastro 'ndo
verificavel' ou 'ret6rico’, e os pivés centrais do argumento — 0s numeros volumosos de entregas que
sustentam a reciprocidade — néo apresentam fonte, documentacao ou contexto temporal. A
enumeracao de 73 mil moradias (39.731-51.581) ancora a percepc¢do de magnitude mas nao
esclarece se sdo entregas diretas do candidato, do programa federal Minha Casa Minha Vida (ao
qual ele teria apenas facilitado acesso), ou se o numero refere-se a todo o Maranhdo em
determinado periodo. O mesmo ocorre com '57 milhdes de reais indicados na saude' (52.331-
55.651) — indicacao ndo equivale a execucao, e a auséncia de recorte temporal torna o nimero
inauditavel. A prova social por multidao (1,2 milh&o de familias, 30 mil atendimentos) funciona como
gatilho mas ndo como evidéncia, porque volumes massivos sem documentagdo podem tanto refletir
entregas reais quanto inflagdo retorica. A credencial verbal de 'presidiu a comisséo que aprovou a
isencdo do IR até 5 mil reais' (21.361-29.351) atribui ao candidato papel central em aprovagéao que,
verificada, pode ter sido coletiva ou ter tido outro protagonista — a formulac&o 'presidiu a comissao
que aprovou' cria associacdo causal sem comprova-la. A Lei Contra Facgfes Criminosas (29.981—
38.691) é apresentada como autoria sem numero de projeto ou status de tramitacdo. Essa
proporcédo de gatilhos néo verificaveis em posicao estrutural central (reciprocidade como motor da
peca) compromete a credibilidade do sistema: o eleitor que investigar qualguer nimero encontrara
auséncia de lastro, e a desconfianca contamina retroativamente toda a narrativa.

A dose é adequada: 41 gatilhos em 131 segundos (0,31 por segundo) distribuidos em 9 categorias
evitam fadiga porque alternam registros (visual, verbal, numérico, emocional). Ndo ha saturacéo
perceptivel — o ritmo de 4,64 cortes por minuto e cenas médias de 16,38 segundos mantém
atencdo sem hiperestimulacdo. A repeticdo da promessa de lealdade ao povo (0.771-4.961, 39.731—
51.581, 125.431-128.211) refor¢ca sem cansar porque varia a formulacao ('lealdade ao povo' - 'ao
lado do presidente Lula' - 'SEMPRE ao lado do POVOQ?). O slogan final (125.431-128.211) aparece
uma Unica vez, evitando a penalidade de repeti¢éo até fadiga. A paleta cromatica (vermelho,



amarelo, azul) e a geografia persuasiva (Sao Luis, Congresso) operam como priming sultil,
preparando identidade sem explicitar a técnica.

O fechamento do sistema € funcional mas nao 6timo: o CTA gestual (gesto de 'L' ou '2' + texto
'DEPUTADO FEDERAL RUBENS PEREIRA JR', 125.431-131) colhe o que os gatilhos plantaram
(identidade territorial, reciprocidade, autoridade, unidade), mas é implicito demais para contexto
eleitoral — falta nUmero de urna explicito ou verbalizacao direta do pedido de voto. O gesto pode ser
lido como '2' (nimero de campanha) ou 'L' (Lula), mas a ambiguidade enfraquece a conversao. A
auséncia de 'porque' préximo ao pedido (dimenséo 'porque_pedido' zerada) perde oportunidade de
justificar a acdo no momento de maior prontidao.

O padréo persuasivo dominante € reciprocidade por enumeracao de entregas, servindo ao estagio
de reducao de incerteza (‘ele ja fez, logo fara de novo'). A sequéncia & competente (credibilidade —
emocdo — razdo — pedido), mas a falta de lastro nos pivos centrais transforma o sistema em
castelo de cartas: eficaz para quem néo verifica, fragil para escrutinio minimo. A reestruturacao
prioritaria deveria ancorar ao menos trés numeros-chave em fontes auditaveis (ex.: 'segundo dados
do Ministério das Cidades, o Minha Casa Minha Vida entregou X moradias no Maranh&o entre 2023-
2024, das quais Y foram viabilizadas por emendas do deputado Rubens'), transformar o CTA
implicito em explicito (‘'vote 00 para deputado federal) e adicionar um 'porque' antes do pedido
(‘porque quem ja entregou pode entregar mais — vote 00"). ISso preservaria a arquitetura persuasiva
competente mas a lastrearia em integridade verificavel.

Dimensoes: D1: 4.5/5 - D2: 4/5 - D3: 1.5/5 - D4: 4/5 - D5: 3.5/5

Penalidades: prova social ndo verificavel como pivé: nimeros massivos de beneficiarios (1,2 milhdo
de familias, 30 mil atendimentos) sustentam argumento central sem documentacao apresentada

Evidéncias:

» [0:39] "ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o Maranh&o, por meio do Minha Casa
Minha Vida, renda para mais de 1.200.000 familias e investimento para 400.000 estudantes"
— pivd central do argumento de reciprocidade — nimeros volumosos ancoram percepcao de
magnitude mas carecem de fonte, recorte temporal ou distingdo entre entregas diretas do
candidato versus programa federal

« [0:21] "Presidiu a comissdo que aprovou a isencao do imposto de renda para quem ganha até
5.000 reais" — credencial de autoridade que atribui protagonismo ao candidato em aprovagéo
legislativa sem documentar seu papel especifico — formulacao cria associac¢do causal
(presidir = aprovar) sem comprova-la

» [0:56] "J& promoveu mutirdes de salde com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 6culos de grau entregues gratuitamente” — prova social por multiddo —
volumes massivos sugerem alcance e validacdo popular, mas auséncia de documentacao
torna numeros inauditaveis e vulneraveis a desconfianca

» [0:39] "Rubens e Lula lado a lado com polegares para cima + icone do Minha Casa Minha
Vida + nimeros de moradias" — empilhamento estratégico bem executado — justaposi¢éo



visual de candidato, presidente popular, programa social e nimeros cria associacéo de
eficAcia sem saturar porgue opera em registros maltiplos (visual, afetivo, numérico)

« [2:05] "Rubens Pereira Junior fazendo gesto de 'L' ou '2' + texto final 'DEPUTADO FEDERAL
RUBENS PEREIRA JR™ — CTA gestual que colhe o que os gatilhos plantaram, mas é
implicito demais — falta nimero de urna explicito ou verbalizag&o direta do pedido de voto,
enfraquecendo conversao

» [0:05] "Comecou como mais jovem deputado estadual do Maranh&o, enfrentando as velhas
oligarquias" — abertura que estabelece credibilidade por trajetdria e ativa emocao por
narrativa de origem — sequéncia competente (credibilidade antes de emocdo antes de razao)

Sugestdo: Ancorar ao menos trés nimeros-chave em fontes auditaveis (ex.: 'segundo o Ministério
das Cidades, X moradias no Maranh&o via emendas do deputado entre 2023-2024"), transformar o
CTA gestual em explicito com namero de urna verbalizado (‘'vote 00 para deputado federal'), e
adicionar justificativa antes do pedido (‘porque quem ja entregou pode entregar mais — vote 00",
preservando a arquitetura persuasiva competente mas lastreando-a em integridade verificavel.

N6 — Identidade & Tribo — nota 4/10

O contetdo constroi um "nés" implicito e fragil, sustentado mais pela enumeracao de entregas do
que por identidade compartilhada ou convite a participacdo. O "nds" € desenhado como "Rubens +
povo do Maranhao", com base territorial explicita (mapa do estado, cidade de Sao Luis, repeticédo do
nome "Maranh&o" em 5.701-13.061 e 39.731-51.581) e na narrativa de origem local ("mais jovem
deputado estadual do Maranhdo, enfrentando as velhas oligarquias" em 5.701-13.061). A fronteira
do grupo é afirmada positivamente pela lealdade declarada ("lealdade ao povo" em 0.771-4.961 e
"SEMPRE ao lado do POVO" em 125.431-128.211), mas o pertencimento € cimentado mais pela
oposicao as "velhas oligarquias" (5.701-13.061) e aos alvos de votos contrarios ("PEC da
Blindagem", "PL da Anistia" em 29.981-38.691) do que por rituais, simbolos ou experiéncias
compartilhadas. A bandeira estilizada do Maranhéo (0-5.46667, 109.391-131) funciona como
simbolo territorial, mas ndo ha nome préprio para a comunidade, bordao repetivel além do slogan
final, ou ritual de pertencimento que o publico possa reproduzir. O video trabalha
predominantemente para o estagio de "atrair curioso" e "ativar seguidor": apresenta credenciais,
enumera conquistas e associa o candidato a Lula (39.731-51.581), mas ndo conecta membros entre
si nem oferece papel real ao publico. A tatica é de broadcast unidirecional — o candidato fala sobre
si em terceira pessoa, com narrador off, sem interpelar diretamente o eleitor. O publico aparece
apenas como massa beneficiaria de nimeros volumosos ("73.000 moradias”, "1.200.000 familias",
"30.000 atendimentos” em 39.731-104.811), nunca como protagonista nomeado, com rosto ou
histéria propria. A Unica excecao visual é a senhora no mutirdo de saude (51.9333-65.1333), mas ela
nao é identificada, ndo fala e serve apenas como figurante da acao do candidato. Ndo ha convite a
participacdo com consequéncia real — o Unico CTA é implicito, no gesto final de "L" ou "2" (125.431-
131), que funciona como lembrete de nimero de urna, ndo como chamada a decidir, co-criar ou
aparecer. A qualidade da fronteira € mista: ha identidade territorial e narrativa de luta ("enfrentando
oligarquias"), mas a coesao do "nés" depende parcialmente da hostilidade ao "eles" (oligarquias,
orcamento secreto, PEC/PL impopulares). O pertencimento ndo € construido por experiéncia
compartilhada ou ritual coletivo, mas por oposi¢do a adversarios e pela promessa de entregas



futuras. A linguagem é acessivel (Flesch 64.1, frases de 10.8 palavras), mas genérica: "povo" é
repetido sem qualificacao, e ndo ha vocabulario especifico do territorio (girias, referéncias culturais
locais, problemas nomeados pela comunidade). O video é eficaz como peca de apresentacao
institucional, mas falha em transformar seguidores em membros ativos ou em criar senso de
pertencimento que transcenda a figura do candidato.

Dimensoes: D1: 3/5- D2: 1/5 - D3: 3/5 - D4: 1/5 - D5: 3/5

Penalidades: linguagem genérica para publico amplo: "povo" repetido sem qualificacdo, auséncia
de vocabulario do territério; comunidade citada mas sem papel: publico aparece como massa
beneficiaria, ndo como agente

Evidéncias:

» [0:05] "Comecou como mais jovem deputado estadual do Maranh&o, enfrentando as velhas
oligarquias" — Estabelece identidade territorial (Maranh&o) e fronteira de grupo por oposicao
(oligarquias como "eles"), mas sem nomear a comunidade ou criar ritual de pertencimento.

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranhé&o, por meio do Minha Casa Minha Vida, renda para mais de 1.200.000 familias e
investimento para 400.000 estudantes" — Publico aparece como massa humérica
(beneficiarios), ndo como protagonista nomeado; reforca territério (Maranhdo) mas nao
constroi identidade afirmativa além da entrega.

« [0:51] "Rubens Pereira Janior interagindo com senhora em mutirdo de satde" — Unica
aparicdo de "gente comum", mas sem nome, fala ou histéria — serve como figurante da agéo
do candidato, ndo como protagonista com agéncia.

e [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — Slogan final afirma
pertencimento simbdlico, mas "povo" permanece genérico; ndo ha convite a participacao, co-
criacdo ou papel real para o publico.

« [0:00] "Fundo vermelho com padrdo de bandeira estilizada do Maranh&o (estrela e ondas)" —
Simbolo territorial presente, mas ndo ha nome préprio da comunidade, bord&o repetivel ou
ritual que o publico possa reproduzir para marcar pertencimento.

Sugestao: Nomear a comunidade (ex: "time Rubens", "movimento Maranhdo de verdade") e criar
ritual simples de pertencimento (gesto, hashtag, frase que o publico repita). Substituir ao menos um
bloco de nimeros por histéria nomeada de beneficiario, com rosto e voz prépria. Incluir CTA direto
que ofereca papel real: "mande sua ideia para o0 mandato", "participe do mutirdo", "indique alguém
gue precisa de atendimento” — algo que transforme seguidor em membro ativo, hdo apenas

receptor de entregas.
N7 — Validacao & Posicao Relacional — nota 4/10

O video opera em modo unidirecional de curriculo politico: enumera conquistas legislativas, entregas
de recursos e mutirbes de salde sem jamais reconhecer a experiéncia, a dor ou o vocabulario do
eleitor maranhense antes de pedir 0 voto. A estrutura € «eu fiz — eu entreguei — vote em mim»,
invertendo a sequéncia validar — propor. Ndo ha um Unico momento em que o candidato ou o



narrador nomeie a situacao concreta do publico — desemprego, dificuldade de acesso a saude,
medo da violéncia, cansaco da jornada 6x1 — antes de apresentar a solugéo. A frase inicial «A
historia de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo» (0.771-4.961)
estabelece o tom: o protagonista € o candidato, ndo o eleitor. A palavra «povo» aparece como
destinatario passivo de entregas, nunca como sujeito de experiéncia validada. Quando o video
menciona «isenc¢ao do imposto de renda para quem ganha até 5.000 reais» (21.361-29.351), ndo ha
reconhecimento prévio do aperto financeiro de quem vive com esse salario; a conquista é despejada
como feito técnico. O mesmo ocorre com «fim da escala 6x1»: ndo se homeia o cansaco, a falta de
tempo com a familia, a exaustdo — apenas a solucéo legislativa. A cena de interagcdo com a senhora
no mutirdo de saude (51.9333-65.1333) é o Unico momento de proximidade fisica, mas o
enquadramento visual e a narragdo mantém o foco nos nimeros («mais de 30.000 atendimentos,
8.000 exames») em vez de dar voz a experiéncia dela. Nao ha espelhamento de vocabulario: o
eleitor que diz «ndo aguento mais essa escala» ouve de volta «articulou a aprovacao do fim da
escala 6x1» — traducao para a lingua do emissor, ndo eco da dor. A autorrevelacao esta ausente:
Rubens ndo compartilha nenhuma experiéncia pessoal de dificuldade, origem humilde ou luta que
crie ponte empatica («eu também passei por isso»). A frase «enfrentando as velhas oligarquias»
(5.701-13.061) é genérica, ndo ancora em situagéo concreta que o eleitor reconhegca como sua. A
emoc¢ao demonstrada — sorrisos constantes, polegares para cima, gesto de «L» — é de celebracao
de conquistas, ndo de compreensao de dor. Ndo hé incongruéncia entre verbal e ndo-verbal, mas a
congruéncia é de triunfo, ndo de empatia. O slogan final «<SEMPRE ao lado do POVO!» (125.431-
128.211) é declaracao de intencdo, ndo validacdo de experiéncia; o eleitor que se sente
abandonado pelo sistema nédo ouve «eu vejo que vocé foi deixado para tras» antes do «estarei ao
seu lado». A estrutura correta seria: nomear a dor especifica (ex.: «Sei que vocé trabalha seis dias
seguidos e mal vé seus filhos crescerem») — validar a emoc¢éo («Qualquer pai no seu lugar sentiria
essa angustia») — mostrar compreensao do contexto («Essa escala foi imposta sem pensar em
guem sustenta a casa») — entdo apresentar a a¢ao («Por isso lutei pelo fim da 6x1 e vou continuar
lutando por jornadas justas»). A auséncia de invalidacao direta do publico protege a nota de colapso
total, mas a surdez a experiéncia antes do pedido coloca o video na faixa «pede sem validar».

Dimensdes: D1: 1/5 - D2: 2/5 - D3: 1/5 - D4: 5/5 - D5: 4/5

Penalidades: solug&o técnica despejada sobre dor ndo reconhecida: isengéo de IR, fim da escala
6x1, Lei Contra Faccbes — todas apresentadas sem validacdo prévia da experiéncia que as motiva

Evidéncias:

» [0:00] "A histéria de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo."
— Abertura centrada no candidato, ndo na experiéncia do eleitor; «povo» como objeto, ndo
sujeito validado.

« [0:21] "Presidiu a comissao que aprovou a isen¢do do imposto de renda para quem ganha até
5.000 reais e articulou a aprovagédo do fim da escala 6x1." — Solugdes técnicas (isencéo, fim
de escala) apresentadas sem reconhecimento prévio da dor financeira ou da exaustéo do
trabalhador.



» [0:56] "J& promoveu mutirdes de salde com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 é6culos de grau entregues gratuitamente." — Foco em ndimeros de entregas,
ndo em validacao da dificuldade de acesso a salude ou da experiéncia de quem espera meses
por um exame.

« [0:51] "[Cena: Rubens interagindo com senhora, sorrindo e segurando a mao dela]" — Unico
momento de proximidade fisica, mas sem voz dada a experiéncia dela; a narragdo sobrepde
nameros em vez de validar a historia pessoal.

» [0:05] "Comecou como mais jovem deputado estadual do Maranh&o, enfrentando as velhas
oligarquias" — Autorrevelacéo genérica (luta contra oligarquias) sem ponte empatica concreta;
nao ancora em experiéncia compartilhada com o eleitor.

« [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — Declaracao de intengéo futura
sem validacao prévia de abandono ou desamparo sentido pelo eleitor; pedido implicito de voto
sem aceitagdo demonstrada.

Sugestao: Reestruturar o video com abertura que nomeie a dor do eleitor em vocabulario dele (ex.:
«Vocé trabalha seis dias, chega em casa exausto, e o salario mal cobre o aluguel — eu sei, porque
ouvi isso em cada porta que bati»), validar a emocéo («E revoltante ver tanto esforco render tio
pouco»), entdo apresentar as conquistas como resposta a essa dor reconhecida, e fechar com
compromisso concreto ancorado na validacao inicial.

N8 — Clareza & Carga Cognitiva — nota 5/10

O video enfrenta um desafio estrutural de clareza: tenta condensar uma trajetéria politica inteira —
desde deputado estadual até realizacdes federais em salde, educacao, seguranca, agricultura e
empreendedorismo — em 131 segundos, resultando em densidade informacional excessiva para o
formato vertical de atencao rapida. A mensagem central oscila entre trés eixos concorrentes: a
narrativa biografica de superacao ("jovem deputado enfrentando oligarquias"), o portfélio legislativo
(cotas, piso da enfermagem, isengéo de IR, fim da escala 6x1, Lei Contra Facc¢des) e o catalogo de
entregas locais (73 mil moradias, 30 mil atendimentos, 57 milh6es em saude, tratores, viaturas).
Nenhum dos trés domina inequivocamente — o espectador de atencao parcial sai sem saber se
Rubens é o "lutador contra oligarquias”, o "articulador de grandes leis" ou o0 "entregador de
beneficios diretos". A fala entre 13.621 e 51.581 (38 segundos continuos) enumera nove conquistas
legislativas e programéticas distintas sem hierarquia, forcando o cérebro a processar
simultaneamente cotas raciais, piso salarial, isen¢do tributaria, escala trabalhista, fac¢cdes
criminosas, orcamento secreto, PEC da Blindagem, PL da Anistia, Minha Casa Minha Vida, Bolsa
Familia e investimentos educacionais — uma sobrecarga que viola o limite de trés itens simultaneos
da memodria de trabalho. O texto na tela colabora em vez de colidir (reforca palavras-chave como
"BRASILIA", "cotas", "5 MIL REAIS"), mas a velocidade de surgimento e a quantidade de informac&o
por frame ("renda para 1,2 MILHAO DE FAMILIAS e investimentos para 400 MIL ESTUDANTES" em
trés segundos, 48.5-51.581) exigem releitura mental que o formato ndo permite. A concretude lexical
€ alta — numeros especificos (73 mil, 1,2 milhao, 57 milhdes, 30 mil, 8 mil, 5 mil), objetos tangiveis
(moradias, 6culos, tratores, viaturas) e verbos de agéo ("garantir”, "entregar", "destinar") geram
imagem mental clara —, mas a profusao de dados impede ancoragem: o espectador ndo retém se
foram 30 mil ou 300 mil atendimentos, apenas a impresséao difusa de "muitos nimeros". A fluéncia



geral sofre com a frase média de 10.8 palavras (dentro da faixa ideal) mas com periodos compostos
longos: "Presidiu a comissao que aprovou a isencao do imposto de renda para quem ganha até
5.000 reais e articulou a aprovacéo do fim da escala 6x1" (21.361-29.351) encadeia trés acoes
(presidir, aprovar isencéo, articular fim de escala) em uma Unica sentenca, exigindo esforco de
parsing sintético. O indice Flesch de 64.1 indica leitura "facil" no papel, mas a métrica ndo captura a
carga cognitiva de processar nove areas teméaticas (educacao, salde, seguranga, agricultura,
empreendedorismo, habitacéo, renda, legislacao trabalhista, combate a corrupcao) em sequéncia
linear sem transicdo ou agrupamento. A densidade de 104 palavras por minuto esta na faixa
"esparsa", mas a informacdo é densa — cada palavra carrega um dado novo ("73 mil moradias”,
"1,2 milhdo de familias”, "400 mil estudantes") em vez de repetir ou elaborar a mensagem central. O
bloco de fala continuo de 52.5 segundos (39.731-92.231, considerando o trecho de mutirGes de
saude) sem pausa dramatica ou mudanca de registro vocal gera fadiga auditiva, especialmente
quando sobreposto a grafismos animados que competem pela atengdo visual. A carga simultanea é
gerenciada com cuidado técnico — texto e fala raramente colidem (0 colisbes detectadas), e os
grafismos surgem em sincronia com as palavras-chave —, mas a quantidade de elementos visuais
por frame permanece alta: na cena 39.3-51.9333, o espectador deve processar simultaneamente a
imagem de Rubens e Lula, o fundo aéreo de S&o Luis, o icone do Minha Casa Minha Vida, o icone
de familia, o icone de chapéu de formatura, a faixa vermelha/amarela com texto e trés niimeros
distintos (73 mil, 1,2 milh&o, 400 mil) — sete itens de informagé&o concorrentes. A unicidade da
mensagem € o ponto mais fragil: o slogan final "SEMPRE ao lado do POVO!" (125.431-128.211)
tenta unificar retroativamente, mas néo resolve a dispersao tematica anterior — o espectador ndo
sabe se deve lembrar de Rubens como o autor da Lei Contra Fac¢des, o presidente da comissdo de
isencdo de IR ou o entregador de 6culos gratuitos. A densidade esta inadequada ao formato: o video
tenta ser uma "refei¢cdo" (curriculo completo) espremida em uma "pilula” (formato vertical de 131
segundos), quando funcionaria melhor como série de pilulas tematicas ("Rubens e a luta contra a
escala 6x1", "Rubens e os mutirbes de saude", "Rubens e a isencao de IR"). A auséncia de jargdo
técnico (densidade 0.44/100) e a predominancia de palavras concretas (concretude 0.75) facilitam o
processamento lexical, mas ndo compensam a sobrecarga estrutural. O video ndo confunde — cada
frase isolada é clara —, mas acumula: o cérebro desliza nas primeiras trés frases ("histéria de
trabalho, coragem e lealdade", "jovem deputado”, "enfrentando oligarquias") e comeca a tropecar na
enumeracao legislativa (cotas + piso + isencdo + escala 6x1 + fac¢des + orcamento secreto + PEC
+ PL em 25 segundos), recupera brevemente na associagdo visual com Lula (imagem forte,
mensagem simples: "ao lado do presidente"), e perde tracdo novamente na cascata de numeros de
entregas locais (saude + educacdo + seguranca + agricultura + empreendedorismo em 19
segundos). A peca funciona como material de campanha para eleitores ja engajados que buscaréo
validar sua escolha com um portfélio extenso, mas falha como ferramenta de converséo para
espectadores de atencdo parcial que precisam de uma razao Unica e memoravel para parar o scroll.

Dimensoes: D1: 3/5 - D2: 2/5 - D3: 2/5 - D4: 4/5 - D5: 3/5

Penalidades: frase média longa em trechos especificos (21.361-29.351: 'Presidiu a comissao que
aprovou a isen¢do do imposto de renda para quem ganha até 5.000 reais e articulou a aprovacgédo do
fim da escala 6x1' — periodo composto exigindo parsing sintatico); bloco de fala monolitico (39.731-
92.231: 52.5 segundos continuos sem pausa dramatica, gerando fadiga auditiva); sigla ndo



explicada em posi¢cao-chave ('IFMA' e 'UFMA' em 105.471-108.791 sem expansao, assumindo
conhecimento prévio do publico maranhense)

Evidéncias:

» [0:13] "Como deputado federal, participou de conquistas importantes, como as cotas na
educacdo, o piso da enfermagem e dos agentes comunitarios de salde e de endemias." —
Inicio da enumeracéao legislativa — primeira de nove conquistas listadas em 38 segundos,
estabelecendo padréo de acumulo informacional sem hierarquia.

« [0:21] "Presidiu a comissdo que aprovou a isencao do imposto de renda para quem ganha até
5.000 reais e articulou a aprovacédo do fim da escala 6x1." — Periodo composto longo (trés
acOes encadeadas: presidir + aprovar isencao + articular fim de escala) que exige esforgo de
parsing sintatico, violando fluéncia em momento-chave.

» [0:29] "Rubens também foi autor da Lei Contra Fac¢cfes Criminosas, trabalhou pelo fim do
orcamento secreto e votou contra a PEC da Blindagem e contra o PL da Anistia." —
Continuagdo da enumeracédo — quatro temas distintos (fac¢des, orcamento secreto, PEC, PL)
em uma Unica frase, somando-se as cinco conquistas anteriores sem pausa para ancoragem.

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranhé&o, por meio do Minha Casa Minha Vida, renda para mais de 1.200.000 familias e
investimento para 400.000 estudantes." — Pico de densidade informacional — trés nimeros
volumosos (73 mil, 1,2 milhdo, 400 mil) + dois programas (MCMV, transferéncia de renda) +
associacao com Lula em 11.85 segundos, excedendo capacidade de memaria de trabalho.

« [0:56] "J& promoveu mutirdes de saude com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 6culos de grau entregues gratuitamente." — Sequéncia de trés nimeros
especificos em cascata (30 mil, 8 mil, 5 mil) — concretude alta, mas ancoragem prejudicada
pela velocidade e pela auséncia de contexto (30 mil atendimentos em quanto tempo? Em
guantos municipios?).

» [1:45] "Na educacdao, garantiu recursos para o IFMA e a UFMA." — Siglas ndo expandidas
(Instituto Federal do Maranhé&o, Universidade Federal do Maranh&o) assumem familiaridade
do publico local, mas criam barreira para espectadores de fora ou menos informados.

» [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — Slogan final tenta unificar
retroativamente a mensagem dispersa, mas nao resolve a auséncia de hierarquia tematica —
espectador ndo sabe qual das nove areas (legislacdo, saude, educacéo, seguranca,
agricultura, empreendedorismo, habitacao, renda, combate a corrup¢éo) deve reter como
razdo central do voto.

Sugestdo: Reduzir o video a uma mensagem dominante Unica — escolher entre (a) "o deputado
que aprovou o fim da escala 6x1 e a isencao de IR até 5 mil", (b) "o deputado que entregou 30 mil
atendimentos de saude gratuitos" ou (c) "o deputado que trouxe 73 mil moradias ao lado de Lula" —
e construir os 131 segundos inteiros em torno dessa ideia, usando os demais dados como reforco
subordinado ("e também trabalhou por X, Y") em vez de lista paritaria. Alternativamente, fracionar o
conteudo em trés videos tematicos de 40-50 segundos cada (legislacao trabalhista, entregas locais
de saude, parceria com governo federal), permitindo que cada peca respire e ancorize uma razao
memoréavel de voto.



N9 — Formato & Plataforma — nota 4/10

O video apresenta uma adaptacao forcada de linguagem institucional para o formato vertical, com
elementos que disparam o filtro anti-antncio em multiplos momentos. A peca funciona plenamente
no mudo — todos os blocos de narracdo sdo duplicados em texto na tela, com tamanho legivel e
contraste adequado (branco/amarelo sobre fundos escuros), como em ‘Come¢ou como mais jovem
deputado estadual do Maranhéo' (5.701-8s) e 'ajudou a garantir mais de 73 MIL moradias' (41—
43.5s). A sincronia entre texto e fala é precisa, permitindo consumo sem audio. Porém, a estética
grafica — faixas coloridas, icones vetoriais limpos, transi¢cdes de tela dividida com animacdes
suaves — carrega inequivocamente a assinatura de producéo publicitaria profissional. O padréo se
repete em todas as cenas: grafismos animados surgindo da esquerda para a direita, paleta
institucional (vermelho, azul, amarelo), tipografia sem serifa em caixa alta, icones ilustrativos
(punhos erguidos para cotas, coragdo com eletrocardiograma para saude). Essa linguagem visual
polida, embora tecnicamente competente, contradiz a gramatica nativa de plataformas como TikTok
e Reels, onde conteudo cru, filmado em primeira pessoa, com imperfeigdes visiveis e tom
conversacional atravessa o filtro de atencéo. A peca grita ‘anancio politico' desde o primeiro frame —
fundo vermelho com bandeira estilizada do Maranh&o e texto animado corporativo (0-5.46s) —,
ativando imediatamente a cegueira seletiva do usuério habituado a pular contetdo patrocinado. A
saliéncia visual esta tecnicamente alinhada com a mensagem: em cada cena, o elemento mais
chamativo coincide com o ponto narrativo (Rubens + mapa do Maranh&o quando se fala de origem
estadual, 5.46-10.43s; Rubens + Lula + icone Minha Casa Minha Vida quando se fala de moradias,
39.3-51.93s). Contudo, essa precisdo milimétrica de motion design reforga a percepgéo de contetdo
produzido por agéncia, ndo de comunicacao auténtica. A congruéncia sensorial € parcial: a muasica
eletrbnica suave mantém tom otimista coerente com a narrativa de conquistas, mas o ritmo de corte
(4.64 cortes/min) e a duracdo média de cena (16.38s) sao lentos para o padrao de feed vertical,
onde cortes a cada 2—3 segundos sustentam aten¢do. A informacgéo essencial esta posicionada
corretamente — o0 nome do candidato e o slogan ‘'lealdade ao povo' abrem o video (0.771-4.961s), e
o CTAVvisual (gesto de 'L' ou '2' + identificacdo 'DEPUTADO FEDERAL RUBENS PEREIRA JR)
fecha aos 125.43-131s. Porém, o essencial esta diluido em 1min31s de enumeracao exaustiva de
feitos, sem gancho emocional ou narrativo que justifique a permanéncia — o video nao cria
curiosidade, apenas lista. O CTA é explicito e visualmente marcado (gesto + texto final), mas nédo é
nativo do gesto da plataforma: ndo ha instrucdo verbal (‘deslize para cima’, ‘comente’, ‘compartilhe’),
nem aproveitamento de affordances como dueto, stitch ou resposta a comentario. A peca foi
claramente pensada para o meio vertical (9:16, enquadramento em tercos, texto sempre legivel),
mas a execucdao trai origem em briefing de agéncia tradicional, ndo em légica de creator. Para tornar
a peca mais nativa, seria necessario substituir grafismos vetoriais por filmagens diretas em locacbes
reais (mutirdes de saude, entregas de tratores) com Rubens falando diretamente para a camera em
plano proximo, intercaladas com depoimentos curtos de beneficiarios em primeira pessoa, mantendo
imperfeicbes de audio ambiente e cortes abruptos que sinalizam autenticidade. A trilha eletrénica
genérica deveria ceder lugar a som ambiente ou musica local reconhecivel. O texto na tela, em vez
de surgir com animacdes corporativas, deveria aparecer como legendas de estilo nativo (fonte
Impact branca com borda preta, posicionamento inferior). A duracao ideal seria 30—45s,
concentrando-se em um ou dois feitos com narrativa emocional (ex: acompanhar uma familia



recebendo chaves do Minha Casa Minha Vida), em vez de enumerar dez areas tematicas. O CTA
deveria ser verbalizado no ultimo segundo (‘me segue aqui pra acompanhar’) e reforcado por gesto
de apontar para o botdo de seguir.

Dimensdes: D1: 3.5/5 - D2: 1.5/5 - D3: 5/5 - D4: 3.5/5 - D5: 4/5 - D6: 3/5

Penalidades: genérico da categoria: peca intercambiavel com qualquer candidato — estrutura
'trajetoria + feitos + slogan' sem voz propria

Evidéncias:

» [0:00] "Fundo vermelho com padréao de bandeira estilizada do Maranh&o, texto animado
surgindo horizontalmente 'A histéria de RUBENS PEREIRA JR é feita de TRABALHO
CORAGEM E LEALDADE AO POVO™ — Abertura com grafismo institucional e animacéao
corporativa dispara filtro anti-antncio desde o primeiro frame, contradizendo estética nativa de
feed vertical

« [0:10] "Tela dividida com ilustracéo estilizada de trem/metrd, icones de punhos erguidos em
tons de pele diversos, transi¢cfes suaves entre grafismos e video" — Motion design
profissional e paleta vetorial limpa marcam producéo de agéncia, ndo de creator — elemento
mais saliente (ilustrac&o) coincide com mensagem mas reforca artificialidade

» [0:39] "Rubens e Lula lado a lado com polegares para cima, faixa grafica vermelha/amarela
animada, icones do Minha Casa Minha Vida surgindo com efeito de fade" — Saliéncia
tecnicamente correta (candidato + presidente + programa) mas execuc¢ao polida demais —
transicBes suaves e tipografia institucional contradizem gramética de plataforma

« [0:56] "Faixa amarela diagonal no topo com texto 'JA PROMOVEU MUTIROES DE SAUDE
COM MAIS DE:', seguida de nimeros animados '+30 MIL atendimentos +8 MIL exames +5

MIL 6culos™ — Texto plenamente legivel e funcional no mudo, mas animacéo de contadores e
layout de infografico reforcam estética publicitaria em vez de nativa

« [2:05] "Rubens fazendo gesto de 'L' ou '2', texto 'SEMPRE ao lado do POVO!' em amarelo
sobre fundo vermelho com bandeira estilizada, seguido de tela final' DEPUTADO FEDERAL
RUBENS PEREIRA JR™ — CTA visual explicito (gesto + identificagdo) mas néo nativo do
gesto da plataforma — auséncia de instrucao verbal ou aproveitamento de affordances (dueto,

stitch, comentario)

Sugestao: Substituir 80% dos grafismos por filmagens diretas de Rubens em locacdes reais
(mutirdes, entregas) falando para camera em plano préximo, intercaladas com depoimentos curtos
de beneficiarios. Reduzir duragéo para 30—45s concentrando-se em um feito com arco narrativo
emocional. Trocar animacdes corporativas por legendas de estilo nativo (Impact branca com borda
preta) e verbalizar CTA no ultimo segundo apontando para botéo de seguir.

P1 — Tipo de Voto Alvo — nota 6/10

A peca fala inequivocamente para a base convencida e o simpatizante mole do campo petista no
Maranh&o, com codigos que expulsam o eleitor persuasivel e o ndo-alinhado. A associagéo visual
direta com Lula (39.731-51.581s, ambos de polegares erguidos sobre fundo de S&o Luis) funciona



como filtro de entrada: quem rejeita o presidente federal dificilmente permanecera assistindo. O
gesto final do "L" (125.431-128.211s) cristaliza o pertencimento partidario como pré-requisito para a
mensagem. O alvo implicito € discernivel pela linguagem — "ao lado do presidente Lula",
"enfrentando as velhas oligarquias", "votou contra a PEC da Blindagem" — que pressupde
familiaridade com o vocabulario e as batalhas do campo progressista. O eleitor persuasivel, que
decide eleicdes, ndo reconhece "PEC da Blindagem" ou "PL da Anistia" sem contexto; a peca nao
oferece traducao. A enumeracdo massiva de entregas (73 mil moradias, 1,2 milhdo de familias, 57
milhdes em saulde, 30 mil atendimentos) cumpre funcdo de municdo para a base — dados que o
militante pode repetir em conversas — mas ndo oferece seguranca ao simpatizante mole nem
conversao ao indeciso, porque falta ancoragem em problema sentido ou comparacao com
alternativa. O registro é de entrega pura, coerente com a posi¢do de incumbente (deputado federal
em exercicio), mas a auséncia de "porque” junto ao pedido implicito (o0 gesto do "L" e a identificacao
final como deputado federal) fragiliza a ponte entre feito passado e voto futuro. A peca ndo explica
por que essas entregas justificam a reconducdo, apenas as enumera. O cbdigo é calibrado para
guem ja decidiu: a trilha eletrénica suave, as cores da bandeira do Maranhdo em vermelho e branco,
o terno formal sobre o Congresso desfocado, tudo reforca autoridade e pertencimento sem
didatismo. N&o ha esforco de tradugéo para o eleitor que ndo acompanha o noticiario de Brasilia. A
funcéo entregue ao alvo é clara — dar municdo a base e reforgar a decisédo do simpatizante — mas
a peca falha em servir o persuasivel, que precisaria de problema-solucdo-diferencial, ndo de
inventario. A objecdo Gbvia do indeciso ("mas o que mudou na minha vida?") permanece nao-
enderecada; os nimeros sdo de escala estadual ou federal, ndo de bairro ou rua. A densidade de
"vocé" é zero — o discurso é centrado no "eu" do candidato (razao eu/vocé de 99), o que reforca o
carater de prestacao de contas para quem ja o acompanha, nao de convite para quem ainda duvida.
A peca ndo contém sinais de desmobilizacéo do eleitor alheio — n&o ha "todos séo iguais" ou
desestimulo a participacdo — mas também nao constréi ponte: o eleitor do campo oposto ou o
desencantado que busca renovacao encontrara apenas confirmacédo de que "nao é para mim". Para
atingir o persuasivel, seria necessario reduzir a carga partidaria nos primeiros 15 segundos, traduzir
as siglas em problemas concretos (“votou contra o projeto que blindaria politicos investigados" em
vez de "PEC da Blindagem"), ancorar um nimero grande em escala compreensivel ("em Sao Luis,
isso significa X postos de saude") e construir um "nés" que inclua o indeciso, ndo apenas o militante.
A peca atual é exemplar para mobilizacdo de base, mas ineficaz para conversao.

Dimensoes: D1: 4.5/5 - D2: 3/5 - D3: 4.5/5 - D4: 3/5

Penalidades: peca de converséo carregada de cédigos que expulsam o nao-convertido (associacao
com Lula, gesto do L, jargao legislativo sem tradugéo); pressupor conhecimento de contexto que o
persuasivel ndo tem (PEC da Blindagem, PL da Anistia, orgamento secreto sem explicagéo)

Evidéncias:

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o" — Associacgéo direta com Lula funciona como filtro de entrada — quem rejeita o
presidente ndo prossegue; codigo de pertencimento partidario que expulsa o persuasivel



» [0:29] "votou contra a PEC da Blindagem e contra o PL da Anistia" — Jargéao legislativo sem
traducédo pressupde familiaridade com o noticiario de Brasilia; o persuasivel ndo reconhece as
siglas nem seu significado

« [2:05] "Rubens Pereira Junior fazendo gesto de 'L' ou '2' + texto 'SEMPRE ao lado do POVO!"
— Gesto partidario explicito cristaliza o alvo como base petista; funciona como CTA implicito
mas s6 para guem ja pertence ao campo

» [0:56] "J& promoveu mutirdes de salde com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 é6culos de grau entregues gratuitamente" — Enumeracao de entregas em
escala estadual sem ancoragem em problema sentido pelo indeciso; fungcdo de muni¢ao para
a base, néo de conversao

« [0:05] "enfrentando as velhas oligarquias" — Vocabulario do campo progressista que
pressupde adesdo a narrativa de luta de classes; o persuasivel ndo se reconhece nesse
enquadramento

Sugestao: Reduzir carga partidaria nos primeiros 20 segundos (substituir associacdo com Lula por
problema local concreto); traduzir jargao legislativo em impacto tangivel (‘'votou contra blindar
politicos investigados' em vez de 'PEC da Blindagem'); ancorar um namero grande em escala de
bairro (‘'em Sao Luis, isso significa 12 novos postos') para criar ponte com o persuasivel que decide
a eleigéo.

P2 — Quem Bate, Perde — nota 5/10

O video néo contém critica ou ataque a adversério, grupo, instituicdo ou politica publica. Trata-se de
uma peca exclusivamente positiva, estruturada como curriculo politico-eleitoral de Rubens Pereira
Janior. A narrativa percorre sua trajetéria desde deputado estadual até federal, enumerando
conquistas legislativas (cotas na educacéo, piso da enfermagem, isencao de IR até 5 mil reais, fim
da escala 6x1) e entregas territorializadas no Maranh&o (73 mil moradias, 57 milh6es em saude,
mutirdes com 30 mil atendimentos). O tom é celebrat6rio e afirmativo durante toda a extensado: o
narrador off mantém cadéncia neutra, sem exaltagdo ou ironia; as imagens mostram o candidato
sorridente, em contextos formais (Congresso) e populares (mutirdes, entrega de tratores), sempre
com expressao acessivel; a trilha eletrbnica suave reforca otimismo sem dramatizacédo. Nao ha
mencao a oponentes, nem mesmo de forma implicita — a Unica referéncia que poderia sugerir
antagonismo € a frase 'enfrentando as velhas oligarquias' (5.7-13.0s), mas ela esta ancorada no
passado remoto (inicio da carreira estadual) e funciona como elemento de origem heroica, ndo como
ataque presente. A associacao visual com Lula (39.7-51.9s) é de alianca, ndo de contraste com
adversarios. Os votos 'contra a PEC da Blindagem e contra o PL da Anistia' (29.9—38.6s) sédo
apresentados como posicionamento programatico, sem nomear autores das propostas ou atribuir-
Ihes intencdo negativa — o foco estd na conduta do préprio candidato, ndo na desqualificacéo
alheia. A peca opera inteiramente no registro de autopromocao por realizagbes, sem construir
inimigo explicito ou implicado. Como nao hé critica ou ataque, a lente P2 ndo se aplica ao conteudo:
todas as dimensdes da rubrica (prova apresentada, tom sério, auséncia de sensacionalismo,
distin¢cdo programatico/pessoal, conduta/esséncia) pressupdem a existéncia de uma acusagao ou
denuncia a ser avaliada. A auséncia de ataque nao é falha — é escolha estratégica legitima em



comunicacao eleitoral positiva —, mas torna a métrica inaplicavel. A nota 5 reflete essa ndo
aplicabilidade, ndo uma avaliacdo mediana de qualidade.

Dimensoes: D1: 5/5 - D2: 5/5 - D3: 5/5 - D4: 5/5 - D5: 5/5
Evidéncias:

« [0:05] "enfrentando as velhas oligarquias" — Unica menc&o a antagonista, mas
contextualizada no passado remoto como elemento de trajetdria, ndo como ataque presente a
grupo identificavel.

» [0:29] "votou contra a PEC da Blindagem e contra o PL da Anistia" — Posicionamento
programatico sem nomear autores ou atribuir intencéo negativa — foco na conduta do
candidato, ndo em desqualificacdo de oponentes.

» [2:05] "SEMPRE ao lado do POVO!" — Slogan final que refor¢a alianca candidato-eleitor sem
construir contraste explicito com adversarios — comunicacao positiva sem ataque.

Sugestdo: Nao aplicavel. A pega nao contém critica ou ataque, operando exclusivamente no registro
de autopromocéo por realiza¢des. Caso 0 objetivo estratégico futuro inclua contraste com
adversarios, qualquer critica devera seguir o padrdo que o eleitor tolera: apresentar prova
documental na prépria peca (ndo apenas citar fonte), manter tom sério sem deboche, focar em atos
verificAveis (votacdes, decisbes administrativas) e evitar predicacdo de esséncia.

P3 — Performance de Debate — nota 5/10

O material apresentado ndo é um debate, sabatina ou discurso ao vivo — trata-se de uma peca
publicitaria vertical editada, com narracao em off, grafismos animados e auséncia de interacédo
dialégica. A rubrica P3 foi desenhada para avaliar performance de oratdria em contexto de confronto
ou exposi¢ao publica direta, onde o candidato responde perguntas, estrutura argumentos em tempo
real, controla linguagem corporal sob presséo e insere mensagens centrais de forma espontanea.
Aqui, o candidato aparece apenas em fotografias posadas e videos de arquivo sem fala prépria; toda
a narrativa € conduzida por um locutor externo que segue roteiro pré-produzido. Nao ha adversario,
ndo ha pergunta a ser respondida, ndo ha risco de evasiva ou interrup¢cao — 0s elementos
nucleares da lente simplesmente néo existem no formato. A mensagem central (‘lealdade ao povo',
'sempre ao lado do povo') esta presente e é repetida (0.771-4.961s, 125.431-128.211s), mas sua
insercao é resultado de edicdo, ndo de habilidade retérica do orador. Os exemplos citados sao
numerosos e especificos em volume (73.000 moradias, 1.200.000 familias, 30.000 atendimentos),
mas carecem de nomes proprios de beneficiarios ou localidades precisas — permanecem no plano
estatistico agregado, ndo no testemunho concreto que a rubrica valoriza. A conduta nao-verbal é
irrelevante para avaliacao: as apari¢cdes de Rubens sdo estéticas, sem gesticulacao espontéanea de
debate; o gesto de 'L' ou '2' ao final (125.431-131s) é pose de campanha, ndo linguagem corporal
em interacdo. A solidez dos dados € o ponto mais critico: nenhum nimero apresentado vem
acompanhado de fonte, documento ou referéncia verificAvel — 57 milhdes em saude, 8.000 exames,
fim da escala 6x1 presidido por ele, tudo sem lastro documental no conteddo. Em um debate real,
essa auséncia seria fatal sob checagem ao vivo. Nao hé abertura ou fechamento 'desperdi¢cados’
porque ndo h4 momento de fala livre — o video é uma narrativa linear sem pontos de inflex&o



retérica. Aplicar a rubrica P3 a este material equivale a medir a temperatura de uma pedra com
termdmetro clinico: o instrumento nédo foi feito para o objeto. A peca cumpre bem sua funcao de spot
publicitario — ritmo visual adequado, mensagem repetida, associagdo com Lula, nUmeros
volumosos — mas nada disso responde a pergunta 'o orador domina forma e fundo em debate?'. A
Unica dimensao parcialmente aplicavel seria D5 (solidez dos dados), que receberia nota baixa pela
auséncia sistematica de fontes, mas as demais dimensfes (mensagem inserida em cada resposta,
diretividade ante perguntas, exemplos nomeados em intera¢do, conduta sob pressao) simplesmente
nao tém onde se ancorar. O formato editorial impede a avaliacdo: ndo ha 'blocos' de resposta, ndo
h& 'evasivas' possiveis quando ndo h& pergunta, ndo ha 'interrup¢des' quando ndo ha dialogo. A
reestruturacao prioritaria, caso o objetivo fosse preparar Rubens para um debate real, seria:
transformar os numeros agregados em histérias de pessoas especificas (ndo '73.000 moradias', mas
'Dona Maria, de Paco do Lumiar, que recebeu a chave em marco de 2023"), ensaiar a insercéo da
mensagem central (‘'sempre ao lado do povo') como fecho natural de respostas sobre temas
variados, e preparar fontes verificaveis para cada dado citado, prontas para serem mencionadas sob
pressao (‘segundo relatorio da Caixa, publicado em...', ‘conforme ata da comissao de 15 de abril...").
Mas nada disso é avaliavel no material fornecido.

Dimensdes: D1: 0/5 - D2: 0/5 - D3: 0/5 - D4: 0/5 - D5: 0/5

Penalidades: n/a: todas as dimensdes (formato publicitario editado, ndo debate/sabatina/discurso
ao vivo)

Evidéncias:

» [0:00] "A histéria de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo."
— Mensagem central presente, mas inserida por narrador externo em roteiro editado, nao por
habilidade retorica do candidato em contexto de debate.

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o, por meio do Minha Casa Minha Vida, renda para mais de 1.200.000 familias e
investimento para 400.000 estudantes." — Exemplos numericamente especificos, mas
agregados e sem nomes proprios de beneficiarios ou localidades precisas — ndo atendem ao
critério de concretude da rubrica (‘pessoas, lugares e situa¢cdes nomeadas').

» [0:52] "Na saude, indicou mais de 57 milhdes de reais em recursos." — Dado volumoso sem
fonte, documento ou referéncia verificAvel — em debate real, seria alvo de checagem e
contestacdo imediata.

Sugestdo: Para preparar o candidato para debate real: (1) transformar nimeros agregados em
narrativas de beneficiarios nomeados (‘Dona Maria, Pago do Lumiar, chave em marc¢o/2023"); (2)
ensaiar insercdo da mensagem central ('sempre ao lado do povo') como fecho natural de respostas
sobre saude, educacéo, seguranca; (3) preparar fontes verificaveis para cada dado, prontas para
citacdo sob pressao (‘relatorio Caixa, abril/2024', ‘ata comissao 15/04/2023").

P4 — Eleitor-Heréi — nota 2/10



A narrativa esta integralmente centrada em Rubens Pereira Junior como protagonista absoluto,
configurando um caso extremo de politico-her6i. Desde a abertura — "A histéria de Rubens Pereira
Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo" (0.771-4.961s) — até o encerramento —
"Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" (125.431-128.211s) —, o candidato ocupa o
centro de todas as frases, cenas e conquistas. O eleitor jamais aparece como sujeito de agao; ele é
beneficiario passivo de entregas enumeradas em terceira pessoa: "ajudou a garantir mais de 73.000
moradias para o Maranhao" (39.731-51.581s), "indicou mais de 57 milhdes de reais" (52.331—
55.651s), "entregou tratores" (112.921-118.571s). A razao eu/vocé de 99:1 confirma
guantitativamente o desequilibrio: o discurso fala sobre o candidato para uma audiéncia invisivel,
ndo com ela. A densidade de "vocé" é zero — o eleitor ndo € nomeado, interpelado ou reconhecido
como agente. Mesmo quando o texto menciona "o povo", trata-se de objeto indireto ("ao lado do

povo", "lealdade ao povo"), nunca de sujeito que decide, constrdi ou transforma. A empatia é
protocolar: "lealdade ao povo" (0.771-4.961s) n&o especifica dores concretas — ndo ha mencéo a
filas de saude, desemprego, custo de vida ou qualquer vocabulario do territério vivido. A autoridade,
por outro lado, € demonstrada com abundancia: "Comecou como mais jovem deputado estadual do
Maranh&o, enfrentando as velhas oligarquias” (5.701-13.061s) estabelece credencial de origem e
coragem; "Presidiu a comissdo que aprovou a isencdo do imposto de renda” (21.361-29.351s)
marca posi¢ao institucional; a presenca do Congresso Nacional como cenario (29.5333-39.3s) e a
associacao visual com Lula (39.3-51.9333s) reforgam autoridade por proximidade ao poder.
Contudo, essa autoridade néo é colocada a servigco de uma jornada do eleitor — ela é o préprio
enredo. A peca funciona como curriculo animado: lista de conquistas legislativas (cotas, piso da
enfermagem, lei contra fac¢bes, 13.621-38.691s), enumeracgdo de entregas setoriais (saude,
educacao, seguranca, agricultura, 52.331-124.491s) e numeros volumosos (73 mil moradias, 1,2
milhao de familias, 30 mil atendimentos) que ancoram magnitude mas ndo conectam com a
transformacao de identidade do eleitor. Ndo ha promessa de futuro em que o eleitor aja — apenas
continuidade de entregas: "SEMPRE ao lado do POVO" sugere permanéncia da relacdo, mas nao
convida o eleitor a ser protagonista de mudanca. A estrutura é linear e acumulativa, sem arco
dramético: origem (jovem deputado) — trajetoria (Brasilia, comissdes) — entregas (nUmeros) -
slogan (lealdade). O eleitor termina como comecou: espectador de uma biografia alheia. A coeréncia
de papéis é estavel — o candidato € herdi do inicio ao fim —, mas essa estabilidade reforca o
problema em vez de resolvé-lo. A auséncia de messianismo explicito ("s6é eu posso") impede
penalidade, mas a onipresencga do "eu fiz" cumpre funcéo equivalente: o video ndo deixa espaco
para outro agente. A reestruturacdo prioritaria exige inverter a hierarquia narrativa: abrir com a dor
especifica do eleitor maranhense ("Vocé conhece a fila do posto, o salario que néo fecha a conta, a
promessa gue nao chega"), posicionar as conquistas como respostas a essas dores ("Por isso, junto
com vocé, garantimos o piso da enfermagem — porque quem cuida merece dignidade"), e encerrar
com a transformacéo de identidade do eleitor como agente ("Agora, vocé decide: continuar
construindo ou voltar atrds. O Maranhao é seu").

Dimensoes: D1: 0.5/5 - D2: 2/5 - D3: 1/5 - D4: 0/5 - D5: 4/5

Penalidades: razédo eu/vocé acima de 2:1 (99:1 nas métricas); enumeracao de conquistas sem
conexao com a vida do eleitor (52.331-124.491s: saude, educacao, seguranca, agricultura listadas



como feitos isolados); empatia protocolar sem especificidade (0.771-4.961s: 'lealdade ao povo' sem
nomear dores concretas)

Evidéncias:

» [0:00] "A histéria de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo."
— Abertura centrada no candidato como sujeito Unico; 'povo’ como objeto indireto, ndo
protagonista.

» [0:39] "Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o, por meio do Minha Casa Minha Vida, renda para mais de 1.200.000 familias e
investimento para 400.000 estudantes.” — Enumeracédo de entregas com eleitor como
beneficiario passivo; niumeros volumosos sem conexao com transformacgéo de identidade.

» [0:52] "Na saude, indicou mais de 57 milhdes de reais em recursos." — Conquista
apresentada como feito pessoal ('indicou’) sem especificar dor do eleitor (fila, demora, falta de
atendimento).

 [2:05] "Rubens Pereira Junior, SEMPRE ao lado do POVO!" — Slogan final mantém candidato
como sujeito e povo como companhia; ndo convida eleitor a ser agente de mudanca.

» "raz&do eu/vocé 99:1; densidade 'vocé' 0/100 palavras (métricas)" — Evidéncia quantitativa de
narrativa egocéntrica: discurso fala sobre o candidato, ndo com o eleitor.

» [0:05] "Comecou como mais jovem deputado estadual do Maranh&o, enfrentando as velhas
oligarquias e levou essa mesma determinacédo para Brasilia." — Credencial de autoridade
(origem, coragem) demonstrada, mas néo colocada a servigo da jornada do eleitor.

« [0:56] "J& promoveu mutirdes de saude com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 Oculos de grau entregues gratuitamente." — Enumeracao de entregas diretas
sem nomear a dor prévia (dificuldade de acesso, custo, espera) ou a transformacéo do eleitor.

Sugestao: Reestruturar abrindo com dor especifica do eleitor maranhense (fila, salario, promessa
ndo cumprida), posicionar conquistas como respostas coletivas (‘junto com vocé, garantimos') e
encerrar com transformacéo de identidade do eleitor como agente da mudanca ('Agora, vocé decide:
continuar construindo ou voltar atras').

Inventario de Gatilhos (41)

t Gatilho Categoria Int. Lastro Trecho

Fundo vermelho com padréo de
0:00 = priming_cromatico_simbolico = presuasivo 2 real bandeira estilizada do Maranhdo
(estrela e ondas)

lealdade ao povo (0.771-4.961)
+ ao lado do presidente Lula

0:00 repeticao_promessa narrativo 2 retorico (39.731-51.581) + SEMPRE ao
lado do POVO (125.431-
128.211)



0:00

0:00

0:05

0:05

0:05

0:05

0:05

0:05

0:05

0:05

0:13

0:21

Gatilho

arquetipo

nos_identitario

priming_cromatico_simbolico

simbolo_autoridade

territorio

geografia_persuasiva

similaridade

orgulho

inimigo_nomeado

credencial_verbal

enumeracao_do_dado

credencial_verbal

Categoria

narrativo

unidade

presuasivo

autoridade

unidade

presuasivo

afeicao

emocional

emocional

autoridade

reciprocidade

autoridade

Int.

Lastro

retorico

retorico

real

real

real

real

nao_verificavel

nao_verificavel

retorico

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

Trecho

Narrativa completa: jovem
deputado enfrenta oligarquias,
vai para Brasilia, conquista
vitorias para o povo, permanece
ao

lealdade ao povo

Uso recorrente de vermelho,
amarelo e azul em faixas

graficas e textos

Rubens Pereira Junior em terno
cinza, camisa branca, gravata
vermelha, broche na lapela,
sobre fundo aéreo de S&o Luis ¢

Fundo aéreo de S&o Luis,
Maranh&o, com mapa estilizado
do Maranh&o em azul
sobreposto

Fundo aéreo de cidade costeira
(Sao Luis, Maranhao), com
prédios, mar e area urbana

Comegou como mais jovem
deputado estadual do Maranhéo,
enfrentando as velhas
oligarquias

Comecou como mais jovem
deputado estadual do Maranhéao,
enfrentando as velhas
oligarquias

enfrentando as velhas
oligarquias

Comegou como mais jovem
deputado estadual do Maranhdo
[...] e levou essa mesma
determinacao para Brasilia.

Como deputado federal,
participou de conquistas
importantes, como as cotas na
educacao, o piso da
enfermagem e dos agent

Presidiu a comisséo que
aprovou a isencao do imposto de



0:21

0:21

0:21

0:29

0:29

0:29

0:29

0:29

0:39

0:39

0:39

0:39

Gatilho

dado_especifico

enumeracao_do_dado

esperanca_ganho

simbolo_autoridade

geografia_persuasiva

inimigo_nomeado

enumeracao_do_dado

indignacao

territorio

justaposicao

multidao

esperanca_ganho

Categoria

logico

reciprocidade

emocional

autoridade

presuasivo

emocional

reciprocidade

emocional

unidade

presuasivo

prova_social

emocional

Int.

Lastro

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

real

real

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

real

nao_verificavel

nao_verificavel

Trecho

renda
5.000 reais

Presidiu a comisséo que
aprovou a isen¢do do imposto de
renda para quem ganha até
5.000 reais e articulou a
aprovacéao do

isencéo do imposto de renda
para quem ganha até 5.000 reais
e articulou a aprovacao do fim
da escala 6x1

Rubens em terno cinza sobre
fundo desfocado do Congresso
Nacional

Fundo desfocado do Congresso
Nacional

trabalhou pelo fim do orgamento
secreto

Rubens também foi autor da Lei
Contra Facgdes Criminosas,
trabalhou pelo fim do orgamento
secreto e votou contraa PEC d

votou contra a PEC da
Blindagem e contra o PL da
Anistia

mais de 73.000 moradias para o
Maranhdo [...] renda para mais
de 1.200.000 familias

Rubens e Lula lado a lado com
polegares para cima + icone do
Minha Casa Minha Vida +
nameros de moradias

mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o, renda para mais de
1.200.000 familias e
investimento para 400.000
estudantes

ajudou a garantir mais de 73.000
moradias para o Maranhdo,
renda para mais de 1.200.000
familias e investimento para 400



0:39

0:39

0:39

0:39

0:52

0:52

0:52

0:56

0:56

0:56

0:56

1:45

2:05

2:05

Gatilho

associacao_positiva

enumeracao_do_dado

ancora_numerica

dado_especifico

ancora_numerica

dado_especifico

enumeracao_do_dado

dado_especifico

enumeracao_do_dado

multidao

ancora_numerica

enumeracao_do_dado

familia_simbolica

slogan_bordao

Categoria

afeicao

reciprocidade

presuasivo

logico

presuasivo

logico

reciprocidade

logico

reciprocidade

prova_social

presuasivo

reciprocidade

unidade

narrativo

Int.

Lastro

real

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

nao_verificavel

retorico

retorico

Trecho

Imagem de Rubens Pereira
Junior e Lula lado a lado, ambos
sorrindo com polegares para
cima, sobre fundo aéreo de Séo
Lui

Ao lado do presidente Lula,
ajudou a garantir mais de 73.000
moradias para o Maranh&o, por
meio do Minha Casa Minha Vida

mais de 73.000 moradias [...]
1.200.000 familias [...] 400.000
estudantes

73.000 moradias [...] 1.200.000
familias [...] 400.000 estudantes

mais de 57 milhGes de reais
57 milhdes de reais

Na saude, indicou mais de 57
milhdes de reais em recursos.

30.000 atendimentos, 8.000
exames e mais de 5.000 6culos

Ja& promoveu mutirdes de saude
com mais de 30.000
atendimentos, 8.000 exames e
mais de 5.000 6culos de grau
entregues gra

mais de 30.000 atendimentos,
8.000 exames e mais de 5.000
Oculos de grau entregues
gratuitamente

mais de 30.000 atendimentos,
8.000 exames e mais de 5.000
6culos

Na educacéo, garantiu recursos
para o IFMA e a UFMA. Na
seguranca, destinou viaturas
para ajudar no combate ao
crime. Na

SEMPRE ao lado do POVO!

SEMPRE ao lado do POVO!



t Gatilho Categoria Int. Lastro Trecho

Rubens Pereira Junior fazendo
gesto de 'L' ou '2' + texto final
'DEPUTADO FEDERAL
RUBENS PEREIRA JR'

2:05 | cta_direto narrativo 2 real

Métricas computaveis

ritmo — 104 palavras/min; 4.64 cortes/min

« silencios: {"quantidade":0,"duracao_total_s":0} (ok) — nenhuma pausa dramatica >1,5s

« cortes_min: 4.64 (ok) — ritmo de corte dentro da faixa de contelido nativo

« cena_media_s: {"media_s":16.38,"mais_longa":{"ini":10.4333,"duracao_s":19.1}} (atencao) —
cenas longas — risco de monotonia visual

» densidade_info: 104 (atencao) — fala esparsa

» variacao_ritmo: 14.28 (ok) — ritmo variavel (alternancia de cadéncia)

» fala_continua_max: 52.5 (alto) — bloco de fala longo sem pausa/corte — fadiga

» texto_tela_colisao: 0 (ok) — texto e fala raramente colidem

emocao — perdalganho 0; absolutismo 0.44/100

« hedges: 0 (atencao) — quase nenhum modalizador — discurso sem concessivas

« absolutismo: 0.44 (ok) — linguagem flexivel

» razao_dor_prazer: {"razao":0,"sequencia_dor_prazer":false} (ok) — equilibrio dor/prazer

» razao_perda_ganho: 0 (ok) — enquadramento equilibrado ou de ganho

« essencia_vs_conduta: 0 (ok) — ataques (se houver) sdo a condutas, ndo a esséncias

» desumanizacao_lexico: {"trechos":[],"contagem":0} (ok) — sem metaforas de
praga/sujeira/doenca/animal

proposta — 0 promessa(s); 9 niimero(s)

« promessas: {"contagem":0,"primeiras":[]} (ok) — nenhuma promessa em futuro do indicativo

« numeros_especificos: {"contagem™:9,"pct_quebrados":44} (ok) — numeros "quebrados"
(mais criveis) predominam

« perguntas_retoricas: 0 (0k) — nenhuma pergunta retérica

estrutura — 1 CTA(s) direto(s), 0 transitorio(s)

« ctas: {"direto":1,"timestamps":[125.431],"transitorio":0,"posicoes_relativas":[0.96]} (ok) — 1
CTAC(s) direto(s), O transitorio(s)

» loops: {"abertos":0,"fechados":0,"abertos_no_final":0} (ok) — nenhum loop de curiosidade

» porque_pedido: O (atencao) — pedidos sem "porque" por perto

» gatilhos_resumo: {"logico":
{"contagem":4,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":2.5},"afeicao":



{"contagem":2,"pct_lastro_real":50,"intensidade_media":2.5},"unidade":
{"contagem":4,"pct_lastro_real":25,"intensidade_media":2.3},"emocional":
{"contagem":6,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":2.2},"narrativo":
{"contagem":4,"pct_lastro_real":25,"intensidade_media":2.5},"autoridade":
{"contagem":4,"pct_lastro_real":50,"intensidade_media":2},"presuasivo":
{"contagem":8,"pct_lastro_real":63,"intensidade_media":2.4},"prova_social":
{"contagem":2,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":3},"reciprocidade":
{"contagem":7,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":2.4}} (ok) — 41 gatilhos em 9
categorias

« t_primeiro_pedido: 0.96 (ok) — pedido ap6s construcao de contexto

« repeticao_promessa: 3 (0k) — promessa central repetida (refor¢o estratégico)

legibilidade — Facil (Flesch 64.1), frases de 10.8 palavras

« ttr: 0.615 (ok) — diversidade lexical tipica

» concretude: 0.75 (ok) — discurso concreto, gera imagem mental
» flesch_ptbr: 64.1 (ok) — leitura facil (alvo atingido)

» frase_media: 10.8 (ok) — frases curtas, processamento leve

» densidade_jargao: 0.44 (ok) — pouco jargao politico-burocratico

direcionamento — razao eulvocé 99; "vocé" 0/100 palavras

« indice_nos: 0 (atencao) — pouca construcao de "n6s"

« razao_eu_voce: 99 (alto) — acima de 2:1 — narrativa centrada no eu

» densidade_voce: 0 (alto) — discurso pouco direcionado ao "vocé"

e razao_nos_eles: "sem exogrupo citado" (ok) — nenhum exogrupo rotulado

Transcricao

A histéria de Rubens Pereira Junior é feita de trabalho, coragem e lealdade ao povo. Comegou como
mais jovem deputado estadual do Maranh&o, enfrentando as velhas oligarquias e levou essa mesma
determinacéo para Brasilia. Como deputado federal, participou de conquistas importantes, como as
cotas na educacdo, o piso da enfermagem e dos agentes comunitarios de saltde e de endemias.
Presidiu a comisséo que aprovou a isen¢do do imposto de renda para quem ganha até 5.000 reais e
articulou a aprovacao do fim da escala 6x1. Rubens também foi autor da Lei Contra Fac¢bes
Criminosas, trabalhou pelo fim do orgamento secreto e votou contra a PEC da Blindagem e contra o
PL da Anistia. Ao lado do presidente Lula, ajudou a garantir mais de 73.000 moradias para o
Maranh&o, por meio do Minha Casa Minha Vida, renda para mais de 1.200.000 familias e
investimento para 400.000 estudantes. Na saude, indicou mais de 57 milhdes de reais em recursos.
Ja promoveu mutirdes de saude com mais de 30.000 atendimentos, 8.000 exames e mais de 5.000
Oculos de grau entregues gratuitamente. Na educacéo, garantiu recursos para o IFMA e a UFMA. Na
segurancga, destinou viaturas para ajudar no combate ao crime. Na agricultura, entregou tratores
para a agricultura familiar e fortaleceu a agropecuaria pela Embrapa. E, no empreendedorismo,



ajudou a criar programas que levaram crédito a milhares de pequenos negécios. Rubens Pereira
Janior, SEMPRE ao lado do POVO!

Ritmo de edicao

Cortes: 7 - Cortes/min: 4.6 - Cena média: 11.3s

Gerado pelo Decodificador de Eficacia Comunicacional em 23/07/2026, 20:36:20



