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O contetdo opera como peca de mobilizacao tribal, apostando na construcdo de identidade coletiva
como mecanismo persuasivo central. A candidata é apresentada ndo como protagonista, mas como
simbolo de um movimento maior — o slogan 'Eu sou uma, mas nao sou sé' (27s) cristaliza essa
estratégia, transformando o voto em ato de autoafirmacéo coletiva. A engrenagem funciona bem na
camada de pertencimento: 9 gatilhos de unidade (nos_identitario, co_criacao, agir_junto) com
intensidade média de 2.6 criam coesdo emocional sustentada, e a repeticao visual de abracos (12
vezes ao longo do video) ancora a mensagem em gesto corporal reconhecivel. Porém, a maquina
trava em trés pontos criticos. Primeiro, na captura inicial: a abertura genérica 'o que Ste precisa € so
uma coisa' (0s) ndo passa no teste dos 5 segundos — espectador ndo sabe quem é Ste, o0 que ela
disputa ou por que deveria importar-se. Segundo, na ancoragem programatica: o video inteiro é
meta-comunicacao sobre a necessidade de divulgar a candidatura, sem jamais explicar o que Ste
fara com o mandato ou qual problema concreto da periferia de Recife ela resolve. A lente n10
identifica que a mensagem central é 'divulgar' em vez de 'propor' — auséncia total de lastro
instrumental (0% em gatilhos I6gicos e de unidade). Terceiro, na validacao do publico: o pedido de
acao ('vocés tém a tarefa de apresentar Ste', 7.9s) vem antes de qualquer reconhecimento das
dores ou contexto de vida dos convocados, invertendo a sequéncia validar - propor desde a primeira
frase. O resultado € um contelddo que mobiliza bem quem ja esta dentro do circulo afetivo, mas
repele ou confunde quem esta fora — nota 3 na lente nl (captura) e nota 3 na lente n7 (validacéo)
confirmam a barreira de entrada.

Forcas

« Slogan-pivé com ancoragem visual e repeticdo estratégica — A frase 'Eu sou uma, mas
nao sou sé' funciona como dispositivo mnemaénico de alta eficiéncia: estrutura antitética gera
micro-tensao e resolugdo imediata, é reforcada por texto animado na tela (27s) e repetida ao
final (120.25s), criando consolidacéo por espacamento. Dissolve a fronteira entre candidata e
apoiadores, transformando o voto em ato de identidade coletiva.

o Evidéncia: [0:27] "Eu sou uma, mas néo sou s0."

« Inversdo de hierarquia: publico como heréi necessario — O video posiciona o emissor
como guia que simplifica a missao e o publico como agente ativo indispensavel, ndo como
massa passiva. A frase 'Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés' (104.2s) torna o
apoio coletivo condicdo necessaria, elevando o status do eleitor de coadjuvante a protagonista
da narrativa.



o Evidéncia: [1:44] "N&o da pra ser Ste sozinha, tem que ser com VOcés."

» Legibilidade e acessibilidade linguistica — Flesch 88.1 (leitura facil), frases de 11.9
palavras em média, concretude lexical alta (0.8) e densidade zero de jargédo politico-
burocréatico garantem compreensao imediata em publico de baixa escolaridade formal. A
mensagem central ‘as pessoas saibam quem € ela' (4s) usa sintaxe direta e vocabulario do
cotidiano.

o Evidéncia: [0:04] "E que as pessoas saibam quem é ela e que ela é pré-candidata."

Fraquezas

» Abertura burocratica que falha no teste dos 5 segundos — A primeira frase é genérica e
impessoal (‘o que Ste precisa é s6 uma coisa'), ndo identifica quem é Ste, qual cargo disputa,
qual territorio representa ou o que o espectador ganha assistindo. A primeira imagem (caixas
de papelédo com grafite, 0.75s) ndo ancora atengcdo — elemento visualmente ignoravel.
Resultado: barreira de entrada para publico frio.

o Evidéncia: [0:00] "E eu ndo tenho nenhuma duvida que o que Ste precisa é s6 uma
coisa.”

o Correcéo sugerida: Abrir com o slogan 'Eu sou uma, mas nao sou sé' em texto grande +
voz direta sobre close de Ste olhando para camera, seguido de 'Ste Vilela, pré-
candidata a vereadora de Recife — e vocé faz parte disso’, eliminando os 14 segundos
iniciais de contextualizacao burocrética.

« Auséncia total de ancoragem programatica ou problema concreto — O video inteiro €
meta-comunicacgdo sobre a necessidade de divulgar a candidatura, sem jamais explicar o que
Ste fard com o mandato, qual lei pretende aprovar ou qual dor da periferia de Recife ela
resolve. A lente n10 identifica que a mensagem é 'divulgar' em vez de 'propor' — 0% de lastro
real em gatilhos logicos e de unidade. O slogan memoravel fica vazio de contetdo
instrumental.

o Evidéncia: [0:14] "E as pessoas vao compreender que é fundamental ter uma pessoa
como Ste na vida publica, na politica, disputando elei¢c&o."

o Correcéo sugerida: Inserir entre 10-20s um bloco de 8-10s mostrando um problema
concreto (falta de creche, 6nibus lotado) e uma proposta legislativa especifica de Ste em
linguagem simples, ancorada em imagens de arquivo dessas ac¢des, para que o 'nés'
tenha lastro programatico e ndo apenas afetivo.

« Pedido de acdo sem validacao prévia do publico — A convocagéo 'vocés tém a tarefa de
apresentar Ste' (7.9s) vem antes de qualquer reconhecimento das dores, experiéncias ou
contexto de vida dos convocados. A abertura é centrada na necessidade da candidata, ndo na
experiéncia do publico — inverte a sequéncia validar — propor desde a primeira frase.
Resultado: pedido sem legitimidade relacional.

o Evidéncia: [0:07] "Vocés tém a tarefa s6 de apresentar Ste. E dizer que ela é pré-
candidata."

o Correcgédo sugerida: Abrir com 15-20s de validacdo especifica nomeando 2-3 dores
concretas da periferia usando vocabulario local (‘"quando o busé&o néo passa e vocé



perde a vaga'), demonstrar que Ste viu/viveu isso, rotular a emocao (‘eu sei que €
revolta"), s6 entdo apresentar a pré-candidatura como resposta.

O que este conteudo ensina

« Slogan como dispositivo de identidade coletiva — A frase 'Eu sou uma, mas n&o sou sO'
funciona porque ndo é apenas memoravel — ela dissolve a fronteira entre candidata e
apoiadores, transformando o voto em ato de autoafirmacao. A estrutura antitética (sou/nao
sou) gera micro-tensdo cognitiva que forgca processamento profundo, e a repeticdo visual +
verbal (27s, 120s) cria consolidacédo por espacamento. (slogan-pivé com ancoragem
identitaria)

» Eleitor-herdéilcandidato-guia inverte hierarquia persuasiva — O video posiciona o publico
como agente necessario ('ndo da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés', 104.2s) em
vez de massa passiva que recebe promessas. Essa inversao eleva o status do eleitor e
transforma apoio em ato de protagonismo, ndo de submissdo — especialmente eficaz em
contextos de exclusao politica histérica. (eleitor-herdi/guia)

» Meta-comunicacao sem lastro programatico esvazia mobilizacdo — A auséncia ensina: o
video inteiro fala sobre a necessidade de divulgar a candidatura sem jamais explicar o que Ste
fara com o mandato. Resultado: mobiliza bem quem jé esta dentro do circulo afetivo (nota 8
na lente n6, comunidade), mas repele ou confunde quem esté fora (nota 3 na lente n10,
proposta). Identidade coletiva sem entrega concreta é tribo sem misséo. (ancoragem
programatica como lastro de identidade)

« Validar antes de propor: sequéncia relacional de legitimidade — A auséncia ensina: o
pedido de acdo (‘'vocés tém a tarefa’, 7.9s) vem antes de qualquer reconhecimento das dores
do publico convocado. A lente n7 identifica que a abertura é centrada na necessidade da
candidata, ndo na experiéncia do espectador — inverte a sequéncia validar — propor e gera
pedido sem legitimidade relacional. (validar antes de propor)

« Teste dos 5 segundos: captura exige identidade + promessa + acdo — A auséncia ensina:
a abertura genérica (‘o que Ste precisa é s6 uma coisa’, 0s) ndo identifica quem é Ste, qual
cargo disputa ou 0 que o espectador ganha. A lente nl1 aponta que espectador ndo sabe
guem, o qué ou por qué nos primeiros 5 segundos — barreira de entrada para publico frio.
Captura exige responder as trés perguntas imediatamente. (teste dos 5 segundos)

Coeréncia entre lentes: A nota 8 na lente n6 (comunidade) contrasta com nota 3 na lente nl
(captura) e nota 3 na lente n10 (proposta), revelando que o contetdo é altamente eficaz para
quem ja pertence ao circulo afetivo da candidata, mas falha em atrair ou convencer publico
externo — é peca de consolidacao tribal, ndo de expanséo de base.

Notas por lente



Lente Nota

N1 — Abertura & Captura 4/10
N10 — Mensagem & Proposta 3/10
N2 — Arquitetura Narrativa 7110
N3 — Retencao & Ritmo 6/10
N4 — Emogéao & Cérebro Primitivo 6/10
N5 — Gatilhos & Integridade Persuasiva 8/10
N6 — Identidade & Tribo 8/10
N7 — Validag&o & Posicdo Relacional 3/10
N8 — Clareza & Carga Cognitiva 6/10
N9 — Formato & Plataforma 5/10

Analises por lente

N1 — Abertura & Captura — nota 4/10

O contetdo abre com uma afirmacgéo categorica em voz off — "E eu ndo tenho nenhuma divida que
0 que Ste precisa é s6 uma coisa" (0—3.4s) — enquanto a camera mostra caixas de papeldo
grafitadas e, em seguida, trés homens segurando cartazes com o nome da candidata. A frase inicial
promete revelar algo essencial, mas a informacdo mais impactante — que Ste é pré-candidata a
vereadora — s0 € explicitada verbalmente aos 4-7.9s, e o contexto completo (Recife, mobilizacédo
coletiva) demora ainda mais para se consolidar. Nos primeiros trés segundos, um espectador
distraido vé imagens genéricas de evento politico (cartazes, pessoas sorrindo) sem compreender
imediatamente quem é Ste, o que ela disputa ou 0 que se espera dele. A abertura ndo passa no
teste dos cinco segundos: falta clareza imediata sobre a oferta central e a via de agao.

Visualmente, a sequéncia inicial alterna entre planos de objetos (caixas, cartazes) e pessoas em
interacdo, com cortes rapidos (cena média de 2.5s) e musica animada de fundo. A poténcia de
interrupcao é moderada: as cores vibrantes (rosa, verde, amarelo nos cartazes) e o ritmo de corte
criam movimento, mas nao h& elemento disruptivo — nenhum padréo visual quebrado, nenhum som
inesperado, nenhuma provocacao verbal que force o polegar a parar. A frase de abertura é
afirmativa e burocratica ("o que Ste precisa é s6 uma coisa"), ndo provocativa; ela contextualiza em
vez de interromper. A mdsica permanece em volume baixo, sem pico de aten¢do. O resultado é uma
abertura que se dissolve no fluxo comum de conteldo politico: evento, cartazes, abracos, discurso.

O gancho verbal mais forte surge apenas aos 26.2—29.4s, quando a voz off declara "Eu sou uma,

Z

mas nado sou so" — frase que coincide com texto animado na tela e imagens de Ste abracando
apoiadores. Esse momento funciona como slogan memoravel e prepara a associagao central

(coletividade, interdependéncia), mas chega tarde demais para capturar quem ja passou. A abertura



deveria comecar por aqui, ou por uma variacao ainda mais direta: "Ste ndo pode sozinha — e vocé
faz parte disso". A frase atual ("o que Ste precisa") fala sobre a candidata, ndo com o espectador; é
impessoal, descritiva, sem urgéncia. A transi¢cao do genérico ("uma coisa") para o especifico ("que
as pessoas saibam quem é ela") dilui o impacto em vez de concentra-lo.

A abertura também falha em criar intensidade emocional coerente com o fechamento. O contetdo
termina com "esperancar cada recifense da periferia" (113.6—129.9s) — promessa de transformacao
social, tom elevado, apelo a esperanca. Mas comeca morno, quase administrativo: "vocés tém a
tarefa de apresentar Ste" (7.9—10.9s). Nao h& dor articulada, ndo ha risco nomeado, ndo ha
promessa forte nos primeiros segundos. A abertura prepara uma campanha de divulgacao
("apresentar"), ndo um movimento de mudanca. A desconex&o entre a temperatura inicial (baixa) e a
final (alta) enfraquece a coeréncia narrativa e reduz a probabilidade de retencao.

A estrutura visual refor¢a o problema: a primeira cena (0—0.75s) mostra caixas de papeldo com
grafites, sem pessoas, sem ac¢do clara — um plano de detalhe que néo ancora o espectador em
nada reconhecivel. S6 aos 0.75s aparecem rostos humanos (os trés homens com cartazes), mas a
camera ja cortou antes que o cérebro processe a informacgéo. A sequéncia seguinte (1.58—3.625s)
mostra um jardim com pessoas sentadas ao fundo, plano aberto, sem foco — novamente, nada que
interrompa o scroll. A candidata Ste s6 aparece claramente aos 3.625s, abragando alguém, mas sem
contexto verbal que explique quem ela é ou por que importa. A abertura dispersa a atencao em vez
de concentra-la.

O contetdo também comete o erro de introducao burocratica: os primeiros 14 segundos séo
dedicados a explicar a tarefa da equipe ("apresentar Ste", "dizer que ela é pré-candidata") em vez de
engajar o espectador diretamente. A frase "E tudo bom, viu, Bia?" (22.8-25.5s) sugere que o video
foi editado a partir de uma reunido interna, sem adaptacéo para consumo externo — o espectador
assiste a uma conversa alheia, nao participa de um dialogo. A abertura deveria romper essa quarta
parede imediatamente: "Vocé conhece alguém que a politica esqueceu? Ste Vilela quer chegar la

levando vocé junto — mas s se vocé agir agora”.

A musica de fundo (0-1.2s, 3.4-4s, etc.) é animada, mas genérica e em volume baixo, sem fungéo
dramaturgica. Nao ha sincronia entre picos sonoros e momentos visuais ou verbais de impacto. O
som ndo trabalha a favor da captura — € apenas preenchimento. A abertura precisaria de um
elemento sonoro disruptivo (siléncio subito, voz direta sem musica, som ambiente de rua) para criar
contraste com o feed.

Em sintese: a abertura é previsivel (evento politico padrao), impessoal (fala sobre a candidata, ndo
com o espectador), morna (sem dor, risco ou promessa forte) e lenta (informacéo essencial
postergada). Nao rompe o estado automatico de rolagem porque ndo oferece, nos primeiros trés
segundos, nenhum elemento que viole expectativa ou justifique atencéo. A preparacao pré-suasiva é
fraca: as imagens de abracos e sorrisos plantam associacdo positiva genérica (simpatia), mas nao
preparam o argumento central de interdependéncia coletiva que s6 emerge depois. A reestruturacao
prioritaria é inverter a ordem: comegar pelo slogan "Eu sou uma, mas ndo sou s¢" em texto grande e
voz direta, seguido imediatamente de "Ste Vilela, pré-candidata a vereadora — e vocé faz parte"



sobre imagem de Ste em close olhando para a camera, eliminando os primeiros 10 segundos de
contextualizac&o burocratica.

Dimensoes: D1: 2/5 - D2: 2/5 - D3: 2/5 - D4: 1/5 - D5: 2/5

Penalidades: introdug&o burocratica antes do ponto (primeiros 14s explicam tarefa interna, ndo
engajam espectador); abertura desconectada do restante (tom administrativo inicial vs. apelo
emocional final)

Evidéncias:

» [0:00] "E eu ndo tenho nenhuma duvida que o que Ste precisa é s6 uma coisa." — Frase de
abertura genérica e impessoal, ndo passa teste dos 5 segundos — espectador ndo sabe quem
€ Ste, 0 que ela disputa ou o que fazer

» [0:00] "caixas de papeldao empilhadas com grafites coloridos em um jardim" — Primeira
imagem € plano de detalhe sem pessoas ou acao clara, ndo ancora atencdo — elemento
visual ignoravel

» [0:07] "Vocés tém a tarefa s6 de apresentar Ste." — Linguagem burocratica de briefing interno,
nao fala diretamente com espectador externo — quebra de quarta parede ausente

» [0:26] "Eu sou uma, mas ndo sou s0." — Gancho verbal mais forte do video, mas surge
apenas aos 26s — deveria abrir o contetdo para capturar atengdo imediata

» [0:03] "abraca uma mulher, sorrindo" — Candidata aparece pela primeira vez abragando
alguém, mas sem contexto verbal que expliqgue quem é ou por que importa — imagem
genérica de politico

« [1:53] "Que a gente consiga esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade." —
Fechamento com intensidade emocional alta (esperanca, transformacéo), mas abertura foi
morna — desconexao de temperatura narrativa

Sugestao: Inverter a estrutura: abrir com o slogan 'Eu sou uma, mas ndo sou s@' em texto animado
grande + voz direta sobre close de Ste olhando para cAmera, seguido imediatamente de 'Ste Vilela,
pré-candidata a vereadora de Recife — e vocé faz parte disso'. Eliminar os primeiros 14 segundos
de contextualizacdo burocratica (‘apresentar Ste', 'tarefa de vocés') e substituir por pergunta direta
ao espectador: 'Vocé conhece alguém que a politica esqueceu?' antes de revelar a candidata.
Adicionar elemento sonoro disruptivo (siléncio subito ou voz sem musica) nos 3 primeiros segundos
para forgar interrupg¢ao do scroll.

N10 — Mensagem & Proposta — nota 3/10

A peca ndo possui uma mensagem central formulavel em uma frase Unica — o que existe € uma
instrucdo de campanha disfarcada de contetdo publico. O narrador off abre dizendo que "o que Ste
precisa é s6 uma coisa: que as pessoas saibam quem é ela e que ela é pré-candidata" (0-7.9s),
transformando o video inteiro em meta-comunicac¢ao sobre a propria necessidade de comunicar.
N&o héa diagndstico de problema concreto da cidade, ndo ha proposta de solucdo, ndo ha
ancoragem em dor ou necessidade do eleitor — apenas a afirmacéo circular de que "as pessoas vao
compreender que é fundamental ter uma pessoa como Ste na vida publica" (14.1-22.8s), sem



jamais explicar por qué é fundamental ou para qué ela serviria. O slogan "Eu sou uma, mas néo sou
s6" (26.2—-29.4s, repetido em texto) € esteticamente eficaz e memoravel, mas permanece vazio de
conteudo programatico: expressa um valor (coletividade) sem conecta-lo a nenhuma entrega
concreta. A Unica frase que se aproxima de promessa € "vamos construir uma pré-campanha linda
em Recife, com muito engajamento, com muita mobilizacdo, olho no olho" (56.6-59.1s) — mas isso
€ promessa sobre 0 processo de campanha, ndo sobre o mandato. A candidata ndo governa,
portanto ndo incorre no teste do incumbente, mas 0 escopo da mensagem esta deslocado: em vez
de dizer o que fara pela cidade, diz o que precisa que fagcam por ela. A repeticao estratégica existe
(o slogan aparece duas vezes, a ideia de coletividade percorre toda a peca), mas repete-se forma
sem substancia. O argumento que o espectador leva é "Ste precisa de muita gente" (32.5-37.8s) e
"ndo déa pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés" (104.2—109.9s) — um apelo a mobilizagéo que
nunca responde a pergunta "mobiliza¢éo para qué?". A Unica ancoragem territorial aparece no final:
"esperancar cada recifense da periferia” (113.6—-129.9s), mas o verbo poético ndo se traduz em agéo
verificavel. O video funciona como peca de engajamento interno de militAncia — é eficaz para quem
ja decidiu apoiar e quer sentir-se parte de algo maior —, mas falha como mensagem publica
persuasiva porque ndo oferece ao eleitor indiferente nenhuma razéo instrumental para votar em Ste
além da simpatia pessoal construida pelas imagens de abracos. A completude da proposta é zero:
nao ha "o qué", ndo ha "como"”, ndo ha "com que recursos". O gque existe € um convite emocional a
"construir junto” sem planta do edificio. A peca seria radicalmente mais forte se o narrador, em vez
de dizer "vocés tém a tarefa de apresentar Ste", dissesse "Ste vai apresentar ao Recife trés projetos
de lei que..." e entdo convocasse: "mas isso sO vira lei se vocés elegerem ela e mais dez vereadoras
como ela". A reestruturacao prioritaria € inverter a légica: comecar com um problema concreto da
periferia do Recife (transporte, creche, violéncia — qualquer um), mostrar Ste escutando esse
problema nas imagens de rua que ja existem, apresentar uma proposta legislativa especifica
(mesmo que simplificada), entdo convocar a mobilizac&o coletiva como meio para viabilizar aquela
solucdo. O slogan "eu sou uma, mas nao sou sé" ganharia lastro: uma vereadora sozinha néo
aprova projeto, precisa de bancada — por isso a elei¢do dela é coletiva. Atualmente, a peca pede
apoio sem dar motivo, e promessa sem mecanismo € vulneravel a qualquer adversario que pergunte
"mas o que exatamente ela vai fazer?".

Dimensdes: D1: 2/5 - D2: 1/5 - D3: 0/5 - D4: 3/5 - D5: 3/5

Penalidades: dispersdo tematica: a peca oscila entre meta-comunicacao ("apresentar Ste"),
mobilizacdo de campanha ("construir uma pré-campanha linda") e promessa difusa ("garantir os
sonhos de vocés") sem unificar em uma mensagem central; promessa fora do escopo do emissor:
"garantir a presenca e os sonhos de cada um de vocés" (39—-47.9s) é promessa inespecifica demais
para ser atribuida a um mandato de vereadora

Evidéncias:

« [0:00] "E eu ndo tenho nenhuma duvida que o que Ste precisa € s6 uma coisa. E que as
pessoas saibam quem € ela e que ela é pré-candidata." — Evidencia que a mensagem central
€ meta-comunicacéo ("divulgar a candidatura") em vez de proposta substantiva — o video fala
sobre a necessidade de comunicar, ndo sobre o que comunicar.



» [0:14] "E as pessoas vao compreender que é fundamental ter uma pessoa como Ste na vida
publica, na politica, disputando eleicdo." — Demonstra auséncia de ancoragem em
dor/necessidade: afirma que as pessoas "vao compreender" a importancia sem jamais explicar
por que é importante ou para resolver o qué.

« [0:26] "Eu sou uma, mas ndo sou sb." — Slogan memoravel e repetivel (D4 positivo), mas
vazio de conteldo programatico — expressa valor (coletividade) sem conecta-lo a entrega
concreta (D3 negativo).

» [0:32] "Ela precisa chegar la levando muita gente, porque ela precisou de muita gente pra
chegar la." — Repeticdo estratégica da ideia de interdependéncia (D5 positivo), mas reforca
l6gica invertida: fala do que a candidata precisa receber, ndo do que vai entregar.

« [0:39] "Porque a gente vai garantir ndo s6 a presenca de Ste representando o povo do Recife,
mas vai garantir a presenca e os sonhos de cada um de vocés." — Unica frase que se
aproxima de promessa, mas € inespecifica ("sonhos") e fora do escopo verificavel de um
mandato legislativo municipal (D3 = 0, penalidade aplicada).

» [0:56] "Vamos construir uma pré-campanha linda em Recife, com muito engajamento, com
muita mobilizacdo, olho no olho." — Promessa sobre o processo de campanha, nao sobre o
mandato — reforca que a mensagem é voltada para militincia interna, ndo para persuasao de
indecisos (D2 negativo).

« [1:44] "Nao dé& pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés." — Repeti¢do da convocagéo
coletiva (D5 positivo), mas sem jamais especificar "com vocés para fazer o qué" —
mobilizagdo como fim em si, ndo como meio para proposta.

« [1:53] "Que a gente consiga esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade." — Unica
ancoragem territorial e de publico-alvo (periferia do Recife), mas o neologismo poético
"esperancar” ndo se traduz em acao verificavel — permanece no campo simbdlico (D3
negativo).

Sugestao: Reestruturar a peca invertendo a légica: abrir com um problema concreto da periferia do
Recife (ex: falta de creche, dnibus lotado, rua sem asfalto), mostrar Ste escutando esse problema
nas cenas de rua ja gravadas, apresentar uma proposta legislativa especifica em linguagem simples
(ex: "projeto de lei para criar 50 vagas de creche no bairro X usando verba Y"), entdo convocar a
mobilizacéo coletiva explicando que uma vereadora sozinha n&do aprova projeto — precisa de
bancada. O slogan "eu sou uma, mas ndo sou s6" ganharia lastro instrumental: a eleicdo dela é
coletiva porque a aprovacao de leis é coletiva. Manter as imagens de abraco e festa, mas subordina-
las a uma mensagem programatica clara que responda "Ste vai fazer o qué com o voto?". Reduzir o
tempo de meta-comunicacao ("apresentar Ste") para no maximo 10 segundos iniciais, dedicando o
restante a problema + proposta + convocagéao.

N2 — Arquitetura Narrativa — nota 7/10

O conteudo opera uma formula narrativa de mobilizacao coletiva que pode ser sintetizada como
“convocagdo — interdependéncia — transformacao”, mas apresenta truncamento estrutural
significativo: a etapa de conflito/problema esta ausente, e a narrativa salta diretamente da
apresentacdo da necessidade ("o que Ste precisa € sé uma coisa", 0-3.4s) para a solucao
(mobilizag&o coletiva) sem estabelecer o obstaculo que justifica a urgéncia. A estrutura esta



completa em suas trés etapas declaradas, porém falta a camada de tensdo que tornaria a resolucéo
necessaria em vez de apenas desejavel. O posicionamento de papéis € exemplar: 0 emissor
(narrador off, presumivelmente um coordenador de campanha) ocupa consistentemente o papel de
guia-facilitador, nunca de heréi. A frase "Vocés tém a tarefa s6 de apresentar Ste" (7.9-10.9s)
estabelece empatia ao simplificar a misséo, enquanto "E as pessoas vao compreender que €
fundamental ter uma pessoa como Ste na vida publica" (14.1-22.8s) demonstra autoridade ao prever
o resultado. O publico é posicionado como herdi coletivo desde o inicio, reforcado pela inversdo do
slogan "Eu sou uma, mas ndo sou s@" (26.2-29.4s) — a candidata declara sua incompletude sem o
coletivo, invertendo a hierarquia tradicional candidato-eleitor. As imagens visuais sustentam esse
posicionamento: Ste aparece sempre em interacdo (abracos em 3.625-9.708s, 17.375-23.125s,
multiplas cenas), nunca em pose isolada de autoridade. O problema, quando nomeado, permanece
apenas na camada externa: "as pessoas [ndo] saibam quem é ela" (4-7.9s). Ndo ha nomeagéo do
sentimento interno que essa invisibilidade gera (frustracdo? exclusdo? impoténcia?) nem do
principio filoséfico que a sustenta ("ndo deveria ser assim que a politica funciona™). O vildao esta
ausente — nao ha causa-raiz identificada para a invisibilidade de Ste, nenhum sistema ou prética
nomeada como obstaculo. A narrativa assume que a solugéo (apresentacao) é suficiente sem
diagnosticar por que o problema existe, o que enfraquece a urgéncia da mobilizacdo. A
transformacao esta presente mas difusa: o futuro prometido é "garantir a presenca e 0os sonhos de
cada um de vocés" (43-47.9s) e "esperancar cada recifense da periferia” (113.6-129.9s). A
identidade aspiracional "de — para" € implicita (de invisivel/excluido para representado/esperancoso)
mas nunca cristalizada em contraste visual ou verbal direto. As cenas finais (113.6-129.9s) mostram
Ste em interacao continua, sem imagem de "chegada" ou vitéria concreta que materialize a
transformacao. A coeréncia estrutural é alta: cada bloco conecta-se fluidamente através do refrdo
"ndo sou sé" e da repeticdo de "muita gente" (32.5-37.8s), "com vocés" (104.2-109.9s), criando
unidade temética. Os 24 gatilhos persuasivos (9 de unidade, 4 narrativos) reforgcam o eixo central
sem disperséo. A penalidade por vildao difuso se aplica: a narrativa ndo identifica contra o que ou
guem a mobilizacao se dirige, apenas a favor de qué, o que reduz a forca dramatica. A
reestruturacdo prioritaria deveria inserir, nos primeiros 15 segundos, uma camada de problema
interno/filoséfico: nomear o sentimento de exclusao ("vocé ja sentiu que sua voz ndo chega la?") e o
principio ("a politica ndo deveria ser s6 pra quem ja tem nome"), seguido da apresentacdo de Ste
como resposta a esse sistema, ndo apenas como necessidade abstrata. Isso transformaria a formula
de convocacgdo em jornada de superacao coletiva, elevando a intensidade narrativa sem alterar o
posicionamento correto de papéis.

Dimensoes: D1: 3.5/5 - D2: 5/5 - D3: 2/5 - D4: 3/5 - D5: 5/5

Penalidades: vildo difuso: nenhuma causa-raiz ou obstaculo sisttmico nomeado, apenas auséncia
de conhecimento como problema (-0.5)

Evidéncias:

« [0:03] "E eu ndo tenho nenhuma dlvida que o que Ste precisa € s6 uma coisa. E que as
pessoas saibam quem € ela e que ela é pré-candidata." — Estabelece o problema apenas na



camada externa (desconhecimento), sem nomear sentimento interno ou principio filoséfico
que justifique por que isso € injusto ou urgente.

« [0:10] "Vocés tém a tarefa s6 de apresentar Ste." — Posiciona 0 emissor como guia que
simplifica a missao (empatia) e o publico como agente ativo (herdi), invertendo a hierarquia
tradicional de campanha.

» [0:27] "Eu sou uma, mas ndo sou s0." — Slogan que cristaliza o posicionamento da candidata
como incompleta sem o coletivo, reforcando o publico como herdi necessario, ndo opcional.

» [0:37] "Ela precisa chegar la levando muita gente, porque ela precisou de muita gente pra
chegar la." — Demonstra autoridade do guia ao revelar a Idgica da interdependéncia,
justificando a convocacao através de causalidade (porque), ndo apenas apelo.

« [0:47] "mas vai garantir a presenca e 0s sonhos de cada um de vocés." — Promessa de
transformacado que conecta vitoria da candidata a realizagdo pessoal dos apoiadores, mas
permanece abstrata sem imagem concreta do 'depois'.

» [1:49] "Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés." — Reforco final do
posicionamento: candidata como guia dependente, publico como heréi indispensével,
mantendo coeréncia estrutural até o fim.

« [2:09] "Que a gente consiga esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade." — Visao
de futuro que nomeia o territério e o beneficiario (periferia), mas nao contrasta com estado
atual de desesperanca, deixando a transformacéo implicita.

Sugestao: Inserir nos primeiros 15 segundos uma camada de problema interno/filosofico: abrir com
pergunta que nomeie o sentimento ("Vocé ja sentiu que sua voz nao chega na politica?') seguida do
principio ('Nao deveria ser assim — a Camara precisa de gente como a gente'), depois apresentar
Ste como resposta a esse sistema excludente, ndo apenas como necessidade de visibilidade. Ao
final, contrastar visualmente o ‘antes' (rostos sérios, espacos vazios) com o 'depois' (cena coletiva
de celebracdo) para materializar a transformacéo prometida.

N3 — Retencao & Ritmo — nota 6/10

O contetdo abre com uma promessa clara — "o que Ste precisa é s6 uma coisa" (0-3.4s) — mas a
resolve imediatamente sem criar tensao: basta que as pessoas saibam quem ela é. Esse
fechamento precoce elimina o principal motor de retencao nos primeiros segundos, quando a
curiosidade deveria estar no auge. A partir dai, o video se estrutura como um discurso de
mobilizac&o interna, dirigido a apoiadores ja engajados ("Vocés tém a tarefa s6 de apresentar Ste",
7.9-10.9s), ndo como narrativa que prenda quem ainda nao conhece a candidata. O ritmo visual
compensa parcialmente: 34 cortes por minuto e cenas médias de 2.5 segundos mantém renovacao
de estimulo, alternando entre abracos, palco, cartazes e fotos coletivas. A musica de fundo pontua
as transicdes, mas nunca cria contraste dramatico — é decorativa, ndo estrutural. O slogan "Eu sou
uma, mas nao sou s@" (26.2—29.4s) emerge como linha memoravel e reaparece em texto animado
ao final (120.25-123.75s), cumprindo funcdo de ancora retorica. Porém, a concretude imagética é
alta: vemos Ste abragcando pessoas, caminhando em ruas, no palco com bracos erguidos (72.6—
74.0s), cartazes sendo fixados (24.6—-25.75s) — cada cena gera filme mental claro, o que sustenta
atencédo passiva mesmo quando o discurso verbal se torna circular. O problema central esta no terco
médio: entre 59.1 e 104.2 segundos, a fala se estende por 45 segundos continuos sobre



"engajamento, mobilizacao, olho no olho, unido" sem introduzir informacao nova ou stakes tangiveis.
As imagens nesse trecho (grupo posando para foto, 87.9-104.2s) sao estaticas e repetitivas, criando
o vale de atengdo mais profundo do video. N&o héa contraste estruturante — o contetdo ndo
apresenta um "antes" problematico nem um "risco" caso a mobilizacao falhe; tudo é afirmativo e
celebratério, o que achata a curva emocional. A frase "N&o d& pra ser Ste sozinha, tem que ser com
vocés" (104.2-109.9s) tenta resgatar urgéncia, mas chega tarde e sem consequéncia articulada. O
payoff final — "esperancar cada recifense da periferia" (113.6—-129.9s) — é poeticamente forte, mas
abstrato demais para funcionar como fechamento satisfatério apos quase dois minutos de
mobilizacdo genérica. A auséncia de loop aberto ao final (henhuma pergunta sem resposta,
nenhuma promessa pendente) significa que o video ndo deixa gancho para retencdo pds-consumo
ou compartilhamento motivado por curiosidade. A estrutura ideal seria: abrir com contraste (periferia
sem voz x potencial de Ste), manter o slogan como eixo, inserir micro-stakes no meio ('se néo
apresentarmos ela agora, perdemos a janela"), e fechar com convocagéao concreta em vez de
metéafora. O ritmo de cortes salva o contetddo de ser abandonado cedo, mas ndo compensa a falta
de progressao narrativa — a sensacao é de assistir a um compilado emocional, ndo a uma historia
que justifique os 130 segundos investidos.

Dimensdes: D1: 2.5/5 - D2: 4/5 - D3: 4.5/5 - D4: 2/5 - D5: 4/5

Penalidades: meio do conteldo vira explicacdo em bloco (59.1-104.2s: 45s de fala continua sobre
mobilizacdo sem progressao); final fraco, sem sintese nem aterrissagem (fechamento abstrato com
‘esperancar' ndo resolve tensdo nem oferece payoff concreto)

Evidéncias:

» [0:00] "E eu ndo tenho nenhuma duvida que o que Ste precisa é s6 uma coisa." — Gancho
inicial que promete revelacao, mas € resolvido em 3.4s sem criar loop de curiosidade — pico
de atencédo desperdicado.

« [0:26] "Eu sou uma, mas ndo sou s0." — Linha memoravel que funciona como slogan citavel,
reforcada por texto animado na tela e repeticédo ao final (120.25s) — principal mecanismo de
consolidacéo.

» [0:59] "com muito engajamento, com muita mobilizacao, olho no olho. Mas isso s6 é possivel
com essa unido." — Inicio do vale de retencdo: 45 segundos de fala continua sem novidade
informacional, coincidindo com imagens estaticas de grupo posando (87.9-104.2s) — maior
risco de evasao.

« [1:12] "homem e mulher (Ste) com bracos levantados, teldo, publico" — Momento de maior
concretude visual — gesto classico de vitdria cria imagem mental forte e renova estimulo no
terco final, compensando parcialmente a monotonia verbal.

» [1:44] "Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés." — Tentativa tardia de criar
urgéncia através de interdependéncia, mas sem articular consequéncia tangivel do fracasso
— stakes implicitos, nao explicitos.

« [1:53] "Que a gente consiga esperangar cada recifense da periferia da nossa cidade." —
Payoff final poeticamente carregado, mas abstrato — ndo oferece fechamento narrativo claro
nem responde a promessa inicial de 'o que Ste precisa’, deixando sensacao de incompletude.



Sugestao: Reestruturar em trés atos: (1) abrir com contraste visual/verbal entre periferia
invisibilizada e potencial de Ste (10s), mantendo o gancho sem resolvé-lo; (2) no meio, intercalar
depoimentos curtos de apoiadores (5—-8s cada) entre as imagens de abracos, quebrando o bloco de
fala continua e renovando estimulo a cada 15s; (3) fechar com o slogan 'Eu sou uma, mas nao sou
sé' seguido de CTA concreto (‘grave um video apresentando Ste') em vez de metéfora, criando loop
de acédo que justifica o tempo investido.

N4 — Emocao & Cérebro Primitivo — nota 6/10

O conteldo constrdi uma assinatura emocional centrada em alegria e pertencimento, mas
permanece em registro moderado sem variacdo dramatica de intensidade. A muisica animada de
fundo estabelece valéncia positiva constante, enquanto as imagens de abracos, sorrisos e
interagcdes criam cenas mentais concretas de acolhimento — a candidata abracando uma senhora
aos 9.7s, posando com grupos aos 33.8s, levantando os bragos em vitoria aos 74s. Essas imagens
materializam a promessa abstrata de "unido" em gestos corporais reconheciveis, ativando memoéria
episddica mais do que conceitual. O slogan "Eu sou uma, mas nao sou s@" (27-29.4s, repetido em
texto aos 120s) funciona como ancora emocional: a estrutura antitética cria micro-tenséo resolvida
imediatamente, gerando satisfacdo cognitiva leve. Porém, a curva emaocional é plana — alegria em
arousal 2 do inicio ao fim, sem picos de urgéncia ou vales de vulnerabilidade que amplificariam o
impacto. O discurso evita medo completamente: ndo ha ameaca, adversario ou consequéncia
negativa caso a acao nao ocorra. A frase "N&o da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés" (104-
109s) poderia introduzir vulnerabilidade ("sem vocés, ndo conseguimos"), mas é dita em tom
afirmativo, ndo como apelo desesperado. Isso calibra bem para nao repelir, mas sacrifica urgéncia
— 0 espectador ndo sente que algo sera perdido se ndo agir agora. A concretude é alta em imagens
(cartazes sendo fixados aos 24s, broches visiveis aos 47s, palco com teldo aos 17s), mas o texto
verbal oscila: "esperancar cada recifense da periferia" (113-129s) é evocativo mas vago — o que
muda concretamente na vida dessa pessoa? A promessa "vai garantir a presenca e os sonhos de
cada um de vocés" (43-47s) permanece em abstracéo aspiracional. O direcionamento pessoal é
forte no uso de "vocés" (2.09 por 100 palavras) e no tratamento "minha gente" (53s), dissolvendo
hierarquia, mas a candidata é narrada em terceira pessoa por voz off — o espectador nunca ouve
Ste falar diretamente para ele, criando mediacao que atenua intimidade. O contraste decisorio é
fraco: ndo ha dicotomia clara (nés versus eles, antes versus depois, agir versus estagnar) que
facilite escolha rapida. A oposigéo implicita é "Ste sozinha" versus "Ste com vocés", mas ambos 0s
lados incluem a candidata — falta um antagonista ou estado indesejavel nitido. O inicio é
visualmente forte (caixas grafitadas, cartazes, energia de evento), mas a fala abre com construcédo
indireta: "E eu nao tenho nenhuma davida que o que Ste precisa..." — o "E" sugere continuacao de
conversa anterior, desorientando quem entra agora. O fim repete o slogan em texto animado (120-
129s), fixando a frase, mas a Ultima fala ("esperancar cada recifense da periferia") é conceitual, ndo
deixa imagem ou chamado concreto. A montagem rapida (2.5s por cena) mantém atencao, mas a
musica continua e o tom uniforme criam monotonia emocional — falta siléncio dramético, mudanca
de ritmo ou momento de intimidade que quebre o padrao. O conteldo fala mais com o decisor
aspiracional (quem ja simpatiza e quer pertencer) do que com o instintivo cético (quem precisa sentir
urgéncia visceral ou ver beneficio tangivel). A reestruturacao prioritaria seria: abrir com a voz da



prépria candidata em frase direta ao espectador ("Vocé da periferia do Recife, eu preciso de vocé"),
introduzir micro-tensédo no meio ("sem mobilizacdo de base, a periferia continua invisivel na Camara"
— vulnerabilidade + consequéncia), e fechar com acao especifica visualizavel ("semana que vem,
vamos juntos de porta em porta no seu bairro — vem com a gente").

Dimensdes: D1: 3/5 - D2: 2/5 - D3: 4/5 - D4: 3.5/5 - D5: 1/5 - D6: 3/5

Penalidades: tom monotbnico sem variacao: muasica e valéncia emocional constantes do inicio ao
fim, sem quebra de ritmo ou siléncio dramatico; abstracfes politicas sem materializacao:
‘esperancar’, 'sonhos', 'fundamental ter uma pessoa como Ste' permanecem em registro aspiracional
sem tradugdo em mudanca concreta

Evidéncias:

» [0:27] "Eu sou uma, mas ndo sou s0." — Slogan com estrutura antitética cria micro-tenséo e
resolucdo imediata, gerando satisfacdo cognitiva leve e memorabilidade através da repeticéo
(texto na tela aos 120s), mas permanece em arousal moderado sem pico emocional.

» [0:09] "abraca uma mulher, sorrindo [cena visual]' — Imagem concreta de abraco materializa a
abstracéo 'unido’' em gesto corporal reconhecivel, ativando memoria episddica e associacao
afetiva positiva; repetida 12 vezes ao longo do video, ancora a candidata em sensacao de
acolhimento.

« [1:44] "Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés." — Frase que poderia introduzir
vulnerabilidade (medo de falhar sem apoio) é dita em tom afirmativo, calibrando para nao
repelir mas sacrificando urgéncia — nao h& consequéncia negativa clara se o espectador nédo
agir.

» [0:43] "mas vai garantir a presenca e 0s sonhos de cada um de vocés." — Promessa
emocional de co-propriedade do projeto, mas permanece em abstracao (‘sonhos') sem
traducd@o em beneficio tangivel ou cena mental especifica do que muda na vida do espectador.

« [0:00] "E eu nado tenho nenhuma davida que o que Ste precisa é s6 uma coisa." — Abertura
com 'E' sugere continuacdo de conversa anterior, desorientando entrada; construcéo indireta
adia a mensagem central, perdendo os primeiros segundos criticos para captura instintiva.

» [1:14] "levantam os bracos juntos, sorrindo [cena visual no palco]" — Gesto classico de vitéria
cria imagem memoravel de celebracéo coletiva, mas ocorre no meio do video sem construcéo
de tenséo prévia — a 'vitoria' ndo foi conquistada narrativamente, reduzindo impacto
emocional.

« [1:53] "Que a gente consiga esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade." —
Fechamento com neologismo evocativo (‘esperancar’) e demarcacéo territorial (‘periferia’),
mas permanece conceitual — n&o deixa imagem final concreta ou chamado & acéo especifico
gue fixe o préximo passo.

Sugestao: Abrir com a voz direta da candidata ao espectador ("Vocé da periferia, eu preciso de vocé
— e vou te explicar por qué"), introduzir no segundo ter¢o uma vulnerabilidade calibrada com via de
acao ("Sem gente de base na Camara, nossa comunidade continua sem creche, sem asfalto — mas
se vocé mobilizar 3 vizinhos, a gente vira esse jogo"), e fechar com agéo visualizavel e prazo
("Sabado, 9h, encontro no Largo — vem de verde, traz teu irmao, vamos panfletar juntos").



N5 — Gatilhos & Integridade Persuasiva — nota 8/10

Este conteddo opera um sistema persuasivo coeso centrado na construcdo de identidade coletiva
como estratégia dominante, servindo ao estagio de cultivo de relacéo e reducédo de incerteza tipico
de pré-campanha. O padréo persuasivo é o da mobilizacéo por pertencimento: a candidata ndo se
apresenta como solucéo individual, mas como simbolo de um projeto compartilhado. O slogan 'Eu
SOU uma, mas nao sou so' (26.2-29.4s e 120.25-123.75s) funciona como pivo retdrico que dissolve a
fronteira entre candidata e apoiadores, transformando o voto em ato de autoafirmacgé&o coletiva. A
sequéncia persuasiva segue arquitetura competente: inicia com credibilidade implicita através de
prova social visual (multidées em eventos, abracos sistematicos desde 3.625s), constréi emocéo via
promessa de co-criacao (‘vai garantir a presenca e os sonhos de cada um de vocés', 39-47.9s) e
fecha com justificacéo logica de interdependéncia ('Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser com
vocés', 104.2-109.9s). O empilhamento de gatilhos é estratégico: nos momentos-chave, gatilhos
visuais (associacdo_positiva via abragos) e retéricos (nos_identitario, co_criacao) operam
simultaneamente, amplificando-se sem saturar. A peca evita fadiga ao alternar entre cenas de
intimidade (closes de abracos) e cenas de escala (palco com multiddo), mantendo renovacao de
estimulo com média de 2.5s por cena. A integridade do sistema € o ponto forte: dos 24 gatilhos
detectados, os centrais possuem lastro real verificavel — as imagens de multiddo correspondem a
eventos documentados, os abragos sao interagdes capturadas (ndo encenadas em estidio), e a
estrutura de palco com teldo (17.375-19.9167s) atesta capacidade organizacional concreta. Os
gatilhos retdricos, embora néo verificAveis por natureza, evitam falsificacdo grosseira: a promessa
de 'esperancar cada recifense da periferia’ (113.6-129.9s) é aspiracional mas ndo mensuréavel, logo
nao cria expectativa falsificavel. A persuas@o permanece majoritariamente invisivel: o discurso nunca
explicita suas técnicas, e a repeticdo do slogan (2 ocorréncias) fica aquém da fadiga. A dose é
adequada — o absolutismo medido (0.52/100) e a auséncia de desumaniza¢cdo mantém o tom
dentro do registro de mobilizac&o positiva, sem deslizar para manipulacdo agressiva. O fechamento
do sistema apresenta fragilidade calculada: o CTA é transitério ('Vamos simbora’, 53.6-56.6s) e nao
direto, apropriado para pré-campanha mas insuficiente para conversao imediata. A promessa de
‘construir uma pré-campanha linda' (56.6-59.1s) é o pedido implicito — participar da construcdo —
mas ele chega apos 41% do contelido, quando a relacéo ja foi cultivada. O que falta ao sistema é
um mecanismo de reducédo de incerteza sobre a candidata em si: o conteddo constroi
brilhantemente o 'nds', mas oferece poucos elementos concretos sobre quem é Ste além de 'uma
que ndo é sO'. A justificativa 'as pessoas vao compreender que é fundamental ter uma pessoa como
Ste na vida publica' (14.1-22.8s) é circular — pressupde que conhecer é aprovar, sem oferecer
razdes substantivas. A auséncia de nimeros especificos (0 citados) e a baixa densidade
informacional (88 palavras/min) reforcam que o objetivo ndo é convencer por argumentos, mas por
identificagd@o. A reestruturagéo prioritaria deveria inserir, entre 10-20s, um bloco de 8-10s com 2-3
realizacOes concretas ou posicdes claras de Ste (ex: 'Ste que lutou por creches no bairro X' ou 'Ste
que defende transporte gratuito’), ancoradas em imagens de arquivo dessas agdes, para que o 'nos'
tenha lastro programatico e ndo apenas afetivo. Isso transformaria o gatilho 'porque_justificativa’
(atualmente retérico) em lastro misto, elevando a credibilidade sem quebrar a fluidez emocional. A
penalidade por repeticdo do slogan ndo se aplica (2 ocorréncias estédo dentro do limiar estratégico),
e ndo ha escassez artificial, prova social inverificavel como pivé ou autoridade meramente simbdlica



sustentando o argumento central — o palco é elemento de contexto, ndo de autoridade. O sistema é
competente, integro e quase invisivel, mas opera em registro aspiracional que pode nao converter
audiéncias céticas sem ancoragem factual adicional.

Dimensoes: D1: 5/5 - D2:4.5/5 - D3: 5/5 - D4: 4.5/5 - D5: 3.5/5
Evidéncias:

» [0:26] "Eu sou uma, mas ndo sou so0." — Slogan-pivé que dissolve fronteira entre candidata e
apoiadores, transformando voto em ato de autoafirmacéo coletiva — gatilho central do sistema
persuasivo

« [0:39] "Porque a gente vai garantir ndo s6 a presenca de Ste representando o povo do Recife,
mas vai garantir a presenca e os sonhos de cada um de vocés." — Promessa de co-criacao
gue ancora emocionalmente o pedido de engajamento, empilhando co_criacao + territorio +
esperanca_ganho

« [1:44] "Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés." — Justificagdo l6gica de
interdependéncia que fecha a sequéncia persuasiva (credibilidade — emocéo - razao),
tornando o apoio coletivo condicdo necessaria

« [0:03] "abraca uma mulher, sorrindo” — Inicio da repeti¢cdo sistematica de associacao_positiva
(12 ocorréncias) que constrdi lastro visual real para a retérica de proximidade e afeto

» [0:17] "palco com iluminacao colorida e teldo ao fundo" — Prova social real (multidao +
simbolo_autoridade) que atesta capacidade de mobilizacdo sem depender de afirmacéo
retorica

« [0:14] "E as pessoas vao compreender que é fundamental ter uma pessoa como Ste na vida
publica, na politica, disputando elei¢do." — Justificativa circular que revela lacuna do sistema:
pressupde que conhecer é aprovar, sem oferecer razées substantivas sobre a candidata

» [1:53] "Que a gente consiga esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade." —
Promessa aspiracional com lastro retérico (uso de Paulo Freire) que mantém integridade por
ser ndo-mensuravel, evitando falsificacéo

Sugestao: Inserir entre 10-20s um bloco de 8-10s com 2-3 realiza¢cfes concretas ou posi¢cdes claras
de Ste (ex: 'Ste que lutou por creches no bairro X'), ancoradas em imagens de arquivo dessas
acOes, para que o 'nés' tenha lastro programatico e nao apenas afetivo, transformando o gatilho
'porque_justificativa' em lastro misto e elevando credibilidade sem quebrar fluidez emocional.

N6 — Identidade & Tribo — nota 8/10

O conteudo constréi um "nds" com base concreta e afirmativa, ancorado em trés pilares: territério
(Recife, especificamente a periferia), interdependéncia organica (a candidata ndo existe sem o
coletivo) e co-criacao de um projeto politico compartilhado. A identidade coletiva ndo se sustenta por
oposi¢cdo a um inimigo, mas pela afirmagéo de que "Ela precisa chegar |4 levando muita gente,
porque ela precisou de muita gente pra chegar 14" (32.5-37.8s), estabelecendo uma relacao de
reciprocidade que dissolve a hierarquia tradicional entre candidata e apoiadores. O slogan "Eu sou
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uma, mas nao sou so" (27.0-29.4s, repetido em texto aos 120.25-123.75s) funciona como tecnologia

de pertencimento — é memoravel, sintetiza a proposta de identidade coletiva e convida a repeticéao.



O nome "Ste" (forma abreviada e intima) aparece sistematicamente nos cartazes visuais (0.75-
1.125s, 23.125-25.75s) e na fala, criando familiaridade sem formalismo. A peca trabalha
simultaneamente para dois estagios da jornada: ativar seguidores casuais ("Vocés tém a tarefa s6
de apresentar Ste", 7.9-10.9s) e conectar membros entre si através dos rituais de abragos coletivos
documentados em multiplas cenas (1.58-3.62s, 17.37-23.12s, 28.04-38.79s). As taticas
correspondem aos estagios: para ativagéo, usa chamadas diretas e atribuicdo de papel simples;
para conexao, documenta encontros presenciais e celebra a mobilizacdo "olho no olho" (59.1-
104.2s). O publico aparece como protagonista real — ndo sdo massas anénimas, mas pessoas
nomeadas em interacdes especificas ("E tudo bom, viu, Bia?", 22.8-25.5s), rostos comuns em
abracos individualizados, e agentes com papel decisivo: "N&o da pra ser Ste sozinha, tem que ser
com vocés" (104.2-109.9s). O convite a participagdo tem consequéncia tangivel: "construir uma pré-
campanha” (56.6-59.1s) posiciona apoiadores como co-criadores, ndo apenas amplificadores. A
promessa de que a vitéria "vai garantir a presencga e 0s sonhos de cada um de vocés" (43.0-47.9s)
eleva o papel do publico de apoiador a beneficiario direto, criando co-propriedade emocional do
projeto. A fronteira do "nos" € de altissima qualidade: ndo ha menc¢éo a adversarios politicos,
partidos opostos ou "eles" genéricos. A identidade se cimenta pela afirmacao positiva de valores
(esperanca, unido, periferia) e pela experiéncia compartilhada de construgéo coletiva. A frase final
"esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade" (113.6-129.9s) demarca territério e causa
sem hostilidade, usando neologismo freiriano que ressoa com o publico-alvo. A linguagem é
consistentemente territorial — "minha gente", "vamos simbora" (53.6-56.6s) — sem cair em jargdo
militante ou gabinete. A Unica fragilidade esta na saturacéo de pedidos implicitos sem contrapartida
de "servir': o conteddo pede apresentacdo, engajamento, mobilizacdo, mas oferece pouco contetdo
atil ou entretenimento autbnomo ao espectador casual. A peca funciona melhor para quem ja esté no
estagio de seguidor ativo do que para atrair curiosos, pois assume familiaridade prévia com a
candidata e disposi¢do para agir. A reestruturacao prioritaria seria intercalar, nos primeiros 20
segundos, uma micro-histéria concreta de transformacéo ("Ste ajudou Maria a conseguir X") que
sirva o espectador casual com valor informativo antes de convocar para acao, ampliando o funil de
entrada sem perder a forga mobilizadora para o nucleo ja engajado.

Dimensdes: D1: 5/5 - D2: 4/5 - D3: 4/5 - D4: 5/5 - D5: 5/5

Penalidades: saturacédo de pedidos (apresentar, engajamento, mobilizagdo) sem oferta de
entretenimento ou utilidade autbnoma para espectador casual

Evidéncias:

» [0:32] "Ela precisa chegar la levando muita gente, porque ela precisou de muita gente pra
chegar 14." — Sustenta D1 (construcao do nés) — identidade baseada em interdependéncia
organica, ndo em oposicdo a inimigo

» [0:27] "Eu sou uma, mas ndo sou s0." — Sustenta D2 (tecnologia de pertencimento) — slogan
memoravel e repetivel que sintetiza identidade coletiva, refor¢cado por texto na tela

« [0:07] "Vocés tém a tarefa s6 de apresentar Ste." — Sustenta D3 (estagio-alvo) — tatica de
ativagao clara, atribuindo papel simples a seguidores casuais para transi¢do ao estagio ativo



« [0:22] "E tudo bom, viu, Bia?" — Sustenta D4 (protagonismo do publico) — nomeac&o
individual de apoiadora, elevando pessoa comum a protagonista visivel da narrativa

« [1:44] "Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés." — Sustenta D4 (co-criacdo) —
declaracao explicita de que publico tem papel real e decisivo, ndo apenas simbdlico

» [0:43] "mas vai garantir a presenca e 0s sonhos de cada um de vocés." — Sustenta D4 (co-
criagdo) — promessa de que vitoria pertence aos apoiadores, criando co-propriedade
emocional do projeto

» [1:53] "Que a gente consiga esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade." —
Sustenta D5 (qualidade da fronteira) — demarcacdo territorial e social afirmativa, sem
hostilidade a exogrupo; neologismo freiriano ressoa com publico-alvo

« [0:53] "E € isso, minha gente. Vamos simbora." — Sustenta D1 e D2 — linguagem territorial
auténtica (ndo de gabinete) que reforga pertencimento por familiaridade linguistica

« [0:59] "com muito engajamento, com muita mobiliza¢éo, olho no olho." — Sustenta D3
(adequacao de taticas) — énfase em conexao presencial corresponde ao estagio de conectar
membros entre si

Sugestao: Inserir nos primeiros 15-20 segundos uma micro-historia concreta de impacto (ex: 'Ste
ajudou a comunidade X a conquistar Y') que ofereca valor informativo ao espectador casual antes de
convocar para acao, ampliando o funil de atragdo sem diluir a forca mobilizadora para o nucleo ja
engajado. Manter a estrutura atual de identidade coletiva e co-criacdo, mas equilibrar pedidos com
'servir' através de conteuldo Util ou emocionalmente recompensador para quem ainda ndo decidiu
agir.

N7 — Validacao & Posicao Relacional — nota 3/10

O contetdo opera em uma logica invertida a sequéncia validar — propor: comeca pedindo acéo
("apresentar Ste", "dizer que ela é pré-candidata") sem antes demonstrar que vé, entende ou se
importa com a experiéncia concreta do publico-alvo. A primeira fala (0-3.4s) ja estabelece o que "Ste
precisa” — ndo o que o eleitor da periferia de Recife precisa, vive ou sente. A valida¢do da
experiéncia do publico sé aparece de forma genérica e tardia: "esperancar cada recifense da
periferia” (113.6-129.9s) chega apo6s 113 segundos de pedidos acumulados, e mesmo assim nao
espelha vocabulario real nem nomeia dores especificas — € uma promessa abstrata sem
marcadores concretos da vida periférica (transporte, violéncia, desemprego, racismo, acesso a
servicos). O termo "esperancar”, embora potente, funciona aqui como jargao progressista que traduz
a experiéncia do publico para a lingua do emissor, em vez de espelhar as palavras exatas que um
morador da periferia usaria para descrever sua realidade. A estrutura é: tarefa (7.9-10.9s: "vocés tém
a tarefa"), justificativa da candidata (14.1-22.8s: "é fundamental ter uma pessoa como Ste"),
convocacdo (32.5-37.8s: "ela precisa chegar la levando muita gente"), promessa genérica (39-47.9s:
"vai garantir os sonhos de cada um"), chamada a acéo (53.6-56.6s: "vamos simbora") — tudo antes
de qualquer reconhecimento especifico da dor ou da experiéncia vivida. A frase "ndo da pra ser Ste
sozinha, tem que ser com vocés" (104.2-109.9s) inverte a logica da validacéo: em vez de "vocés ndo
estdo sozinhos, eu vejo a luta de vocés", diz "eu ndo estou sozinha, preciso de vocés" — é
autorrevelacdo autocentrada, que transforma a vulnerabilidade em pedido em vez de ponte
empatica. As imagens de abragos (3.625-9.708s, 17.375-19.917s, multiplas repeticdes) mostram



afeto performado, mas sem contexto: ndo sabemos quem sdo essas pessoas, 0 que vivem, por que
estdo ali— a emocdo demonstrada ndao vem rotulada com compreensao da dor especifica que
motiva o abraco. O ndo-verbal é congruente (sorrisos genuinos, abracos calorosos nas cenas 4-10,
14-18), mas a congruéncia é entre gesto e intencao de proximidade, ndo entre empatia verbal e
lastro concreto. N&o ha invalidacao direta do publico, mas ha invalidagcao por omissédo: ao ndo
nomear as dores reais antes de pedir engajamento, o discurso trata a experiéncia periférica como
autoevidente, dispensavel de reconhecimento explicito — como se bastasse dizer "periferia" para
validar. A promessa "vai garantir a presenca e os sonhos de cada um de vocés" (43-47.9s) é
validacao genérica: ndo especifica quais sonhos, ndo reconhece os obstaculos concretos que
impedem sua realiza¢do, ndo demonstra ter escutado. A frase "olho no olho" (59.1-104.2s) sugere
proximidade fisica, mas o discurso em si ndo pratica o olho no olho verbal — ndo ha perguntas ao
publico, ndo ha espelhamento de suas falas, ndo ha leitura do ndo-dito. O slogan "eu sou uma, mas

Zn

nao sou s6" (27-29.4s, repetido em texto 120.25-123.75s) é potente como narrativa de coletividade,

mas chega antes de validar por que essas pessoas especificas deveriam se sentir parte desse "néo
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sou sO" — é convite & unido sem reconhecimento prévio da soliddo, da exclusao ou da invisibilidade
que justificaria o desejo de pertencer. A reestruturacdo prioritaria exigiria abrir com validacéo
especifica: nomear 2-3 dores concretas da periferia de Recife (usando vocabulario local, ndo
jargao), demonstrar que Ste as viu/viveu, rotular a emocao ("eu sei que é revolta quando...", "faz
todo sentido vocé estar cansado de..."), s6 entdo apresentar a candidatura como resposta a essas
dores nomeadas, e fechar com o convite coletivo. A autorrevelacao "ela precisou de muita gente pra
chegar Ia" (32.5-37.8s) poderia funcionar se viesse apoés validacdo, como "eu também dependi,
assim como vocé depende e nédo é fragueza" — mas isolada, soa a pedido sem reciprocidade

empatica.

Dimensdes: D1: 1/5 - D2: 2/5 - D3: 2/5 - D4: 4/5 - D5: 4/5

non

Penalidades: solucdo técnica ("apresentar Ste", "dizer que é pré-candidata") despejada sobre dor
nao reconhecida (0-14.1s); autorrevelacdo autocentrada: "ndo da pra ser Ste sozinha" vira palanque
da necessidade da candidata, ndo ponte para a experiéncia do publico (104.2-109.9s)

Evidéncias:

» [0:00] "E eu ndo tenho nenhuma duvida que o que Ste precisa é s6 uma coisa." — Abertura
centrada na necessidade da candidata, ndo na experiéncia do publico — inverte a sequéncia
validar — propor desde a primeira frase.

« [0:07] "Vocés tém a tarefa so de apresentar Ste. E dizer que ela é pré-candidata.”" — Pedido
de acdo (tarefa) sem nenhuma validag&o prévia da experiéncia, dores ou contexto de vida do
publico convocado.

» [0:14] "E as pessoas vao compreender que é fundamental ter uma pessoa como Ste na vida
publica, na politica, disputando elei¢cao." — Justificativa da importancia da candidata, mas
ainda sem reconhecer o que o publico vive ou precisa — validacao ausente aos 14 segundos.

« [0:32] "Ela precisa chegar la levando muita gente, porque ela precisou de muita gente pra
chegar I14." — Autorrevelacdo que poderia criar ponte empatica, mas funciona como pedido



("preciso de vocés") em vez de validacao ("eu vejo que vocés também precisam e nao estao
sozinhos").

« [0:43] "mas vai garantir a presenca e 0os sonhos de cada um de vocés." — Validacao genérica:
menciona "sonhos" sem especificar quais, sem espelhar vocabulario do publico, sem nomear
obstaculos concretos — degrau baixo da escada.

« [0:59] "com muito engajamento, com muita mobiliza¢&o, olho no olho. Mas isso s6 é possivel
com essa unido." — Promessa de proximidade fisica ("olho no olho"), mas o discurso verbal
nao pratica olho no olho — ndo héa perguntas, espelhamento ou leitura do nao-dito.

« [1:44] "N&o da pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés." — Autorrevelagéo que vira
palanque: em vez de "vocés ndo estao sozinhos", diz "eu ndo estou sozinha" — centraliza a
vulnerabilidade da candidata, ndo a do publico.

« [1:53] "Que a gente consiga esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade." — Unica
mengéao especifica ao publico-alvo (periferia), mas chega apds 113s de pedidos e usa jargédo
progressista ("esperancar") em vez de vocabulario local — validacéo tardia e traduzida.

» [0:03] "abraca uma mulher, sorrindo" — Emoc¢ao demonstrada (abracos recorrentes em 12+
cenas), mas sem contexto ou rétulo: ndo sabemos quem sédo, o que vivem, qual dor motiva o
abraco — empatia sem lastro verbal.

» [0:27] "Eu sou uma, mas ndo sou s0." — Slogan de coletividade potente, mas chega antes de
validar por que essas pessoas deveriam sentir-se parte — convite a unido sem
reconhecimento prévio da excluséo.

Sugestao: Abrir com 15-20s de validagéo especifica: nomear 2-3 dores concretas da periferia de
Recife usando vocabulério local (ex: "quando o busdo nédo passa e vocé perde a vaga de emprego",
"quando a policia para vocé todo dia so pela cor"), demonstrar que Ste viu/viveu isso, rotular a
emocao ("eu sei que é revolta"), s6 entdo apresentar a pré-candidatura como resposta a essas
dores nomeadas, e fechar com "néo da pra vocé estar sozinho nisso" em vez de "ndo da pra Ste
estar sozinha".

N8 — Clareza & Carga Cognitiva — nota 6/10

O video apresenta fluéncia geral comprometida por um bloco monolitico de fala que se estende por
45 segundos ininterruptos (59.1-104.2s), exigindo esfor¢o cognitivo sustentado do espectador em
um formato vertical de atencao fragmentada. A sintaxe € direta e as palavras sdo comuns (Flesch
88.1, frases de 11.9 palavras), o que facilita o processamento linha a linha, mas a auséncia de
pausas draméaticas ou cortes de respiracao dentro desse segmento cria fadiga perceptiva. A
mensagem central — "Ste precisa ser conhecida como pré-candidata e isso s é possivel com unido
coletiva" — emerge com clareza nos primeiros 22 segundos e € refor¢cada pelo slogan "Eu sou uma,
mas nao sou so" (27-29.4s e 120.25-123.75s), garantindo unicidade tematica. Todas as cenas de
abracos, cartazes e eventos servem a essa narrativa de mobilizacdo popular, sem ruido decorativo
significativo. A concretude lexical € alta (indice 0.8): "olho no olho" (59.1s), "povo do Recife" (39s),
"periferia da nossa cidade" (113.6s) geram imagens mentais imediatas, ancoradas em territério e
relagBes humanas visiveis. No entanto, a densidade de informacéo é baixa (88 palavras/minuto) e o
discurso repete variacbes da mesma ideia — apresentar Ste, mobilizar apoio, garantir representacao
— sem progressao argumentativa nitida apds o minuto inicial. A carga simultanea é bem gerenciada:



o0 texto na tela aparece apenas em dois momentos (27-29.4s e 120.25-129.75s), sincronizado com
a fala e reforcando o slogan sem competir por atencdo. As 50 cenas alternam entre close de
interacdes afetivas e planos abertos de eventos, mantendo renovacéo visual a cada 2.5 segundos
em média, 0 que compensa parcialmente a monotonia verbal. O formato é adequado a um "lanche"
de mobilizagcdo — ndo promete analise profunda, apenas convocagdo emocional —, mas a duragao
de 1min29s excede o limiar de atencao parcial para conteiddo sem gancho narrativo ou revelagéo
progressiva. A frase "E que as pessoas saibam quem ¢é ela e que ela é pré-candidata" (4—7.9s)
exemplifica a simplicidade do recado, mas sua repeticdo implicita ao longo do video ("apresentar
Ste", "dizer que ela é pré-candidata”, "Ste representando o povo") soa redundante para quem
permanece até o fim. A auséncia de nimeros, exemplos de a¢ado concreta ou micro-histérias torna o
discurso abstrato em sua segunda metade, apesar da alta concretude lexical: "esperancar cada
recifense da periferia” (113.6—-129.9s) é poético, mas nao traduz em imagem o que isso significa na
pratica. A edigdo poderia cortar 30 segundos da secao intermediaria (60-90s) sem perda de
mensagem, concentrando a energia nos abracos iniciais, no slogan animado e no encerramento
territorial. O ritmo de corte (34/min) esta dentro da faixa nativa de redes sociais, mas a variacao de
cadéncia (5.94) indica alternancia insuficiente entre momentos de alta e baixa intensidade — o tom
permanece celebratdrio-mobilizador do inicio ao fim, sem contraste emocional que renove o
interesse. A peca funciona para quem j& estd engajado (reforgo identitario), mas exige releitura
mental para espectadores de atengéo parcial extrairem a mensagem central em uma Unica passada,
especialmente apds o primeiro tercgo.

Dimensoes: D1: 3.5/5 - D2: 4/5 - D3: 3/5 - D4: 4/5 - D5: 4.5/5

Penalidades: bloco de fala monolitico: 45.1s continuos (59.1-104.2s) sem pausa ou corte,
excedendo limiar de fadiga para formato vertical

Evidéncias:

« [0:04] "E que as pessoas saibam quem ¢é ela e que ela é pré-candidata." — Mensagem central
expressa em sintaxe direta e vocabulario acessivel (Flesch 88.1), facilitando compreenséo
imediata.

« [0:27] "Eu sou uma, mas ndo sou s0." — Slogan conciso e imagético reforcado por texto na
tela, criando ancora memoravel para a mensagem de coletividade.

» [0:59] "com muito engajamento, com muita mobilizacdo, olho no olho. Mas isso s6 é possivel
com essa unido." — Concretude lexical alta (‘olho no olho') gera imagem mental, mas inicia
bloco de 45s sem pausa que compromete fluéncia.

« [1:53] "Que a gente consiga esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade." —
Neologismo poético (‘esperancar’) e demarcagao territorial concreta (‘periferia’), mas sem
traducdo em acao especifica — abstracao relativa.

« [1:14] "cena de 10.08s (mais longa do video): mulher falando ao microfone no palco” — Cena
estatica prolongada coincide com trecho de fala repetitiva, reduzindo renovagéo de estimulo
visual.

Sugestdo: Cortar 25-30 segundos do segmento 60-90s, eliminando repeti¢cdes da ideia de
‘apresentar Ste' e 'mobilizar apoio'. Inserir pausa de 1-2s ou corte para imagem de impacto (ex:



cartaz sendo fixado, abraco em close) no meio do bloco 59.1-104.2s para quebrar monotonia.
Adicionar um exemplo concreto de acao coletiva (ex: 'bater de porta em porta’, 'organizar rodas de
conversa') para traduzir 'esperancar' em imagem mental especifica.

N9 — Formato & Plataforma — nota 5/10

A peca foi claramente pensada para o formato vertical e para consumo em plataformas de atencéo
parcial — o enquadramento 9:16 é nativo, as cenas tém duragdo média de 2,5 segundos e o ritmo
de 34 cortes por minuto esta dentro da gramatica de Reels e TikTok. No entanto, a execucao revela
uma tensao entre a intencdo de parecer auténtica e a estética de producao institucional que dispara
o filtro anti-antncio. As cenas de evento politico com palco, teldo e iluminacdo colorida (17.375-
19.9167s, 38.7917-47.8333s) carregam a linguagem visual de video institucional de campanha
tradicional: enquadramento centralizado, iluminacao artificial uniforme, composicao simétrica. Essa
estética contrasta com as cenas de interacdo espontanea — abracos, sorrisos, caminhadas — que
poderiam atravessar o filtro se ndo fossem editadas com a mesma cadéncia mecénica e transi¢coes
por corte seco sem variagdo de ritmo emocional. A musica de fundo genérica (animada com voz
feminina) reforca a sensacéao de 'trilha de campanha' em vez de escolha autoral que conte uma
histéria congruente com o contetdo. O elemento mais problematico € a saliéncia: em multiplas
cenas, 0 que mais chama o olho ndo coincide com a mensagem do momento. Aos 0-0.75s, a
abertura mostra caixas de papelao grafitadas sem contexto, enquanto a narracao fala sobre 'o que
Ste precisa’ — 0 espectador processa grafite urbano enquanto deveria estar processando a
necessidade de apresentar a candidata. Aos 1.58333-3.625s, 0 plano aberto de pessoas sentadas
em jardim com prédio ao fundo néo direciona o olhar para nenhum elemento que reforce 'quem € ela
e que ela é pré-candidata’. A decupagem de saliéncia mostra que apenas nas cenas 2, 11, 12, 15 e
16 o elemento visualmente dominante coincide com a mensagem — os cartazes 'STE VILELA' e o
texto na tela 'EU SOU UMA, MAS NAO SOU SO'. No restante, rostos sorridentes, abracos e
cenarios competem pela atencdo sem hierarquia clara. A peca funciona parcialmente no mudo: a
narracdo off carrega toda a argumentacédo (88 palavras/minuto de densidade baixa), e o texto na tela
aparece apenas em dois momentos — o slogan aos 27—-29s e a cartela final aos 120-129s. Quem
assiste sem som vé uma sequéncia de abracgos e eventos sem entender a tese central ('ndo da pra
ser Ste sozinha, tem que ser com vocés', 104.2-109.9s) nem o pedido de acéo (‘vamos construir
uma pré-campanha’, 56.6-59.1s). A congruéncia sensorial € fraca: a trilha animada mantém o
mesmo tom durante falas sérias (‘é fundamental ter uma pessoa como Ste na vida publica’, 14.1—
22.8s) e momentos de convocacao (‘'vamos simbora’, 53.6-56.6s), sem modular para reforcar a
emocdao pretendida. O ritmo de corte € constante (34/min) independentemente da cadéncia da fala
— ha um bloco de 45 segundos de narracdo continua (59.1-104.2s) sem pausa dramatica, mas o
corte visual segue mecanico, criando descompasso entre som e imagem. A posicao do essencial
esta comprometida: a mensagem-chave (‘apresentar Ste como pré-candidata’) aparece aos 4-7.9s,
mas a abertura (0—3.4s) ndo gera gancho — comeca com caixas grafitadas e uma frase genérica (‘o
que Ste precisa € s6 uma coisa’) que nédo cria curiosidade especifica. O CTA é transitorio e verbal
(‘'vamos simbora’, 53.6s), sem reforgo visual — n&o ha texto na tela indicando ag¢&o, nem gesto da
plataforma (arrastar, comentar, compartilhar). A cartela final (120-129s) identifica a candidata mas
nao convoca. A peca sofre de genérico da categoria: tirando o nhome 'Ste Vilela', as imagens de



abracos coletivos, evento com palco e discurso sobre ‘levar os sonhos de vocés' sdo intercambiaveis
com qualquer campanha progressista de base. Nao ha marca autoral — nem na escolha de trilha,
nem no ritmo de corte, nem na paleta (cores vibrantes mas sem identidade cromatica consistente),
nem na voz da narracao (tom motivacional genérico, sem sotaque marcado ou cadéncia pessoal que
diferencie). A estética oscila entre o registro documental cru (closes de abracos, 28-33s) e a
producéo de evento (palco com teldo, 17-19s), sem decidir qual linguagem adotar — e essa
indeciséo faz com que nenhuma das duas seja plenamente convincente. O polimento das cenas de
palco dispara a cegueira seletiva (‘parece anuncio'), enquanto as cenas de rua ndo tém textura
suficiente (audio ambiente, imperfeicdo, momento inesperado) para parecerem genuinamente nao-
produzidas. A reestruturagao prioritaria deveria comecar pela hierarquia de saliéncia: cada cena
precisa ter um elemento visualmente dominante que reforce a mensagem daquele momento — se a
fala é 'apresentar Ste', o rosto dela em close ou 0 nome em cartaz deve ser o ponto mais saliente,
nao o cenario. Em segundo lugar, o texto de apoio precisa aparecer em momentos-chave (quem é
Ste, 0 que ela representa, o pedido de a¢do) para garantir compreensao no mudo. Em terceiro, a
trilha deveria modular — siléncio ou som ambiente nas falas mais densas, musica apenas nos
momentos de transi¢cdo ou celebragdo, criando congruéncia entre canal sonoro e emocional. Por fim,
o CTA precisa ser explicito e visual: 'siga @stevilela', '‘compartilhe esta histéria’, 'vem construir com a
gente' em texto na tela, posicionado onde o gesto da plataforma acontece (terco inferior, com seta
ou icone). A peca tem intenc&o nativa mas execugdo hibrida — parece adaptada de um video
institucional para o formato vertical, em vez de pensada desde o inicio para o feed.

Dimensoes: D1: 4/5 - D2: 2/5 - D3: 2/5 - D4: 2/5 - D5: 2/5 - D6: 1/5

Penalidades: genérico da categoria: imagens e discurso intercambiaveis com qualquer campanha
progressista de base, sem marca autoral

Evidéncias:

» [0:00] "caixas de papeldo empilhadas com grafites coloridos em um jardim" — abertura sem
gancho — elemento visualmente saliente (grafite) n&o coincide com mensagem verbal (‘o que
Ste precisa’), dispersa atencgéo

« [0:27] "EU SOU UMA, MAS NAO SOU SO (texto na tela)" — Gnico momento em que texto de
apoio reforca mensagem central, mas aparece tarde (41% do video) e ndo se repete em
variac6es ao longo da peca

« [0:17] "palco com iluminacéo colorida e teldo ao fundo" — estética institucional de evento
politico dispara filtro anti-antncio — iluminagéo artificial uniforme, enquadramento
centralizado, producéo polida

« [0:53] "E € isso, minha gente. Vamos simbora.”" — CTA transitorio apenas verbal, sem reforco
visual ou indicacdo de gesto da plataforma (seguir, compartilhar, comentar)

» [0:59] "bloco de 45 segundos de narracdo continua sem pausa" — descompasso entre fala
densa e ritmo de corte mecéanico — fadiga cognitiva, canal sonoro e visual descongruentes

« [1:44] "Nao dé& pra ser Ste sozinha, tem que ser com vocés." — mensagem-chave de
interdependéncia chega aos 80% do video, inacessivel para quem assiste sem som (nenhum
texto de apoio neste momento)



Sugestao: Reordenar a decupagem para que o elemento mais saliente de cada cena (rosto de Ste,
cartaz com nome, gesto de abraco) coincida com a mensagem verbal daquele momento; inserir
texto de apoio em 4-5 pontos-chave (quem é Ste, o que ela representa, slogan, pedido de acao)
para garantir compreensao no mudo; substituir trilha genérica por modulagéo sonora (siléncio/som
ambiente nas falas densas, musica apenas em transi¢cées) e incluir CTA visual explicito no terco
inferior ('siga @stevilela', 'compartilhe') com icone de gesto da plataforma.

Inventéario de Gatilhos (24)

t Gatilho Categoria Int. Lastro Trecho
o ) . E eu ndo tenho nenhuma davida que o
0:00 = elogio_direto afeicao 1 retorico o .
que Ste precisa € s6 uma coisa.
trés homens seguram cartazes com a
0:00 justaposicao presuasivo 2 real escrita 'STE VILELA' e sorriem para a
camera
) . . jardim com arvores e pessoas sentadas
0:01 geografia_persuasiva presuasivo 2 real ) o
em cadeiras, ao fundo um prédio alto
. . jardim com arvores e pessoas sentadas
0:01 multidao prova_social 2 real . o
em cadeiras, ao fundo um prédio alto
0:03 associacao_positiva afeicao 3 real abraca uma mulher, sorrindo
0:07  nos_identitario unidade 2 retorico  Vocés tém a tarefa s6 de apresentar Ste.
E as pessoas vao compreender que é
o . ) fundamental ter uma pessoa como Ste
0:14  porque_justificativa logico 2 retorico . e " .
na vida publica, na politica, disputando
eleigéo.
0:17 = priming_cromatico_simbolico = presuasivo 2 real cores: branco, azul, roxo, verde
) . palco com iluminac&o colorida e teldo ao
0:17  multidao prova_social 2 real
fundo
. ) ) palco com iluminacgéo colorida e teldo ao
0:17 simbolo_autoridade autoridade 1 real
fundo
0:26 = slogan_bordao narrativo 3 retorico  Eu sou uma, mas ndo sou so.

Ela precisa chegar la levando muita
0:32 | nos_identitario unidade 3 retorico  gente, porque ela precisou de muita
gente pra chegar Ia.

vai garantir a presenca e os sonhos de

0:39  repeticao_promessa narrativo 2 retorico .
cada um de vocés

0:39  co_criacao unidade 3 retorico  Porque a gente vai garantir ndo s6 a
presenca de Ste representando o povo



t Gatilho Categoria Int. Lastro Trecho

do Recife, mas vai garantir a presenca e

0S SO
0:39  territorio unidade 2 retorico = representando o povo do Recife
0:53 | familia_simbolica unidade 2 retorico  minha gente
0:53 ' cta_transitorio narrativo 2 retorico = E é isso, minha gente. Vamos simbora.
. . . Vamos construir uma pré-campanha
0:56 | co_criacao unidade 3 retorico . P P
linda em Recife,
com muito engajamento, com muita
0:59  agir_junto unidade 3 retorico = mobilizagdo, olho no olho. Mas isso s é
possivel com essa unido.
. o ) ) Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser
1:44  nos_identitario unidade 3 retorico ~
com voces.
o ) ) N&o da pra ser Ste sozinha, tem que ser
1:44  escolha_binaria logico 2 retorico R
com VocCés.
o ) ) cada recifense da periferia da nossa
1:53  territorio unidade 2 retorico .
cidade
. ) Que a gente consiga esperancar cada
1:53 = esperanca_ganho emocional 3 retorico ) o ,
recifense da periferia da nossa cidade.
2:00 @ slogan_bordao narrativo 3 retorico EU SOU UMA, MAS NAO SOU SO!

Métricas computaveis

ritmo — 88 palavras/min; 34 cortes/min

« silencios: {"quantidade":0,"duracao_total_s":0} (ok) — nenhuma pausa dramatica >1,5s

» cortes_min: 34 (ok) — ritmo de corte dentro da faixa de contetdo nativo

« cena_media_s: {"media_s":2.5,"mais_longa":{"ini":74.0417,"duracao_s":10.08}} (ok) — cenas
curtas renovam estimulo

» densidade_info: 88 (atencao) — fala esparsa

« variacao_ritmo: 5.94 (ok) — ritmo variavel (alternancia de cadéncia)

« fala_continua_max: 45.1 (alto) — bloco de fala longo sem pausa/corte — fadiga

» texto_tela_colisao: 0 (0k) — texto e fala raramente colidem

emocao — perdal/ganho 0; absolutismo 0.52/100

« hedges: 0 (atencao) — quase nenhum modalizador — discurso sem concessivas

» absolutismo: 0.52 (atencao) — absolutos presentes

» razao_dor_prazer: {"razao":0,"sequencia_dor_prazer":false} (ok) — equilibrio dor/prazer
» razao_perda_ganho: 0 (ok) — enquadramento equilibrado ou de ganho



» essencia_vs_conduta: 0 (ok) — ataques (se houver) sdo a condutas, ndo a esséncias
» desumanizacao_lexico: {"trechos":[],"contagem":0} (ok) — sem metaforas de
praga/sujeira/doenca/animal

proposta — 1 promessa(s); 0 nimero(s)

« promessas: {"contagem":1,"primeiras":["Vamos construir uma pré-campanha linda em Recife,
com muito engajamento, com muita mobilizagéo, olho no olho"]} (ok) — 1 frase(s) de
promessa

» nhumeros_especificos: {"contagem":0,"pct_quebrados":0} (atencao) — nenhum nlmero
citado

» perguntas_retoricas: 1 (ok) — 1 pergunta(s) sem resposta em 5s

estrutura — 0 CTA(s) direto(s), 1 transitorio(s)

« ctas: {"direto":0,"timestamps":[53.6],"transitorio":1,"posicoes_relativas":[0.41]} (ok) — O CTA(s)
direto(s), 1 transitorio(s)

» loops: {"abertos":0,"fechados":0,"abertos_no_final":0} (ok) — nenhum loop de curiosidade

» porque_pedido: O (atencao) — pedidos sem "porque” por perto

» gatilhos_resumo: {"logico":
{"contagem":2,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":2},"afeicao":
{"contagem":2,"pct_lastro_real":50,"intensidade_media":2},"unidade":
{"contagem":9,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":2.6},"emocional:
{"contagem":1,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":3},"narrativo™:
{"contagem":4,"pct_lastro_real":0,"intensidade_media":2.5},"autoridade":
{"contagem":1,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":1},"presuasivo":
{"contagem":3,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2},"prova_social":
{"contagem":2,"pct_lastro_real":100,"intensidade_media":2}} (ok) — 24 gatilhos em 8
categorias

« t_primeiro_pedido: 0.41 (ok) — pedido apos construcao de contexto

« repeticao_promessa: 2 (0k) — promessa central repetida (refor¢o estratégico)

legibilidade — Facil (Flesch 88.1), frases de 11.9 palavras

« ttr: 0.518 (ok) — diversidade lexical tipica

» concretude: 0.8 (ok) — discurso concreto, gera imagem mental
» flesch_ptbr: 88.1 (ok) — leitura facil (alvo atingido)

» frase_media: 11.9 (ok) — frases curtas, processamento leve

» densidade_jargao: 0 (ok) — pouco jargao politico-burocratico

direcionamento — razao eulvocé 1.25; "vocé" 2.09/100 palavras

« indice_nos: 0.25 (ok) — presenca equilibrada do "nos"
* razao_eu_voce: 1.25 (atencao) — emissor comeca a dominar
» densidade_voce: 2.09 (ok) — fala direta com o espectador



e razao_nos_eles: "sem exogrupo citado" (ok) — nenhum exogrupo rotulado

Transcricao

E eu ndo tenho nenhuma davida que o que Ste precisa € s6 uma coisa. E que as pessoas saibam
guem é ela e que ela é pré-candidata. Vocés tém a tarefa s6 de apresentar Ste. E dizer que ela é
pré-candidata. E as pessoas vao compreender que € fundamental ter uma pessoa como Ste na vida
publica, na politica, disputando elei¢éo. E tudo bom, viu, Bia? Eu sou uma, mas n&o sou so. Ela
precisa chegar la levando muita gente, porque ela precisou de muita gente pra chegar l4. Porque a
gente vai garantir ndo s6 a presenca de Ste representando o povo do Recife, mas vai garantir a
presenca e 0os sonhos de cada um de vocés. E é isso, minha gente. Vamos simbora. Vamos
construir uma pré-campanha linda em Recife, com muito engajamento, com muita mobilizac&o, olho
no olho. Mas isso s0 € possivel com essa unido. Nao da pra ser Ste sozinha, tem que ser com
vocés. E eu acho que é esse o recado que eu quero aqui deixar pra vocés. Que a gente consiga
esperancar cada recifense da periferia da nossa cidade.

Ritmo de edicao

Cortes: 51 - Cortes/min: 34.0 - Cena média: 1.7s
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